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Июньские апдейты Яндекса: отмена ссылочного затрагивает новые тематики
02.07.2014  

Три июньских апдейта Яндекса (6, 12 и 21 июня сего года) породили немало споров в оптимизаторском сообществе. Выдачу по ряду коммерческих запросов основательно перетряхнуло, особенно за пределами топ-10. Разными специалистами были выдвинуты различные версии происходящего. Хочу также поделиться своими соображениями.

В своей статье «Отмена ссылочного: исчезновение «НПС» из органики» я сделал предположение о связи исчезновения из московской выдачи по определенному запросу ряда документов, помеченных в сниппете как «найденные по ссылке» (НПС) и при этом остающихся в региональных выдачах, с отключением ссылочного по этому запросу. Теперь я постараюсь проверить, есть ли в московской выдаче по тем запросам, по которым были серьезные изменения в июньские апдейты, факты исчезновения каких-либо документов, фигурирующих при этом как найденные по ссылкам в региональных выдачах.

Для исследования я возьму лидирующие запросы из тематик, в которых, по заявлению сотрудников Яндекса, 12 марта ссылочное не было отключено: 

• продажа автомобилей (тематика «Авто, мото – покупка, обслуживание и ремонт») 

• аренда авто (тематика «Аренда автомобилей, такси, логистика») 

• пластиковые окна (тематика «Мебель, окна») 

• каско (тематика «Страхование»)

По всем этим запросам произошли существенные изменения в поисковой выдаче по региону «Москва», начиная с различной глубины выдачи (как правило, за топ-20 или топ-30). Так, например, по запросу [продажа автомобилей], согласно истории позиций сервиса Megaindex, существенные изменения в апдейт 21 июня начинаются уже с 13-й позиции:
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Итак, моя задача - найти по каждому из этих запросов такой документ, который фигурирует как найденный по ссылке (в новом интерфейсе страницы поисковой выдачи эта фраза в сниппете теперь звучит так: «Ссылки на страницу содержат:») в региональной выдаче и отсутствует в московской выдаче.

Для каждого из выбранных запросов мне удалось это сделать (все скриншоты актуальны на дату написания статьи – 26.06.2014): 

1. продажа автомобилей
Выдача для Тулы (lr=15):
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 Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
Выдача для Москвы(lr=213):
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2. аренда авто
Выдача для Тулы (lr=15):
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Выдача для Москвы(lr=213):
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3. пластиковые окна 

Выдача для Тулы (lr=15):
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Выдача для Москвы (lr=213):
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4. каско
Выдача для Тулы (lr=15):
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Выдача для Москвы(lr=213):
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Таким образом, я позволю себе сделать вывод, что июньские апдейты характеризуются ничем иным, как банальным расширением числа коммерческих запросов, по которым отключается ссылочное. И именно по этим запросам и наблюдается «расколбас».

Почему он происходит, как правило, за пределами топ-10? Самое простое объяснение – из-за консервации кликовыми факторами топ-10 остается стабильным. Возможно подобная консервация весьма выгодна сотрудникам Яндекса, т.к. позволяет не «уронить» значение основной метрики pfound даже при масштабных изменениях алгоритма. Те же сайты, которые делали ставку исключительно на ссылочное, но не смогли подняться настолько высоко для того, чтобы набрать достаточные значения кликовых факторов, падают в глубины поисковой выдачи.

Обращает на себя внимание и тот факт, что запросы, для которых отключено ссылочное, выбираются по какой-то особой логике. Так, например, для запроса [осаго] из тематики «Страхование» я исчезновения «НПС» не наблюдаю, и изменения по этому запросу в июньские апдейты минимальны – они вполне укладываются в картину рядовых апдейтов.

Сергей Людкевич
Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/iyunskie_apdeyt.html#ixzz36ThTEUM1
Как развивается Яндекс

04.02.2014

 Самый состоятельный ИТ-предприниматель России Аркадий Волож рассказал "Секрету фирмы", как поиск знаний превращается в поиск действий уже сегодня и почему завтра "Яндекс" будет зарабатывать на нефти.
Текст: Юлиана Петрова

"Яндексу" мало лавров крупнейшего российского поисковика. В прошлом году он зашел на территорию электронной коммерции — запустил единую корзину на "Яндекс.Маркете" и предложил магазинам отчислять ему процент от стоимости товаров, купленных пользователями через этот сервис. Мелкие интернет-магазины в смятении: вдруг "Яндекс" отберет у них клиентов и прибыль, а их действия сведутся к роли экспедиторов? Рычаги влияния у "Яндекса" есть: 56% интернет-покупателей Рунета начинают поиск товара через "Яндекс" и "Яндекс.Маркет".

Даже выпущенная в прошлом году бета-верия новой поисковой платформы "Яндекса" — "Острова" — отражает стремление поисковика N1 взять на себя несвойственные ему прежде функции. Теперь прямо на экране поисковой выдачи рядом со ссылками — результатами поиска всплывают интерактивные формы для покупки товаров, бронирования билетов, подачи жалоб и заявок и прочее (пресловутые "острова"). Уже 200 сайтов согласились адаптировать свои веб-страницы для нового поисковика "Яндекса", еще 500 на подходе, сообщили в "Яндексе".

Осенью 2013-го "Яндекс" купил за $80 млн крупнейший сайт Рунета о кино и сериалах Kinopoisk.ru, чья аудитория составляет 18,6 млн человек, и собирается сделать из него онлайн-кинотеатр. В ноябре компания запустила новую картографическую платформу и русифицировала карту мира до масштаба улиц. "Яндекс.Картами" уже пользуется крупнейший в мире туристический портал TripAdvisor. За какие-то полтора года доля мобильного сегмента в выручке "Яндекса" выросла с нуля до 10%. Для бурно развивающегося мобильного рынка компания выпустила версию "Яндекс.Браузера" для смартфонов и планшетов. Она удачно воспользовалась ухудшением отношений между Google и Apple. В прошлом году "Яндекс" наконец-то добился, чтобы российский поисковик был включен в новую версию операционной системы Apple iOS для айфонов и айпадов, поиск "Яндекса" появился в настройках Safari (штатного браузера Apple). В январе 2014-го, по сообщениям турецких СМИ, "Яндекс" купил долю в местной компании BiTaksi — операторе услуг вызова такси с мобильных телефонов, дабы запустить в Турции местное "Яндекс.Такси". "Яндекс" эти сообщения не комментирует.

Самым главным коммерческим достижением "Яндекса" стал заключенный летом 2013-го контракт с Mail.ru Group о показе контекстной рекламы "Яндекс.Директ" на портале Mail.ru (вместо контекстной рекламы Google AdWords). В третьем квартале доходы "Яндекса" от конктекстной рекламы на партнерских сайтах подскочили на 82% по сравнению с тем же кварталом 2012-го, до 2,34 млрд руб.

Закономерный результат всех этих усилий: за девять месяцев 2013-го выручка "Яндекса" выросла на 37% по сравнению с тем же периодом 2012-го и составила 27,42 млрд руб.

Теперь компания присматривается к отраслям, далеким от интернета. Основатель и главный идеолог "Яндекса" Аркадий Волож (стоимость его интернет-активов — $1,9 млрд) любит вспоминать о том, что когда-то из-за экономии на рабочей силе все производство пластмасс и металлообработка из Европы переехали в Китай и произошла промышленная революция. Сегодня "Яндекс" собирается совершить подобную революцию, но не в металлообработке, а в обработке данных. Об этом, а также о том, собирается ли "Яндекс" стать российским Amazon, Волож рассказал в интервью СФ.

Yandex N.V. 

Акционеры: Аркадий Волож (10,5% уставного капитала), Baring Vostok Capital Partners (9,9%), Oppenheimer Funds (6,4%), семья Ильи Сегаловича (2,5%). 62,3% акций торгуются на NASDAQ

Капитализация: $14,7 млрд

Выручка (9 месяцев 2013 года): 27,42 млрд руб. (+37% к аналогичному периоду 2012 года)

Чистая прибыль: 10,13 млрд руб. (+83%)

Генеральный директор Яндекса Аркадий Волож рассказал, как поиск знаний превращается в поиск действий уже сегодня, и почему завтра Яндекс будет зарабатывать на нефти.
Между поисковой системой, владельцами сайтов и пользователями существуют давние противоречия. Сайты с помощью разных ухищрений стремятся пролезть в топы выдачи поисковой системы и искажают результаты поиска. Поисковая система хочет показать пользователю как можно больше рекламы, а ему, наоборот, хотелось бы видеть ее как можно реже. Способен ли Яндекс выступить в роли миротворца?
Аркадий Волож: Если конкуренция сервисов нацелена на счастье пользователей, то выглядеть она будет по-человечески. Сайты, которые предоставляют услугу, должны конкурировать качеством услуги, а его можно определить по поведению пользователей. Что они сделали, когда попали на этот сайт? Купили или не купили? Посмотрели информацию или не посмотрели? Оставили отзыв или ушли? Мы можем проследить эти действия и помочь другим пользователям при выборе услуги.

Может быть, проще завести социальную сеть?
Аркадий Волож: Поиск - это уже большая социальная сеть. Когда вы приходите искать на Яндекс, вы, сами того не замечая, пользуетесь услугами других людей. Вы задаете новый для вас вопрос, а на самом деле до вас 150 человек это уже спросили. И по вашему поведению (по тому, какие сайты вы посещаете) мы понимаем, как именно вы похожи на других пользователей, хотя мы не знаем, кто вы и кто они. Мы даем вам ответ, который кому-то уже больше всего подошел. То есть поисковик выстраивает кратковременные социальные связи пользователя с группой таких же, как он.

С какими целями люди приходят сейчас на Яндекс?
Аркадий Волож: Познавательные цели остались, но от поисковой системы люди ждут сегодня не информации, а конкретных действий. Когда я набираю в поисковой строке «Москва – Стамбул», я хочу нажать на кнопку, распечатать билет и улететь в Стамбул. Поиск, который мы сейчас развиваем, обслуживает этот большой сдвиг. Концепция Островов ровно об этом.

Сейчас для выбора фильмов в интернете можно сделать много нового. В прошлом году мы купили «Кинопоиск». О качестве рейтингов фильмов на «Кинопоиске» можно спорить, но на сегодня это все же лучшая платформа о кино с большой базой данных и широкой социальной сетью. Мы хотим добавить туда много математики и сделать «умную» рекомендательную систему.

Как будет монетизироваться «Кинопоиск»?
Аркадий Волож: Монетизация - дело техники. Если есть интересный сервис и аудитория, мы достаточно быстро монетизируем эту аудиторию по рекламной модели: будем, например, показывать ей баннеры, видеорекламу и так далее.

На рынке ходят слухи, что Яндекс собирается заняться электронной коммерцией. Это так?
Аркадий Волож: Нет, если под электронной коммерцией понимать физическую доставку товаров и логистику.

То есть грузовички с логотипом Яндекса по дорогам бегать не будут?
Даже если это будут грузовички с логотипом Яндекса, это будут не наши грузовички. Это важно. В то, что не умеем делать, мы стараемся не лезть. Мы в электронной коммерции всегда немножко в стороне от процесса. Мы - диспетчеры. Вам надо купить книжку? Это вот сюда. Телевизор? Это вот там. Правда, мы сейчас уходим глубже: конкуренция нас вынуждает
Подробности: http://www.searchengines.ru/seoblog/arkadiy_volozh_ot_.html#ixzz2sQ3yJEEP 


250 млн поисковых запросов в день обрабатывает "Яндекс". Поиск сильно "поумнел" с 2009 года, когда был запущен новый метод машинного обучения MatrixNet. При ранжировании страниц он учитывает 799 факторов

— Глубже — это куда?
— Представьте, что в одном магазине на "Яндекс.Маркете" вы купили телефон, а в другом — чехол к нему. Вы набрали свой адрес для доставки телефона, вам позвонили, вы поговорили с продавцом. В магазине, где вы купили чехол, вы снова набрали адрес, вам позвонили, и вот вы ждете двух курьеров. Но очень удобно, когда вы и то и другое можете заказать в одном окне, и еще проще, когда вообще не надо ничего вводить. Вы зарегистрировались на "Яндексе", указали все адреса доставки (на работу и домой), привязали к "Яндекс.Деньгам" банковскую карточку. Затем даете распоряжения: хочу купить это, дайте магазинам мои координаты, пусть доставят. Эти товары — домой в среду, те — на работу в четверг. Дальше вы в том же едином окне отслеживаете статус своих заказов. Именно это можно считать полным циклом покупки, мы со временем реализуем его для всех магазинов и для всех пользователей. Часть функций уже работает, другую часть запустим в первой половине 2014 года.

— Как изменится система расчетов "Яндекса" с интернет-магазинами?
— До этого магазины платили "Яндекс.Маркету" за переходы пользователей независимо от того, делали они покупку или нет. Магазинам было неудобно. Сейчас мы предлагаем им делиться только реально заработанными на покупках деньгами. Если пользователь пришел и ничего не купил, мы ничего не возьмем. Если он купил, отдайте нам малую часть доходов. Это аукционный подход, магазины в каждом секторе конкурируют между собой за лучшую ставку, по которой они будут работать с нами. Ставка отчислений от продажи книг невысока, а если магазин продает холодильники, ему не жалко будет отдать больше: товар дороже и маржа выше.

"Над решением подобных задач у нас работают десятки команд"

— Вы говорили, что компаний, которые умеют обрабатывать большие данные так, как "Яндекс", в мире единицы. Не преуменьшаете?
— "Яндекс" — это сервисы, которые всем видны. Придумать массовый сервис — магия, но внутри большая математика и инженерия. Мы умеем обращаться с большим количеством серверов. Это десятки мегаватт электричества, охлаждение, целые серверные улицы. В прошлом году мы запустили большой дата-центр в Рязанской области на 50 МВт, сейчас мы строим дата-центр на 50 МВт в Финляндии. Дата-центры есть у многих, но не все умеют загрузить, выгрузить и отсортировать петабайты данных. Следующий уровень — создание алгоритмов, позволяющих извлечь что-то полезное из этих данных. На подобное способны немногие: по моим оценкам, не более десятка компаний в мире. Основная проблема — отсутствие кадров: аналитиков данных, математиков, придумывающих алгоритмы, инженеров, обслуживающих дата-центры. Мы решили эту проблему тем, что стали сами готовить таких специалистов. В 2007 году мы запустили Школу анализа данных, и она каждый год выпускает около 100 специалистов. Для сравнения: примерно столько же специалистов по машинному обучению выпускает Стэнфорд. Часть выпускников работают потом в "Яндексе", остальные — в Google, Mail.ru, в банках.

— Какое практическое применение находят ваши методы?
— В первую очередь они нужны нам самим. В одном только поиске есть десятки ситуаций, когда требуется применять машинное обучение. Например, ранжирование результатов поиска. Какой ответ поставить в выдаче первым, какой вторым? Это определяет машинное обучение. Вы начинаете вводить запрос в поисковой строке, и на первых же буквах система показывает вам серию поисковых подсказок — тоже машинное обучение. Большие данные плюс машинное обучение — получился поиск.

Многие задачи пока не решены: например, еще нет идеального способа распознавания объектов внутри картинок. Допустим, вы нашли картинку с кошкой и мячиком, как найти другие картинки с мячиками и другие картинки с кошками, например? Или вам понравилась маечка в полоску, вы ищете, кто продает похожие майки. Хотя по сравнению с тем, что было еще десять лет назад, прогресс, конечно, есть. Сегодня, когда вы ищете картинки, вам стараются показать разные изображения. Несколько лет назад вы видели в результатах много-много одинаковых. Над решением подобных задач у нас работают десятки команд. Собственно, на машинном обучении делаются почти все сервисы "Яндекса".

— Только большинство пользователей всех этих изменений не замечают. Они даже не сразу заметили, что у них, например, появилась подсказка...
— Да, это правда. Но нынешний поиск сильно отличается от того, что было пять лет назад. Резких улучшений, десятипроцентных скачков, в нашей отрасли не бывает. Изменения происходят незаметно, но по песчинке за много лет накопаны горы.

"Ищем клиентов, которым можно сэкономить миллиарды"

— Как "Яндекс" будет зарабатывать на больших данных?
— Мы начали первые эксперименты в геологоразведке и сейсмологии. Нашему совместному с компанией "Сейсмотек" (25% акций "Сейсмотека" "Яндекс" приобрел за $1 млн летом 2012 года.— СФ) предприятию "Терра" уже полтора года. У наших партнеров постоянно появляются вычислительные задачи, а мы им предоставили наши распределенные системы. Сейчас за четыре часа считается то, на что раньше уходило 26 дней. Результат — приток новых контрактов. Уже есть заказы от нефтяных компаний: российской "Роснефти", норвежской Statoil.

В прошлом году мы по просьбе одного из операторов мобильной связи сделали прогноз, кто из его абонентов может уйти к другому оператору. Заказчик проверил — действительно, ушли. Сказал: молодцы, вот вам свежие данные, теперь скажите, кто в следующем месяце уйдет.

Кроме того, мы работаем над задачей анализа данных в реальном времени. Например, в современном самолете тысячи датчиков во время полета измеряют давление, температуру, вибрацию и прочее. По этим данным можно лучше просчитать маршрут и сэкономить 2% горючего. А 2% горючего в мире — это миллиарды долларов в год.

Пример из банковской сферы: туристы, приезжающие в Европу, приходят к банкомату и в 30% случаев получают отказ, им не выдают деньги по соображениям безопасности. Нам предложили: проанализируйте эти данные и помогите снизить процент отказов хотя бы до 25%. Мы понимаем, что, если поможем кому-то сэкономить миллиарды, мы сами сможем зарабатывать сотни миллионов. Такие задачи нам сейчас очень интересны. В этом году мы планируем запустить проект "Фабрика анализа данных", он будет ориентирован на подобные задачи.

— Вы уже что-то заработали?
— В геологоразведке мы уже получаем первые миллионы, еще не сотни миллионов. Конечно, у "Яндекса" выручка больше миллиарда, но миллионы в новой области нам интересны.

С другими отраслями мы пока пробуем и ищем потенциальных клиентов, которым можно сэкономить миллиарды.

"Полезно иметь новый рынок, где ты никто и звать тебя никак"

— Какими проектами "Яндекса" вы занимаетесь лично?
— У нас есть "Яндекс" в России, и нам нужно продолжать развивать магию наших сервисов. "Острова" в поиске, "Яндекс.Маркет" в электронной коммерции, "Кинопоиск" в медийных сервисах, "Яндекс.Такси" — наш хлеб с маслом, обязательная программа. За этим надо следить, так же как и за тем, как растет компания. Нас уже 6 тыс. человек, и надо заниматься административными задачами. Но это еще не все. Я участвую лично как минимум в двух проектах. Во-первых, ищу возможности применения нашего опыта работы с большими данными в других отраслях. Пойдет — не пойдет, не знаю, но надо попробовать. Второе — развитие наших сервисов на других рынках. Мы вышли на рынок Турции, и я внимательно слежу за тем, что мы там делаем.

— Турецкий рынок сильно отличается от российского?
— В Турции сложная, но интересная ситуация. Когда вы что-то ищете, кто-то до вас это уже искал и уже научил систему. Но в Турции у нас не так много пользователей, поэтому системе не у кого учиться. У "Яндекса" в Турции сильный конкурент (компания Google, занимавшая к моменту прихода "Яндекса" практически 100% турецкого рынка.— СФ), никаких других продуктов на рынке нет. У конкурента много пользовательских данных, у нас их нет. В России мы немножко разбаловались, живем в тепличных условиях. Полезно оказалось иметь новый рынок, где ты никто и звать тебя никак. И мы за этот год очень хорошо напахали в Турции. По нашим измерениям, качество нашего поиска — на относительно небольшом количестве данных от пользователей — за последний год достигло показателей конкурента, и мы знаем, как подняться на следующий уровень.

Турецкий "Яндекс" ежедневно отвечает на несколько миллионов запросов, это 3-4% всего рынка поисковых запросов в Турции. Но переключать пользователей с одной поисковой системы на другую очень непросто. Надо не столько переучить людей, сколько поселить в их головах идею, что поиск бывает разный и его можно выбирать.

— Как вы выходили в Турцию?
— Выяснилось, что в Турции не было серьезных картографических сервисов, и наши "Карты", "Панорамы", "Яндекс.Пробки" оказались востребованы. "Пробки" — вообще хит, в Стамбуле заторы на дорогах не менее серьезная проблема, чем в Москве. Другой хит — "Яндекс.Навигатор", который строит маршруты в объезд пробок. Прилетаешь в Стамбул, спрашиваешь у таксистов: знаете "Яндекс"? Конечно, отвечают: "Яндекс.Пробки", "Яндекс.Навигатор". Главная картографическая компания Турции сегодня — это "Яндекс". Но навигатор — пока еще небольшая часть бизнеса. Нам надо теперь стать поисковой компанией Турции. Только так мы заработаем на этом рынке. Турецкий офис — это стартап, очень похожий на "Яндекс" образца 1997-1998 годов. Мы, когда начинали, не были первыми. Были "Рамблер", "Апорт", Mail.ru, а мы были новичками. Сейчас такое же ощущение в Турции. Это как вторая молодость.

— Кем вам сегодня больше нравится быть — изобретателем, предпринимателем или инвестором?
— Уж не инвестором точно. Это трудно, никогда не угадаешь. Сейчас я отбираю людей, которые являются предпринимателями, изобретателями или инвесторами. Больше нравится, пожалуй, когда сам что-то делаешь, трогаешь проблему руками.

— Евгений Касперский сам иногда садится за клавиатуру, чтобы обезвредить парочку вирусов. А вам интересно самому заниматься инженерно-математической работой?
— Слушать, чем отличается один метод анализа от другого, это очень интересно. Особенно теперь, когда приходится заниматься "Фабрикой анализа данных". Сейчас я снова возвращаюсь к тому, что было 20 лет назад в моей диссертации.

"Деньги" — народу!
Летом 2013-го Сбербанк завершил сделку по покупке у "Яндекса" контрольного пакета (75% акций минус 1 руб.) платежной системы "Яндекс.Деньги" за $60 млн. По данным TNS, у "Денег" была самая большая в стране аудитория в крупных городах (17% жителей в возрасте 18-45 лет). Новый акционер хочет превратить "Яндекс.Деньги" в универсальный платежный сервис не только для владельцев электронных кошельков, но и для любых пользователей Рунета. "Яндекс.Деньги" уже начали обслуживать платежи по банковским картам средствами со счетов мобильной связи и наличными. В декабре 2013-го "Яндекс.Деньги" запустили новый сервис "Городские платежи" — для оплаты (без регистрации в системе "Денег") штрафов ГИБДД, телефона, интернета, ТВ, коммунальных услуг и пр. В "Яндекс.Деньгах" зарегистрированы более 16 млн пользователей. Но, по оценкам самой компании, аудитория "Городских платежей" — 25 млн человек.

Аркадий Волож
Родился 11 февраля 1964 года в городе Гурьев (ныне Атырау) в Казахстане. В 1986 году окончил Институт нефти и газа имени Губкина по специальности "прикладная математика".

В 1989 году основал компьютерную компанию CompTek и был ее генеральным директором до 2000 года.

В 1997 году вместе с однокурсником Ильей Сегаловичем основал компанию "Яндекс".

С 2000 года по настоящее время — генеральный директор компании "Яндекс".

С 2007 года — заведующий кафедрой "Анализ данных" на факультете инноваций и высоких технологий МФТИ.

Женат, трое детей.



Яндекс
В последнее время текстовое ранжирование приобрело наиболее важный параметр при продвижении сайта. Итак, что же нужно, чтобы сайт попал в ТОП поисковых систем? Разберем для важности продвижения текстовую составляющую.
В текстовой составляющей можно разделить 2 момента:
1. Текст в ссылках и в околоссылочном тексте.
2. Текст на самом сайте.

Исходя из заявления яндексоидов, на данный момент более важны внутренние факторы.
Ростислав Шоргин (Яндекс Поиск): «Факторы, интеллектуально оценивающие содержимое документа, конечно у нас есть. Мы уже говорили, что среди наиболее значимых факторов - большинство как раз не внешние, как думают многие оптимизаторы, в внутренние - т.е. наполнение интернет страницы.»

Существует предположение, что для распределения релевантности текстового ранжирования используется закон Ципфа, который гласит: «Если составить такой словарь, в котором слова располагались бы в порядке убывания частоты их употребления, то во всяком естественном языке наблюдается универсальная закономерность: частота употребления каждого слова обратно пропорциональна его номеру в данном частотном списке».
Таким образом, можно сделать простой вывод из закона Ципфа:
В языке есть небольшое количество слов, которые используются чрезвычайно часто.
В языке есть достаточно большое количество слов, которые используются достаточно часто.
В языке полно слов, которые практически никогда не используются.
 То есть, мы получаем частотный словарь для языкового документа. К примеру, этот метод распределения частотности слов можно использовать для распознавания дублированного, или синонимайзенного контента, и для таких сайтов нет необходимости использовать шинглы (ведь для применения методов шинглов нужно подобрать оптимальный шаг), достаточно применить закон распределения Ципфа.

Давайте попробуем с точки зрения Яндекса систематизировать, какой именно текст должен быть на сайте.

Для этого нужно получить для каждой группы сайтов тематический словарь (эшелон слов и словоформ). А т.к. любой сайт может быть отнесен к любой тематической группе, то для формирования правильных эшелонов пользуемся готовым каталогом – каталогом Яндекса, в котором все сайты вручную тематически упорядочены. Осталось только составить текстовые эшелоны для каждой тематической группы.

После того, как эшелоны составлены – можно спокойно проводить текстовое ранжирование документов на предмет очеловечивания текстов. Т.е. в итоге мы с высокой степенью точности получим адекватное распределение качественного текста для сайтов заданной тематики.

Самые общие выводы для качественных сайтов с точки зрения текстового ранжирования:
1. Важно большое количество падежных словоформ.
2. Для естественного текста характерны конкретные специфические термины.
3. Для естественного текста характерно единичное вхождение, или же полное отсутствие не характеристических терминов, применимых к конкретной тематике.
4. В естественном тесте достаточно большое количество предлогов.
5. Важны союзы и наречия. 

Источник: http://www.apollo-8.ru/index.php?option=com_content&task=view&id=2943&Itemid=99
--

С уважением, компания по продвижению сайтов

www.apollo-8.ru
Платон Щукин 11.11.2012 

robots.txt, sitemap, дубликаты страниц, динамические страницы

Чтобы страницы могли появиться в поиске и находиться по соответствующим запросам, они, прежде всего, должны быть успешно проиндексированы роботом. Поэтому обходу сайта стоит уделить особое внимание и о том, что необходимо для этого обязательно сделать, я постараюсь рассказать в этом посте.

1. Начните с проверки HTTP-заголовков, передаваемых вашим сервером:

·    страницы, индексирование которых необходимо, возвращают HTTP ответ 200;

·    страницы, не существующие на сайте, возвращают HTTP ответ 404;

·    страницы, изменившие свой адрес, по старому url возвращают HTTP ответ 301;

   
Увидеть HTTP-ответ от сервера на запрос той или иной страницы сайта можно с помощью инструмента «Проверка ответа сервера» в Я.Вебмастере (для этого Ваш сайт должен быть уже добавлен и подтвержден в сервисе), либо Вы можете воспользоваться любым сервисом проверки HTTP-заголовков (например, Bertal.ru, позволяющих в качестве User-agent выбрать Yandex. 

  2.  На следующем шаге стоит подумать, какие разделы и страницы сайта должны индексироваться, а какие нет. Создайте файл robots.txt и запретите в нем обход технических и служебных разделов сайта. Если на сайте есть страницы, присутствие которых опасно в выдаче или не несет ценности для посетителей, их также стоит запретить, например:

· страницы с результатами поиска по сайту;

· страницы, которые могут содержать персональные данные о клиентах Вашего сайта;

· корзины с товарами.

Это позволит исключить индексирование «лишних» страниц сайта и их попадание в результаты поиска, а также поможет ускорить обход сайта в целом, так как робот будет больше внимания уделять индексированию наиболее ценных и полезных страниц. 

  3.  Теперь нужно проверить, что будет, если кто-то поставит ошибочную ссылку на ваш сайт:

· Откройте любую страницу и допишите в адресе несколько произвольных символов. Эта страница должна возвращать 301 перенаправление на доступную страницу сайта или отдавать 404 ошибку. Это поможет избежать попадания в поиск нежелательных страниц.


  4.   Дальше разбираемся с дублями и динамическими страницами:

· Если один и тот же товар или статья может содержаться в различных каталогах сайта, то это приводит к появлению дублирующих страниц. В этом нет ничего страшного, просто нужно явно указать, какая страница из группы дублей должна индексироваться и участвовать в поиске. Сделать это можно при помощи атрибута rel="canonical" тега <link>.

· Проверьте доступность страниц сайта по адресам без слеша на конце и со слешом. Если они доступны и возвращают одинаковый контент, настройте 301 перенаправление со страниц без слеша на страницы со слешом или наоборот. Это позволит избежать наличия дублей и укажет роботу, по какому адресу страницы должны индексироваться и участвовать в поиске, в том случае, если ему будут известны оба адреса.

· Проверьте, есть ли на Вашем сайте страницы с динамическими параметрами (например, PHPSESSID= и т.п.), изменение которых не приводит к изменению контента страницы. Если структура сайта предполагает наличие подобных страниц, воспользуйтесь атрибутом rel="canonical", либо пропишите директиву Clean-param в файле robots.txt.



  5.   После того, как все настройки проверены, запрещено индексирование ненужных страниц, а также исключены дубли и динамические страницы, самое время позаботиться о том, чтобы робот быстрее узнал о страницах сайта. Для этого создайте файл sitemap, укажите в нем ссылки на все страницы, индексирование которых необходимо, и сообщите о существовании файла: пропишите директиву "Sitemap:" в robots.txt или воспользуйтесь специальной формой в сервисе Яндекс.Вебмастер. После обработки файла все страницы будут переданы в очередь на обход роботу. Особенно наличие файла sitemap актуально для сайтов, страницы которых часто обновляются, вообще не имеют ссылок, по которым они могут быть найдены, или имеют очень глубокую вложенность.
Если же нужно сообщить роботу о какой-то определенной странице, то для этого подойдет форма: http://webmaster.yandex.ru/addurl.xml
Рекомендации Яндекса по созданию сайта.

Чтобы создать хороший сайт, который будет без проблем продвигаться в Яндексе и других поисковых системах, для начала хорошо бы ознакомиться с требованиями самих поисковиков. Благо, они написали для веб-мастеров замечательные, подробные разделы помощи и справки, рекомендации как и что нужно настраивать, чтобы у нас с ними не возникало лишних проблем. Следуя рекомендациям Яндекса по созданию сайта можно добиться такой внутренней структуры и оптимизации сайта, которая позволит в дальнейшем повышать позиции сайта благодаря внешней оптимизации, то есть, наращиванию ссылочной массы на свой сайт, желательно, чтобы эти ссылки были с тематических трастовых сайтов.

Для самостоятельного продвижения сайта в Яндексе необходимо ознакомиться с рекомендациями самого Яндекса, прочитать рекомендации Яндекса можно на официальном сайте в разделе справка - рекомендации Яндекса по созданию сайта.  Основные моменты, на которые следует обратить внимание для успешного самостоятельного продвижения сайта в Яндексе - это хорошее качество сайта и хорошее качество информации на сайте.
Не следует использовать скопированный контент, это приведет к непременному понижению страниц в выдаче Яндекса. Если вы наполняете сайт скопированными материалами с других сайтов, то не стоит удивляться, что Яндекс отнесется к такому сайту крайне негативно. Действительно, если пользователь ищет материал, то оригинал страницы заслуживает большего доверия, чем копия. Будет ли пользователям интересно находить тысячи одинаковых сайтов со скопированным контентом по своим запросам? Естественно, что нет. Поэтому Яндекс ограничится оригиналом страницы (той страницей, которая заслуживает большего доверия с точки зрения Яндекса), а все остальные страницы-копии с других сайтов просто не будут отображаться. Сайт, который содержит много копированного содержимого может попасть под фильтры Яндекс и просто перестанет индексироваться, как не интересный и не содержащий никаких новых уникальных материалов.

Вторым необходимым параметром для успешного продвижения сайта в Яндексе является хорошая, правильная структура сайта. Чтобы Яндекс мог беспрепятственно заходить на все страницы сайта и правильно индексировать их. Сайт должен быть таким, чтобы Яндекс-паук (специальный робот, который ищет в сети новые ссылки и заходит по ним на страницы) не имел проблем с чтением страниц сайта. Согласно рекомендациям Яндекса по созданию сайтанеобходимо позаботиться о том, чтобы на все страницы сайта можно было попасть по ссылке. Если есть страницы, на которые нет ни внешних ссылок с других сайтов интернет, ни ссылок с других страниц, то они просто не будут найдены роботом и не попадут в индекс Яндекса. Будьте внимательны с меню из картинок или ссылками, создаваемыми скриптами, JavaScript, Flash меню. Яндекс робот не умеет читать текст на картинках и может не увидеть JavaScript или Flash ссылку, а значит страница не попадет в Яндекс и о всяком продвижении сайта в Яндексе можно забыть. Необходимо самостоятельно позаботиться о том, чтобы создать те условия для робота Яндекса, которые он описывает в своих рекомендациях. Яндекс рекомендует ставить на все ссылки соответствующие анкоры, конкретизирующие и разъясняющие тематику страницы, на которую указывает ссылка, а не писать слова "здесь" и "тут". Самостоятельное продвижение сайта в Яндексе с соблюдением всех рекомендаций самого Яндекса дело не тривиальное. Можно отметить, что если сайт создан для людей и имеет уникальные материалы, то вполне можно ограничиться самостоятельным продвижением.

Следующие особенности сайта, которые могут не понравиться роботу Яндекса -дублирующиеся страницы, так сказать, одинаковые страницы, одинаковый контент по разным ссылкам на сайте. Некоторые движки сайтов грешат этим, создают такие ссылки (разные ссылки, указывающие на одну страницу) О том, как убрать эти дубликаты было написано в статье "как убрать дублирующиеся ссылки для WordPress при помощи плагина All In One Seo Pack",  тег canonical был создан именно для этой цели. Дублирующийся контент создают анонсы, страницы категорий, страницы архивов и другие подобные. Яндекс рекомендует избегать таких страниц для правильной индексации и использовать тег canonical по-возможности или закрывать такие страницы от индексирования поисковым роботом Яндекса в файле robots.txt.

Яндекс любит грамотность и следит за тем, чтобы структура сайта была удобна для пользователя. Оптимизация под Яндекс означает соблюдение этих правил. Всплывающие окна, большое количество рекламы, разбивающие текст блоки, препятствующие визуальному восприятию информации, - все это может понизить доверие Яндекса к сайту, а для того, чтобысамостоятельно продвигать сайт, необходимо нравиться Яндексу. Хорошо оформленный текст, правильная HTML разметка с использование тегов заголовков <h1>-<h6> для удобного представления информации нравится Яндексу и повышает доверие к странице в глазах Яндекса.

Ссылки с сайта
Для продвижения сайта под Яндекс просто необходимо следить за ссылками и качеством ссылок, которые есть на страницах Вашего сайта. Яндекс относится крайне скептически к сайтам, которые заполняют свои страницы ссылками с автоматических бирж продажи ссылок. Ведь эти биржи созданы для того , чтобы обманывать Яндекс, создавая такую ссылочную массу, которая видима только для поисковых роботов. Поэтому, если Яндекс обнаружит на Вашем сайте много не тематических ссылок на подозрительные сайты, то не стоит удивляться, что сайт будет наказан Яндексом и попадет под фильтр поисковой системы. Яндекс рекомендует не ставить на свой сайт такие ссылки. По-возможности следует закрывать внешние ссылки тегом "nofollow" (добавлять в параметры ссылки атрибут rel="nofollow"). Этот тег сообщит поисковым системам, что следовать по этой ссылке не нужно, это позволит избежать проблем с Яндексом и ускорить продвижение сайта. Яндекс любит внешние ссылки на трастовые сайты, с высокими показателями ТИЦ и PR. Так что, ссылаться на хорошие тематические сайты нужно по необходимости.

Ссылки на сайт
Количество внешних ссылок на сайт является важным показателем для повышения доверия к сайту от Яндекса (его трастовости) и его показателей. Яндекс любит ссылки с ресурсов сходной тематики, обладающих высоким доверием в глазах Яндекса.  Ссылки с сайтов, попавших под фильтр Яндекса, спам на форумах и гостевых, ссылки с низкокачественных сайтов, или сайтов, являющихся каталогами-свалками ссылок, - все эти ссылки Яндекс оценивает не высоко. А в некоторых случаях он может и наказать сайт понижением в выдаче, если вдруг найдет большое количество новых ссылок, особенно на новый, еще не трастовый, сайт. Расценив эти ссылки как спам и попытку манипулировать выдачей Яндекса.

Яндекс не рекомендует размещать на сайтах, которые рассчитаны на широкую аудиторию контент только для взрослых. Размещать ссылки на сайты или баннеры, содержащие такие материалы, также не рекомендуется. За это сайт может быть наказан.

Яндекс рекомендует отнестись внимательно к заполнению мета-тегов, это может значительно ускорить самостоятельное продвижение сайта в Яндексе. Мета-теги содержат важную информацию для Яндекса и активно используются для представления информации страницы в выдаче Яндекса.   Содержимое тега "Title" -  это визитная карточка страницы, эту информацию Яндекс выводит в выдаче со ссылкой на Ваш сайт. Этот тег должен кратко характеризовать содержимое страницы и быть привлекательным для пользователя, чтобы пользователь решил зайти на сайт.  Хорошо, чтобы title имел вхождение в себя того основного запроса, под который оптимизируется страница. Но следует помнить, что длина ссылки, отображаемой в выдаче Яндекс, ограничена (обычно 50-60 символов). Не следует использовать слишком длинный заголовок. Title может соответствовать основному заголовку материала на странице. Но обязательно, чтобы title был уникальным для каждой страницы, это важно для продвижения сайта в Яндексе. Не стоит использовать для всех страниц сайта один и тот же заголовок, это не очень понравится Яндексу и не даст никаких бонусов Вашему сайту. Тег Description так же необходимо заполнять уникальным содержимым, отражающим краткое описание страницы. Информация будет выводиться на странице поиска пользователю и от этой информации будет зависеть, зайдет ли пользователь на сайт или нет. В блоге на WordPress можно воспользоваться плагином All In One Seo Pack для создания уникальных мета-тегов для каждой страницы. Мета-описания важны для Яндекса, стоит обратить на это особое внимание.

Яндекс любит url адреса, которые состоят из ключевых слов, характеризующих контент страницы, и учитывает эти имена при ранжировании. Ссылки вида "?x=12345" Яндекс не рекомендует использовать. О том как настроить постоянные ссылки на WordPress упоминалось ранее.

Картинки
Снабжайте свой сайт графическими уникальными иллюстрациями. Заполняйте тег alt для альтернативного отображения в браузерах, в которых запрещен вывод изображений. Давайте графическим файлам понятные имена, они будут учтены Яндексом для выдачи в Яндекс.Картинках. Яндекс не рекомендует давать имена файлам вида "123456.jpg", гораздо лучше выглядит понятное название, вроде "prezident_usa.jpg" (для фото президента).

Используйте сервис Яндекса WordStat - статистика ключевых слов для определения тех запросов, по которым пользователи ищут Вашу тематику, это необходимый шаг для того, чтобы продвинуть сайт в Яндексе. Продвижение по высокочастотным и низкочастотным запросам является одним из шагов самостоятельного продвижения сайта в Яндексе. Сам Яндекс создал и настоятельно рекомендует использовать  сервис WordStat для подбора тех ключевых слов, которые смогут привести тематических пользователей на ваш сайт и оптимизировать сайт именно под эти запросы.

Резюмируя вышесказанное или основные рекомендации Яндекса по созданию сайта

Яндекс любит:

1. Уникальные тексты.

2. Уникальные описания в мета-тегах title и description для каждой страницы сайта.

3. Качественно, аккуратно оформленные и отформатированные тексты.

4. Грамотность текстов и HTML форматирования.

5. Кроссбразерность страниц сайта.

6. Разбивку статьи тегами заголовков <h1>-<h6>.

7. Уникальные графические иллюстрации к статьям.

8. Понятные для человека url с ключевыми словами.

9. Использование тега canonical для удаления одинаковых страниц на сайте с разным url адресом.

10. Понятную структуру меню.

11. Меню, состоящее из текстовых ссылок с понятными анкорами.

12. Использование карты сайта sitemap.
13. Запрет на индексирование служебных страниц и другой ненужной информации в файле robots.txt

14. Удобное представление информации для конечного пользователя.

15. Использование тега <NOINDEX> </NOINDEX> для запрета на индексирование частей страниц, которые не нужно индексировать.

16. Внешние ссылки с трастовых сайтов.

17. Использование во внешних ссылках анкоров, описывающих содержимое страницы или сайта. Тех ключевых запросов, по которым предполагается самостоятельно продвигать сайт.

18. Корректно заполненный тег alt для картинок.

19. Исходящие ссылки, указывающие на трастовые тематические ресурсы.

20. Ссылки из модерируемых каталогов с хорошими показателями трастовости, таких как Яндекс.Каталог и каталог dmoz.

21. Статьи, которые удовлетворяют интерес пользователя и он не идет искать ту же информацию на других сайтах.

22. Сайт должен быть безопасным для пользователя.

23. Имя домена, содержащее ключевые слова.

24. Мобильные версии сайта, вынесенные на поддомен.

25. Правильные версии http заголовков, отдаваемые сервером. В частности, заголовок «if-modified-since».

26. Естественные внешние ссылки, стоящие внутри тематического текста.

27. Статьи размером более 2000 символов.

28. SEO оптимизированные тексты.

Яндекс не любит:

1. Не уникальный контент на сайте, скопированные стать и картинки.

2. Одинаковые мета-теги title для всех страниц сайта.

3. Одинаковые мета-теги description для всех страниц сайта.

4. Короткие мета-описания.

5. Злоупотребление ключевыми словами в мета-описаниях.

6. Мета-описания на другом языке.

7. Мета-описания, не соответствующие содержанию страницы.

8. Ошибки в HTML форматировании.

9. Грамматические ошибки в статьях сайта.

10. Тексты, сгенерированные автоматически при помощи программ-синонимайзеров.

11.  Тексты, автоматически переведенные с других языков.

12. Автоматические редиректы, перенаправляющие пользователя на другие страницы и сайты.

13. Клоакинг - различие между текстами, выдаваемыми пользователю и поисковому роботу Яндекса, такой сайт попадает под санкции Яндекса.

14. Ссылки и рекламу сайтов только для взрослых.

15. Внешние ссылки на некачественные сайты, сайты другой тематики, ссылки на сайты-каталоги ссылок.

16. Ссылки на вложенные страницы, рекурсивно увеличивающие свой размер.

17. Ссылки, размещаемые автоматическими биржами продажи ссылок (Sape).

18. Резкое увеличение ссылочной массы на новый сайт.

19. Спам.

20. Сайты, внедряющие вредоносное ПО посетителям.

21. Сайты с высокими показателями отказов пользователей.

22. Использование картинок вместо текста (Яндекс не умеет читать текст на картинках).

23. Меню с картинками вместо текста.

24. Отсутствие тега Alt у картинок.

25. Меню навигации через скрипты.

26. Когда страница ошибки выдает вместо кода 404 код 200 ok, это приводит к неправильной индексации страницы.

27. Использование <iframe>, поисковый робот Яндекс не индексирует страницы, прогруженные в тег <iframe>.

28. Открытые для индексирования страницы со служебной информацией, статистикой посещаемости и тому подобное.

29. Мобильные версии сайтов на основном домене.

30. Неправильные http заголовки, отдаваемые сервером. В частности, заголовок «if-modified-since».

31. Всплывающие окна на сайте, мешающие посетителям получать информацию.

32. Рекламные и другие блоки, ухудшающие представление информации для пользователя.

Соблюдая все рекомендации Яндекса по оформлению и самостоятельному продвижению сайта в Яндексе, можно получить такой сайт, который будет наращивать со временем трастовость и, обрастая естественными внешними ссылками, повышаться в выдаче поисковых систем.

SEO оптимизация под конкретные запросы

Для того, чтобы продвинуть сайт в Яндексе, Google или любой другой популярной поисковой системе, необходимо особенно тщательно позаботиться о так называемом составлении семантического ядра сайта. Яндекс рекомендует подобрать именно те запросы и ключевые слова, которые наиболее точно характеризуют область деятельности или направление, по которому предоставляется информация на Вашем ресурсе. Подробнее о подборе таких запросов при помощи сервиса Яндекса можно почитать в статье высокочастотные и низкочастотные запросы. Сервис WordStat выдает статистику по обращениям пользователей к Яндексу за месяц. Таким образом, благодаря этому сервису можно подобрать именно те ключевые слова, по которым  потенциальные клиенты ищут сайты.  СЕО оптимизация страниц под низкочастотные или среднечастотные запросы позволяет сайту выйти в топ выдачи Яндекса, однако, сам Яндекс отмечает, что следование рекомендациям еще не гарантирует результат.

Ссылки с других сайтов с анкорами низкочастотных или среднечастотных запросов, под которые оптимизирована страница, должны повышать страницу в выдаче. На разные запросы существует разная конкуренция со стороны других сайтов, поэтому нужно стараться подбирать такие запросы, предложение на которые не очень велико, а спрос, определяемый при помощи сервиса WordStat от Яндекс, есть. Использование плагина SEOBar для браузера Опера облегчает анализ сайтов-конкурентов.

Как избежать воровства контента

Некоторые недобросовестные сайтостроители используют чужие, новые, еще непроиндексированные статьи для заполнения своих сайтов. Если Яндекс попадет на такой сайт раньше, чем на оригинальный сайт, то сайт, укравший статью, может быть ошибочно посчитан автором этого материала и оказаться в выдаче поисковой системы выше, чем сайт автора. Яндекс предлагает протестировать специальный сервис, с помощью которого можно сообщить Яндексу о новой статье еще до ее публикации на сайте.  Сервис Яндекса  оригинальные тексты доступен для сайтов, ТИЦ которых выше или равен 10-ти. А длина текста должна быть не меньше 2000 символов и не больше 32000. Сервис можно использовать только для оригинальных текстов, которые еще не публиковались в сети интернет.

Яндекс.Вебмастер, индексирование сайта, статистика, внешние ссылки на сайт

Яндекс предоставляет информацию об индексировании сайта и возникающих ошибках при индексации на сервисе Яндекс.Вебмастер. Рекомендации и справку Яндекса можно почитать на официальном сайте Яндекс.Вебмастер.

Основные возможности Яндекс.вебмастер:

· можно узнать о проиндексированных страницах;

· информация обо всех возникающих проблемах при индексировании сайта;

· посмотреть список внешних ссылок на сайт, которые обнаружил робот Яндекса в сети интернет;

· узнать, по каким запросам пользователи приходят на Ваш сайт;

· защитить сайт от вирусов и взлома.

· установить региональность сайта.

Яндекс.Вебмастер, содержимое сайта

Этот раздел позволяет настроить уникальное отображение для некоторых тематик (кулинария, рефераты, интернет магазины, вакансии). Подробнее об этом можно почитать на сайте Яндекс в разделе содержимое сайта.

Продвижение сайта в своем регионе

Яндекс рекомендует указывать на сайте адрес своей фирмы, по этому адресу сайт может быть отнесен к тому или иному региону. Яндекс не рекомендует отображать адреса на картинках, потому что Яндекс не умеет читать текст на картинках и не сможет корректно отнести сайт к нужному региону. При правильном определении региона сайт будет повышен в выдаче для пользователей Вашего региона.

В сервисе Яндекс.Вебмастер есть возможность просмотреть к какому региону отнесен сайт в настоящее время, а также изменить свой регион самостоятельно.

Выводы

Рекомендации Яндекса по созданию сайта и самостоятельное продвижение сайта в Яндексе требуют соблюдения правил оптимизации сайта и его страниц, которые позволяют сайту подняться в выдаче и заслужить трастовость в глазах Яндекса без дополнительных денежных затрат.

Яндекс не рекомендует и осуждает все биржи ссылок, которые занимаются автоматическим продвижением сайтов, целью которых является размещение ссылок для наращивания ссылочной массы на сайт и обмана поисковых систем. Сайты, размещающие у себя такие ссылки, могут попасть под санкции Яндекса.

Продвижение сайта в Яндексе состоит из двух основных направлений:

· Внутренняя оптимизация, то есть, создание качественного сайта с правильной структурой и уникальным контентом, оптимизированным под определенные запросы;

· Внешняя оптимизация, то есть, наращивание ссылочной массы с внешних трастовых ресурсов с хорошими показателями ТИЦ. Желательно, чтобы сайты были тематическими, а анкоры ссылок содержали запросы, под которые продвигается сайт и указывали на соответствующие страницы. Это направление продвижения сайта, однако, выходит за рамки рекомендаций Яндекса и является темой для другой статьи.

Российские нюансы поиска: Яндекс против Google

Почему сайты, занимающие высокие места в Google, не всегда нравятся «Яндексу»

Константин Шурыгин  |  21 января 2010 20:00
http://www.forbesrussia.ru/article/39055-nyuansy-poiska
Выходя на российский рынок, многие западные компании сталкиваются с неожиданной проблемой. Их сайты, занимающие высокие места в Google, наполненные видео и красивыми flash-роликами, получают очень слабые позиции в «Яндексе». Причин тому несколько:

1. «Яндекс» очень не любит автоматические перенаправления (редиректы) с главной страницы. Сайты многих интернациональных компаний вначале определяют, из какой страны пришел посетитель сайта, а потом автоматически показывают тексты на соответствующем языке. Как правило, «Яндекс» по таким перенаправлениям не ходит и сайта целиком не видит.

2. C Java-скриптами поисковые машины обычно не дружат, и эту проблему Google и «Яндекс» решают по-разному. К примеру, сайт Sony.com выдает сообщение: «Вы посетили страницу Sony.com, находясь вне пределов США. Sony предлагает несколько веб-страниц, на которых вы сможете найти необходимую продукцию…», после чего предлагается кликнуть на подходящий вариант. Поисковые роботы не могли поставить галочку и кликнуть по кнопке, и потому сайт вообще не индексировался поисковыми машинами,  пока галочки не заменили на прямые ссылки.

3. «Яндекс» медленнее индексирует новые сайты и новые страницы. Так, если на сайте появилась страничка про новый товар или услугу, то Google обычно замечает это и отражает в результатах поиска через 1-2 дня. В выдаче «Яндекса» новая страница появляется в среднем лишь через пару недель.
  
4. Google лучше разбирается с запутанной навигацией сайта. Скажем, «Яндекс» видит на сайте Sony 49 000 страниц, в то время как Google находит 975 000 — в 20 раз больше.  Таким образом, Google может выдать в десятки раз больше товаров и услуг, связанных с сайтом Sony.
 
5. «Яндекс» и Google по-разному индексируют flash-сайты. Непредсказуемо индексируются  сайты, созданные на популярной ныне технологии AJAX.

Все это приводит к тому, что большинству западных компаний приходится создавать новые  сайты, заточенные для продвижения конкретно в российском секторе интернета.

Автор — руководитель проекта компании «Ашманов и партнеры»
Инструкция Яндекса

01 декабря 2009 
Введение

Десятки миллионов пользователей задают свои вопросы поиску, миллионы сайтов дают ответ и те из них, которые лучше всего ответили на вопрос пользователя, получают благодарных посетителей. Задача поиска Яндекса — как можно быстрее привести пользователя к ответу.

Хороший сайт создается, конечно, для людей. Если пользователь может прочитать на нем текст, посмотреть картинки, и найти необходимый раздел, то это уже неплохо. Но поисковая система Яндекс — это всего лишь сложная программа. Чтобы поисковая программа «прочитала» всю информацию, которая содержится на вашем сайте, нужно его немного адаптировать. Конечно, следует делать это так, чтобы люди по-прежнему с удовольствием заходили на ваш сайт. Данный документ поможет вебмастерам и владельцам сайтов сделать так, чтобы их сайт без ошибок индексировался и корректно ранжировался поисковой системой Яндекс.

Мы постарались перечислить все основные действия, которые стоит произвести при работе над сайтом. Следование представленным рекомендациям позволит избежать ошибок, которые могут негативно влиять на позиции страниц сайта в результатах поиска, однако не гарантирует приток посетителей с поисковой системы Яндекс на ваш сайт, поскольку в конечном итоге только качество вашего ресурса определяет его популярность.

На какие вопросы отвечает ваш сайт

Основное предназначение поисковой системы Яндекс — отвечать на вопросы. Если ваш сайт может лучше других ответить на вопрос пользователя, то вероятность того, что именно он займет первое место в результатах поиска по соответствующему поисковому запросу, будет максимальна. Допустим, вы или ваша компания оказываете востребованные людьми услуги в какой-то области. Тогда вы можете создать свой сайт для того, чтобы рассказать пользователям об этих услугах, прорекламировать себя, а поиск Яндекса поможет пользователям найти ответы на интересующие их вопросы, используя информацию со страниц вашего сайта. Поэтому вам следует понять, как пользователи формулируют свои потребности в виде поисковых запросов. Дело в том, что на положение страницы в результатах поиска по запросу очень сильно влияет то, насколько ее текст соответствует словам этого запроса — «текстовое соответствие». Например, если пользователь ищет какой-либо термин, а на страницах вашего сайта он вовсе не употребляется, то маловероятно, что поисковая система сочтет ваш сайт содержащим хороший ответ на запрос пользователя.

Следите за соответствием текстов на страницах вашего сайта запросам ваших потенциальных клиентов.
Представьте, что пользователь интересуется той сферой услуг, в которой вы работаете. Как он сформулирует свой запрос к Яндексу? Какие слова он будет использовать? Насколько подробно он опишет свою потребность? Проанализировать, что и как именно спрашивают пользователи у Яндекса, вам поможет сервис «Статистика ключевых слов».

Введите слово или словосочетание, обозначающее ваш товар или услугу, и нажмите кнопку «Подобрать». В результатах подбора будут приведены запросы пользователей, включающие заданное вами слово или словосочетание (слева), и другие запросы, которые делали искавшие его люди (справа). Колонка справа помогает найти неочевидные на первый взгляд запросы, связанные с исследуемой сферой услуг. Например, пользователи могут использовать синонимы или другие слова, уточняющие или расширяющие исходный запрос. Цифры рядом с каждым запросом в результатах подбора дают оценку количества соответствующих запросов к Яндексу в месяц. Так, цифра рядом со словом «телефон» обозначает число показов по всем запросам со словом «телефон»: «купить телефон», «сотовый телефон», «купить сотовый телефон», «купить новый сотовый телефон в крапинку» и т.п. Если вы хотите узнать количество показов для пользователей из определенного региона, воспользуйтесь опцией «Регион: выбрать».

Помимо сезонности на популярность ключевых запросов могут влиять какие-либо события, происходящие в мире, так или иначе связанные с направлением вашей деятельности. Для отслеживания и учета ситуации пользуйтесь сервисами Яндекс.Вебмастер и Яндекс.Метрика.

Подробнее об использовании сервиса «Статистика ключевых слов» читайте в специальном разделе помощи Яндекса.

Выберите несколько ключевых фраз, которыми можно охарактеризовать предоставляемые вами услуги. Главная страница вашего сайта и страницы первого уровня вложенности должны описывать основное направление вашей деятельности, а страницы глубокого уровня вложенности предоставлять более подробную информацию. Чтобы страница ранжировалась высоко, она должна давать лучший в интернете ответ на вопрос пользователя.
Представление информации на сайте

Итак, чтобы страница ранжировалась высоко, текст на ней не только должен соответствовать запросу, но также должен давать лучший ответ на вопрос пользователя. Здесь уже учитываются не только формальное соответствие тексту запроса, полнота представленной информации и ее актуальность, но и то, как она структурирована и оформлена. В отличие от печатных книг, где чаще всего используется общепринятый формат представления текстов, информация в интернете может быть оформлена во всевозможных стилях. Неудачно выбранный стиль представления информации может сделать ее восприятие практически невозможным. Яндекс анализирует, насколько представленная на сайте информация удобна для восприятия пользователем. При ранжировании предпочтение отдается, в частности, страницам, на которых информация доступна и легко воспринимается, а не разбита на множество мелких блоков, теряющихся среди рекламных материалов.

Более подробно об отношении Яндекса к агрессивной рекламе: попандерам, кликандерам и т.п. Поскольку поисковый робот Яндекса не производит активных действий на сайте, в наш индекс попадает только та информация, для доступа к которой не требуется производить дополнительных ухищрений, например, таких, как регистрация на сайте, отправка SMS или ввод какого-нибудь кода.

Вот основные советы по оформлению информации на страницах сайта:

· Основная суть документа должна быть понятна уже на первом экране браузера.

· Не рекомендуется использовать элементы оформления, делающие неочевидным доступ к тексту для пользователей — окна прокрутки, скрытые выпадающие блоки и т.п.

· Если текст большой, разбивать его на несколько веб-страниц следует по крупным логическим единицам (например, по главам, но не по абзацам).

· Текст должен быть написан грамотно и аккуратно оформлен. Для проверки орфографии на сайте может пригодиться специальный инструмент, доступный в Яндекс.Вебмастере.

Аккуратно оформленные и структурированные страницы наиболее привлекательны для пользователя, на них гораздо проще найти нужную информацию.
Оформление основных элементов веб-страницы:

1. Заголовок веб-страницы
Заголовок страницы — это текст, определяемый HTML тегом <TITLE>. Это основной инструмент веб-мастера, с помощью которого он дает понять поисковой системе о содержимом страницы. Текст, который обрамляется тегами <title> </title>, отображается браузером в заголовке окна. Кроме того, этот текст будет содержать и ссылку на ваш сайт на странице результатов поиска Яндекса, то есть это, в некотором роде, визитная карточка вашего ресурса. Поэтому, от того, как написан заголовок, зависит, появится или нет у пользователя желание перейти на страницу вашего сайта для получения более подробной информации. Хорошо также, если заголовок не только содержит ключевые слова, но и информативен и привлекателен.

Укажите краткое описание предоставляемых услуг. Бессмысленно перечислять в заголовке большое количество ключевых фраз — пользователь не сможет их увидеть, поскольку они просто не поместятся на экран монитора.

2. Оформление заголовков в тексте, теги <H1>, ..., <H6>
Правильное оформление заголовков в тексте помогает пользователю быстрее сориентироваться на странице, а значит сэкономить его время. Кроме того, и роботу Яндекса будет проще разобраться со структурой документа. Поэтому следует выделять этими тегами заголовки в соответствии с иерархией документа.

3. Верстка
Старайтесь, чтобы верстка страниц соответствовала стандартам.

4. Кроссбраузерность
Важно, чтобы информация на вашем сайте корректно отображалась во всех браузерах. Если ваш потенциальный клиент пользуется браузером, в котором ваш сайт отображается некорректно или совсем не показывается, с очень большой вероятностью этот пользователь просто покинет ваш сайт.

5. <NOINDEX>
Если вы хотите запретить индексирование какой-то части текста на странице, используйте тег <NOINDEX>. Будьте внимательны при его использовании, следите за тем, чтобы закрывающий тег </NOINDEX> присутствовал там, где нужно.

Не размещайте на страницах текст, который пользователи никогда не увидят.
Структура сайта

Основой интернета являются ссылки, по которым можно переходить со страницы на другую страницу, с сайта на другой сайт. Работа поискового робота Яндекса основана на переходах по ссылкам и анализе этих ссылок. Почти все известные Яндексу документы попали в нашу поисковую базу благодаря переходам робота по ссылкам, и только некоторые были добавлены в базу вебмастерами вручную через форму «Сообщить о новом сайте». Если на вашем сайте есть документы, на которые не ссылаются другие страницы, робот Яндекса никогда не узнает про их существование, и они не будут учитываться при поиске. Поэтому важно следить за тем, как страницы вашего сайта связаны друг с другом.

1. Поддерживайте четкую ссылочную структуру на сайте. Каждый документ должен относиться к своему разделу. Следите, чтобы на каждый документ можно было попасть по обычной ссылке, обозначающейся в HTML-коде страницы тегом <A>: <a href=...>...</a>. Вообще говоря, время, которое необходимо роботу Яндекса, чтобы проиндексировать какую-либо внутреннюю страницу сайта, зависит, в том числе, от глубины вложенности этой страницы. Поэтому чем глубже страница, тем больше времени может пройти до включения ее в индекс.

При создании ссылок между документами сайта нужно учитывать еще один момент. Часто входной точкой на ваш сайт является именно главная страница. Ведь людям гораздо проще запомнить название (имя домена) сайта, но не конкретную внутреннюю страницу (URL которой может быть довольно замысловатым, но об этом чуть позже). Организация навигации по сайту должна позволять пользователю быстро сориентироваться в его структуре и легко находить нужные документы, чтобы не возникало ситуации, когда, не найдя нужной информации, разочарованный посетитель покидает сайт.

2. Используйте sitemap. Для крупных проектов, содержащих множество страниц, рекомендуется использовать sitemap (карту сайта), которую можно загрузить в соответствующем разделе сервиса Яндекс.Вебмастер или указать ссылку на файл в robots.txt. Это поможет поисковому роботу проиндексировать и проанализировать документы вашего сайта.

3. Ограничивайте индексирование служебной информации. Многочисленные страницы-дубликаты, результаты поиска по сайту, статистика посещений и тому подобные страницы могут тратить ресурсы робота и мешать индексированию основного содержимого сайта. Такие страницы не имеют ценности для поисковой системы, так как пользователям в выдаче они не предоставляют какой-то уникальной информации. Рекомендуем запрещать индексирование таких страниц в файле robots.txt. Если их не исключить из индексирования, то может получиться так, что регулярно добавляющиеся или обновляющиеся технические страницы будут хорошо индексироваться, а факт обновления важной информации на основных страницах сайта для робота останется незамеченным.

4. Каждая страница должна иметь уникальный адрес (URL). Желательно, чтобы вид URL давал представление о том, что содержится на соответствующей странице. Использование транслитерации в адресах страниц также позволит роботу понять, о чем может быть страница. Например, один только URL http://download.yandex.ru/company/experience/Baitin_Korrekciya%20gramotnosti.pdf дает поисковому роботу множество информации о документе.

5. Делайте ссылки на другие разделы сайта текстовыми, чтобы предоставлять роботу больше информации о материалах, которые в них размещены.

Запрещайте индексирование не предназначенных для пользователей страниц в файле robots.txt.
Индексирование сайта

1. Добавьте сайт в поисковую систему Яндекс.

2. Sitemap. Для удобства вебмастеров и поисковых систем был разработан специальный формат карты сайта — sitemap. Это список ссылок на внутренние страницы сайта, представляемый в формате XML. Этот формат поддерживает и сервис Яндекс.Вебмастер. В специальном разделе сервиса можно загрузить sitemap для вашего сайта. Это позволит влиять на приоритет обхода роботом некоторых страниц вашего сайта. Например, если какие-то страницы обновляются гораздо чаще, чем другие, следует указать эту информацию, чтобы робот Яндекса правильно планировал свою работу.

3. Robots.txt — файл, предназначенный для роботов поисковых систем. В нем вебмастер может указать параметры индексирования своего сайта как для всех роботов сразу, так и для каждой поисковой системы по отдельности. Рассмотрим три наиболее важных параметра, которые можно указать в этом файле:

· специальном разделе помощиDisallow. Эта директива используется для запрета от индексирования отдельных разделов сайта. С ее помощью необходимо закрывать от индексирования технические и не представляющие ценности ни для пользователя, ни для поисковых систем страницы. К ним относятся страницы с результатами поиска по сайту, статистика посещаемости сайта, дубликаты страниц, разнообразные логи, сервисные страницы баз данных и т.д. Подробнее о директиве disallow читайте в , посвященной файлу robots.txt.

· следует ограничить количество обращений в секундуCrawl delay — это параметр, позволяющий указать индексирующему роботу минимальный промежуток времени (в секундах) между обращениями к страницам сайта. Этот параметр полезен для крупных проектов, содержащих десятки тысяч страниц и более. Поисковый робот Яндекса при индексировании может создать на такой сайт большую нагрузку, что может вызвать перебои в работе сайта и задержки в его работе, поэтому, возможно, вам . Например, директива Crawl-delay: 2 укажет роботу, что он должен выжидать 2 секунды между обращениями к серверу.

· Clean param. Этот параметр нужен для указания поисковым роботам, какие cgi-параметры в адресе страницы следует считать незначащими. Иногда адреса страниц содержат идентификаторы сессий - формально страницы с разными идентификаторами различаются, однако их содержимое при этом одинаково. Если таких страниц на сайте много, индексирующий робот может начать индексировать такие страницы, вместо того чтобы скачивать полезное содержимое. Распространенная ситуация параметр sid на форуме или в фотогалерее. Для того чтобы робот Яндекса считал cgi-параметр sid незначащим, нужно написать в robots.txt директиву вида:

Clean-param: sid /forum/viewtopic.php
В соответствующем разделе помощи можно прочитать подробнее об использовании директивы clean param.

Яндекс.Вебмастер позволяет просмотреть список проиндексированных URL с вашего сайта. Регулярно проверяйте его, так как даже небольшие ошибки в коде могут привести к значительному росту числа ненужных URL на сайте и могут увеличить нагрузку на сайт.

4. Поддержка форматов документов и ограничения на индексирование. Яндекс индексирует основные типы документов, распространенных в Сети. Но существуют ограничения, от которых зависит, как будет проиндексирован документ, и будет ли проиндексирован вообще:

· Большое количество cgi-параметров в URL, большое количество повторяющихся вложенных директорий и слишком большая общая длина URL может привести к ухудшению индексирования документов.

· Для индексирования важен размер документа — документы больше 10Мб не индексируются.

· Индексирование flash: индексируется, если он не встроен в HTML и страница передается с HTTP-заголовком, содержащим Content-Type: application/x-shockwave-flash; индексируются файлы *.swf, если на них есть прямая ссылка; индексируется встроенный в HTML с помощью тегов <EMBED> и <OBJECT> или их комбинации.

· В документах PDF индексируется только текстовое содержимое. Текст, представленный в виде картинок, не индексируется.

· Яндекс корректно индексирует документы Microsoft Office и Open Office. Но следует учитывать, что после выхода новой версии программы внедрение поддержки новых форматов может занять некоторое время.

5. Если вы переопределили поведение сервера для несуществующих URL, убедитесь, что сервер возвращает код ошибки 404. Получив код ответа 404, поисковая система удалит данный документ из индекса. Следите, чтобы все нужные страницы сайта отдавали код 200 OK.

6. Следите за корректностью http-заголовков. В частности, важно, что содержит ответ, который сервер отдает на запрос «if-modified-since». Заголовок Last-Modified должен отдавать корректную дату последнего изменения документа.

7. Версии сайта, адаптированные для просмотра на мобильных устройствах, лучше выносить на поддомен, так же, как и версии сайта на различных языках.

Запрещайте для индексирования непредназначенные для пользователей страницы, управляйте поисковым роботом Яндекса.
Использование графики

Практически ни один современный сайт не обходится в оформлении без использования графических элементов, которые делают его дизайн более привлекательным. Однако следует обдуманно и аккуратно подходить к оформлению страниц с их использованием.

Во-первых, заполняйте атрибут ALT тега <IMG>. Все изображения на странице могут иметь «альтернативный текст», который задается в атрибуте ALT тега <IMG>. Этот атрибут полезен по двум причинам:

· Если по какой-либо причине картинка, вставленная на страницу сайта, недоступна, текст из атрибута ALT будет выведен вместо нее и позволит пользователю судить о ее содержимом.

· Информация из этого атрибута помогает «картиночному» роботу, который индексирует изображения для Яндекс.Картинок. Если указан атрибут ALT, поисковой системе проще понять, что представляет собой данное изображение.

Во-вторых, дублируйте текст, представленный картинкой. Робот Яндекса не умеет (пока) распознавать текст, представленный в виде графического изображения. Поэтому не следует использовать картинки как замену тексту. Если использование графического элемента с текстом необходимо, продублируйте то, что написано на картинке, текстом. Тогда никакая нужная для корректного ранжирования информация не будет упущена.

Нюансы, возникающие при использовании графики:

· Графическое меню. Меню сайта, выполненное в виде изображений, а не текстов, хоть и дает возможность перейти по ссылке на внутренние страницы, но не дает Яндексу представления о том, какая именно информация на них размещена. По возможности, следует предоставить альтернативное текстовое меню со ссылками на основные разделы сайта.

· Если дизайн сайта выполнен с применением технологии flash, сделайте и текстовую версию сайта. Она будет полезна как пользователям, у которых не установлена совсем или установлена устаревшая программа отображения flash, пользователя мобильных устройств, а также роботу Яндекса, который сможет полноценно и без ошибок проиндексировать ваш сайт. На индексирование flash есть некоторые ограничения.

Не заменяйте текст изображениями, чтобы вся нужная информация была проиндексирована.
Еще несколько советов для улучшения ранжирования в поиске по картинкам:

· Если картинки используются как иллюстрация к тексту, стремитесь размещать их как можно ближе к фрагменту текста, который они иллюстрируют. Если такой возможности нет — сопровождайте их подписями непосредственно рядом с картинкой.

· Имена файлов картинок желательно делать осмысленными (т.е. не img_123456.jpg, а ktulhu.jpg) и соответствующими содержанию картинки.

· Если в тексте дается ссылка на изображение, то ее текст также должен быть осмысленным (то есть не <a href="ktulhu.jpg">рис. 1</a>, а <a href="ktulhu.jpg">Ктулху в естественной среде обитания</a>).

· Закрывайте от индексирования в robots.txt изображения CAPTCHA и другие автоматически сгенерированные картинки (баннеры, графики, счетчики, графические информеры и т.п.)

Распространенные ошибки

Одним из важнейших свойств интернета является свобода представления информации и большое разнообразие всевозможных форматов. Поисковая система Яндекс стремится корректно индексировать и ранжировать все документы, которые ей доступны. Однако, к сожалению, все еще возможны ситуации, когда та или иная информация будет воспринята нашими роботами не так, как это предполагалось вебмастерами:

· Навигация через скрипты. Наиболее распространенным способом размещения ссылки является HTML тег <A>. Но существуют и другие способы навигации между страницами. Например, можно использовать технологии JavaScript или Flash. Робот Яндекса не переходит по таким ссылкам, поэтому следует дублировать ссылки, реализованные при помощи скриптов, обычными текстовыми ссылками.

· Использование фреймов - теги <FRAMESET>, <FRAME>, <IFRAME>. Для корректного ранжирования документа не рекомендуется использовать фреймы, так как поисковый робот Яндекса не индексирует документы, подгружаемые в них.

· Избыточное автоматическое перенаправление (редиректы). По возможности избегайте использования редиректов. Редирект может быть полезен только в том случае, если адреса страниц меняются по техническим причинам и необходимо перенаправить пользователя на новый адрес страницы. Как правильно поставить перенаправление (301 редирект) со старой страницы на новую, читайте в соответствующем разделе помощи. Заметьте, что по умолчанию серверы используют 302 редирект.

· Адреса страниц. Каждая страница должна быть доступна по единственному и постоянному адресу. Адреса страниц сайта не должны содержать идентификаторы сессий, по возможности они также должны быть избавлены от списков cgi-параметров, заданных в явном виде.

· Клоакинг. Избегайте ситуаций, когда поисковый робот индексирует одно содержание страницы, а пользователь при обращении к этой странице получает другое. Например, в версиях сайта для разных регионов, о которых будет рассказано чуть позже.

· Изображения вместо текста. Избегайте создания страниц, не содержащих текст. Если главная страница сайта выполнена в виде изображения, являющегося ссылкой на основную часть сайта, и сама не содержит текста, это может помешать ранжированию сайта. Это происходит из-за того, что большинство внешних ссылок, как правило, ведут на главную страницу сайта, и если это документ без текста, надежность определения того, о чем документ, несколько уменьшается.

· Soft 404. Одна из распространенных ошибок заключается в замене сообщения об ошибке 404 (страница не найдена) для несуществующих страниц на страницу-заглушку, которая возвращается с кодом ответа 200 (ОК). В этом случае поисковая система считает, что страница с некорректным адресом существует, и не удаляет ее из своей базы. Это приводит к более медленному индексированию полезных страниц на сайте.

· Движок сайта. Следите за корректностью работы программного обеспечения сайта — ошибки в скриптах сайта могут привести к тому, что одни и те же страницы при переходе на них из разных разделов будут иметь разные адреса. Это может негативно отразиться на индексировании сайта. Кроме того, ошибки в «движках» могут быть использованы злоумышленниками (например, для размещения ссылки на вредоносный сайт).

Узнавать об ошибках индексирования, если таковые возникают, можно в сервисе Яндекс.Вебмастер.

Чем проще и понятнее будет устроен ваш сайт, тем лучше он будет индексироваться.
Ссылки

Ссылки — важнейшая составляющая интернета. Они связывают между собой страницы всемирной паутины и являются тропинками, по которым ходят пользователи. Поэтому очень важно уделить внимание ссылкам, которыми ваш сайт связан с внешним миром.

1. Партнерские ссылки. Если на других сайтах стоят ссылки на ваш сайт, проследите за тем, чтобы их текст содержал адекватное описание вашего сайта, а не просто URL. Попросите партнеров изменить эти ссылки так, чтобы они несли больше смысла, чем слова "тут", "здесь", "там", "этот сайт" и т.п.

2. Рекомендации для прессы. Если ваша организация упоминается в онлайн СМИ, или если вы рассылаете пресс-релизы, будет полезно иметь в тексте ссылку с подходящей ключевой фразой.

3. Каталоги ссылок. В интернете есть ограниченное количество каталогов, в которых стоит разместить ссылку на свой сайт. Например, Яндекс.Каталог или dmoz, качественные каталоги организаций на региональных порталах. Существует также огромное количество немодерируемых спам-каталогов, размещение ссылок в которых вряд ли положительно повлияет на ранжирование вашего сайта. Вот несколько признаков, которыми обладает хороший каталог:

· Каталог должен быть модерируемым.

· Каталог должен иметь удобную для пользователей навигацию.

· В тематических разделах каталога должны присутствовать ссылки на авторитетные в соответствующей области сайты, сайты компаний-лидеров в своей отрасли.

· Названия и описания сайтов не должны содержать грамматических ошибок, должны быть удобными для восприятия и использования.

· На страницах каталога не должно быть рекламы, мешающей восприятию основного содержимого.

4. Уделите внимание ссылкам, которые могут размещать пользователи на вашем сайте. Если у вас есть разделы, в которых можно оставлять свои сообщения (например, комментарии к записям, форум, обсуждение материалов), внимательно следите за исходящими ссылками. Все ссылки, по возможности, должны модерироваться владельцем сайта. Вероятность того, что на вашем сайте оставят спам-запись, к сожалению, достаточно велика. Поисковая система Яндекс не учитывает спамерские ссылки на сайты, однако репутация вашего сайта может пострадать, если не контролировать размещаемые на его страницах записи. Если на вашем форуме много спам-сообщений, то он может быть полностью запрещен к индексированию в Яндексе. Вы можете облегчить работу себе и Яндексу, если все немодерируемые ссылки будут размещаться внутри тега <NOINDEX>. Рекомендуется также защитить свой сайт от спам-роботов при помощи системы CAPTCHA.

5. Платные ссылки, ссылочные биржи. Яндекс ценит ссылки, которые ставятся для того, чтобы помочь посетителям сайта. Те же ссылки, которые появляются на сайтах за определенную плату (особенно когда они размещаются с использованием ссылочных бирж и предназначены для поисковых систем, а не посетителей сайта), мешают Яндексу корректно определять степень доверия к сайтам и их релевантность запросам пользователей. В настоящий момент приняты меры для уменьшения влияния этих SEO-ссылок. Вы можете прочитать подробнее о SEO-ссылках.

Внимательно следите не только за исходящими с вашего сайта ссылками, но и за ссылками, при помощи которых ссылаются на ваш сайт — их можно посмотреть в Яндекс.Вебмастере. Не все ссылки одинаково полезны.
Переезд сайта на новый домен

При смене доменного имени сайта существует два независимых метода указать роботу Яндекса на новое главное зеркало. В обоих случаях старый домен должен находиться в вашем распоряжении.

В первом случае, при условии что новый домен не является неглавным зеркалом, Вы можете установить перенаправление (серверный редирект 301) со старого домена на новый.

В другом случае для указания роботу на главное зеркало Вы можете воспользоваться такой схемой:

1. Зарегистрировать новый домен, настроить веб-сервер и все необходимое программное обеспечение.

2. Скопировать все содержимое сайта со старого сервера на новый. Таким образом сайты станут копиями (зеркалами). Также можно настроить перенаправление с использованием DNS сервера имен (name server).

3. Разместить директиву Host в файле robots.txt. Файл robots.txt с указанием нового главного зеркала должен быть доступен на всех зеркалах группы. 

Через некоторое время специальный робот-зеркальщик проанализирует старый и новый сайты и «склеит» их в соответствии с директивой Host, либо 301 перенаправлением. Поисковая система будет считать их идентичными, а новый домен основным, который и будет индексироваться и участвовать в поиске.

При смене структуры сайта рекомендуем настроить серверный редирект со старых URL страниц на новые, если между страницами старого и нового сайта сохранилось однозначное соответствие. В этом случае робот будет переходить по редиректам, индексируя документы, куда его перенаправляют и удаляя те, которые ему были известны ранее, с которых произошло перенаправление. По мере обхода в результатах поиска будут показываться новые документы.

Воспользуйтесь директивой Host либо перенаправлением для переноса сайта на другой домен.
Региональность

Яндекс уделяет большое внимание учету в результатах поиска региона, в котором находится пользователь. Для полноценного представления сайта в региональном поиске имеет смысл следовать следующим рекомендациям:

1. Указывайте на сайте полный адрес вашей организации, включая индекс и телефонный код города. Робот Яндекса автоматически определяет регион организации. Когда запрос пользователя считается геозависимым (то есть относящимся к определенному региону), предпочтение отдается сайтам из региона пользователя. Не следует размещать адрес и телефон только в виде изображения. Если сайт имеет региональную направленность, старайтесь размещать на нем больше информации, относящейся именно к этому региону. Чем больше информации на сайте будет ориентировано на пользователей региона, тем больше вероятность, что сайт будет лучше ранжироваться в этом регионе.

2. Если ваш сайт содержит информацию о множестве региональных представительств, укажите адреса и телефоны каждого из них, чтобы ранжирование по геозависимым запросам было корректно. Наличие на сайте нескольких адресов из разных регионов не повлияет на его ранжирование в каком-то из них.

3. Сайт может определять регион посетителя по его IP-адресу и в зависимости от региона предоставлять пользователю разную информацию. Например, если у вашей компании есть представительства в разных городах, то пользователю из Химок может быть показана одна версия сайта, а пользователю из Хабаровска — другая. Но робот Яндекса выполнит очередной обход индексирования адресов одного конкретного региона, и поэтому ему будет предъявлена только одна из версий сайта, и часть содержимого не будет проиндексирована. Кроме того, такое поведение может быть расценено роботом Яндекса как попытка обмануть поисковую систему и пользователя.

4. В некоторых случаях регион сайта также указывается при регистрации в Яндекс.Каталоге и может быть установлен в Яндекс.Вебмастере.

Если ваш сайт содержит материалы преимущественно на иностранном языке и расположен не в доменной зоне .ru (.ua, .kz, .by соответственно) он может индексироваться и ранжироваться по отличной от национальных доменов схеме.

Указывайте на сайте индекс, город, полный адрес и телефон с кодом города.
Настройка представления сайта в результатах поиска

Сниппет — краткая «выжимка» содержания документа, показываемая в результатах поиска, располагающееся сразу под заголовком найденной страницы. Он формируется автоматически на основе части текста страницы, содержащей слова запроса, и во многих случаях позволяет пользователю получить представление о документе или даже искомую информацию, не переходя по ссылке. В некоторых случаях сниппет может содержать дополнительную информацию, которую вебмастер может настроить самостоятельно. Это позволяет повысить информативность сниппета и предоставить пользователю дополнительные знания о сайте и компании.

В данный момент доступно добавление и редактирование информации, которая будет учтена при формировании сниппета: 

· адреса компании с указанием места на карте, номеров телефонов, а также дополнительных данных, которые будут показаны не только в результатах поиска, но и на Яндекс.Картах
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· подробных данных о гостинице (для сайтов, принадлежащих гостиницам/отелям/базам отдыха и т.д.)
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· регистра написания названия сайта
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· быстрых ссылок на разделы сайта (допускается только редактирование автоматически определенных ссылок)
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Работа с этими данными доступна в разделах "Сайт в результатах поиска" и "Дополнительная информация" сервиса Яндекс.Вебмастер.

Если поисковой системе по каким-то причинам не удалось сформировать хороший сниппет, возможно, будет использована информация из мета-тега description. Поэтому рекомендуется заносить в него актуальную и правдивую информацию о вашем сайте — это повысит привлекательность сниппета для пользователей.

Зарегистрируйте свой сайт в Яндекс.Вебмастере и вы сможете сделать сниппет вашего сайта более привлекательным.
Анализ поведения пользователей

Следует обращать внимание на поведение ваших посетителей на сайте: на каких страницах они задерживаются, каким маршрутом они перемещаются по страницам сайта, почему могут не доходить до целевых страниц (например, до страницы заказа товара), какие страницы затрудняют поиск информации на сайте, какие страницы привлекают больше всего внимания и т.п. Для анализа пользовательского поведения обычно используются счетчики посещаемости. Мы рекомендуем использовать Яндекс.Метрику. Кроме того полезно регулярно анализировать журналы веб-сервера, содержащие системную информацию о его работе, и протокол многих действий пользователя на сайте.

Наиболее важные отчеты:

· Источники посещаемости. То, откуда приходят посетители на ваш сайт, поможет понять, какие ресурсы обеспечивают приток пользователей на ваш сайт (трафик). Нужно следить за изменениями в этом отчете, которые могут говорить как о проблемах с каким-нибудь существующим, так и о появлении новых источников. Если у вашего сайта появились новые источники посетителей, проанализируйте их поведение на сайте. Возможно, специфика новых посетителей потребует внесения дополнительных изменений на сайте.

· Поисковые запросы. Используйте этот отчет для отслеживания новых поисковых фраз, по которым пользователи приходят на ваш сайт.

· Выделите целевые страницы — те страницы, заходя на которые, пользователь совершает действие, ожидаемое вами. Например, добавление товара в корзину, оформление заказа или заполнение формы. Процент пользователей, совершивших действие, называется конверсией. Про повышение конверсии написана не одна книга, тут мы лишь скажем о том, что важно постоянно экспериментировать и анализировать результат изменений. Меняйте визуальное представление важных ссылок, подсказывайте пользователю его путь к цели и анализируйте.

· Статистика по техническим параметрам компьютера пользователя - разрешение экрана, версия браузер, операционная система. Часто в разных браузерах и при разных разрешениях сайт выглядит совсем не так, как вы предполагаете. Старайтесь это учитывать и, по возможности, проверять.

Кроме того, рекомендуем вам настроить уведомления в Яндекс.Метрике (в том числе по SMS) о проблемах с хостингом. Некоторые системы управления содержимым (CMS, content management system) также поддерживают аналогичную возможность.

Имейте также в виду, что скорость доступа к Сети у пользователей может сильно отличаться от вашей. Если вы рассчитываете, что на ваш сайт будут заходить и те пользователи, которые используют медленное, например, телефонное dial-up соединение, рекомендуем минимизировать размер страниц сайта. Например, не стоит использовать в качестве элементов дизайна многомегабайтные изображения и т.п.

Анализируйте поведение пользователей на вашем сайте при помощи Яндекс.Метрики. Делайте сайт удобным для пользователя.
Безопасность сайта

Интернет является источником не только полезной информации, но и средой для распространения компьютерных вирусов. Вирусы используются злоумышленниками как для кражи информации, так и для получения контроля над зараженным компьютером или интернет сайтом. Заражение компьютера, как правило, происходит при загрузке и попытке отображения опасной страницы уязвимым компьютером. Дальнейшее распространение вируса может происходить путем рассылки спама или путем размещения вредоносного кода на сайтах, к которым был получен несанкционированный доступ.

Больше информации вы можете получить в статьях, опубликованных в соответствующем разделе помощи Яндекса: "Современные интернет-атаки", "Обеспечение безопасности веб-сайтов", а также в "Блоге Вебмастера".

Для того чтобы ваш сайт оставался безопасным, рекомендуем придерживаться следующих рекомендаций:

1. Не сохраняйте пароли от FTP, почты и веб-сервисов (особенно связанных с электронными деньгами) на своем компьютере. Гораздо безопаснее всегда вводить пароли вручную, когда программа их запрашивает.

2. Зарегистрируйте сайт в Яндекс.Вебмастере, чтобы его самые популярные страницы регулярно проверялись на наличие опасного содержимого. Следите за уведомлениями в Яндекс.Вебмастере о появившемся вредоносном коде на страницах вашего сайта и немедленно принимайте меры, при получении такого уведомления. Помните, что многие пользователи не рискуют посещать сайты, которые помечены как опасные.

3. Используйте также сервис Яндекс.Вебмастер для просмотра информации о другой подозрительной активности на вашем сайте. На текущий момент в сервисе функционируют предупреждения о таких неприятных вещах, как XSS, спаме в форумах и размещении на ваших страницах скрытых спам-ссылок.

Не сохраняйте пароли для доступа к сайту в популярных FTP-клиентах. Следите за безопасностью веб-сайта.
Выбор домена и хостинга

Выбор домена. Имя домена, по возможности, должно быть коротким, запоминающимся, не должно допускать различные варианты написания в зависимости от произношения — так пользователям будет проще запомнить адрес вашего сайта и рекомендовать его друг другу.

При помощи директивы Host следует указать роботу Яндексу, какое имя сайта надо считать главным (например, www.site.ru и site.ru). Следите, чтобы содержимое www.site.ru и site.ru было полностью одинаковым.

Выбор хостинга. Выбирая хостинг для сайта, следует учитывать следующие моменты:

· Для улучшения определения региональной принадлежности сайта и снижения времени доступа к информации рекомендуется размещать его на хостинге, который расположен в том же регионе, что и основная аудитория сайта. Если у сайта есть отдельные региональные версии на разных доменах, рекомендуется разместить каждую из них на локальном хостинге.

· Скорость доступа и наработка на отказ. Старайтесь использовать тот хостинг, который обеспечит наилучшую скорость доступа к сайту и наименьшее время, в течении которого сайт может быть недоступен из-за технических неполадок.

· Отсутствие рекламных "заглушек". Некоторые хостинг-компании в том случае, если истек срок делегирования вашего домена или просрочена оплата за хостинг, перестают отображать ваши страницы, показывая вместо них рекламные заглушки или осуществляя постоянное перенаправление (редирект 301) на свои или какие-то другие сайты. Редиректы и реклама продолжают индексироваться Яндексом по адресу вашего домена и, когда вы решаете проблемы с доступом, правильное возвращение сайта в поиск может занять некоторое время. Постарайтесь выяснить у хостинг-компании его политику в случае истечения срока действия домена или просрочки с оплатой для размещенных на нем сайтов. Лучше всего, если в этих случаях используется временное перенаправление (редирект 302) или сообщение об ошибке "сайт недоступен".

Если вы пытаетесь добавить свой сайт в индекс поисковой системы при помощи формы "Сообщить о новом сайте", а вам выдается сообщение, что сайт запрещен к индексированию, обратитесь в службу технической поддержки Яндекса. Сделать это Вы можете через сервис Яндекс.Вебмастер, зарегистрировавшись и подтвердив права на сайт. На любой странице сервиса с информацией о Вашем сайте Вам будет доступна ссылка "Задать вопрос о сайте в службу поддержки". 

Выбирайте надежный хостинг.
Специалисты компании "Трилан" выяснили, как количество слов на странице влияет на позиции сайта в поисковой системе "Яндекс". В ходе исследования было изучено текстовое наполнение 1 млн. страниц по 35 тыс. запросов. Также было подсчитано "оптимальное" количество слов на странице. 

Веб-страницы, попавшие в поисковую выдачу "Яндекса", были разбиты на интервалы по количеству запросов. Оказалось, что наилучщее количество слов на странице для продвижения в данной поисковой системе составляет 2640-5279 слов. Этот объем контента примерно соответствует 8-16 страницам текста. При анализе слов на странице не учитывались комментарии, теги, знаки препинания - таким образом, для улучшения видимости интернет-магазинов в системе "Яндекс" необязательно использовать "простыни" текста - пользовательский контент и описания фотографий также индексируются поисковиком. 

Исследование компании "Трилан" было проведено обновления алгоритма текстового ранжирования поисковой системы "Яндекс". По словам представителей "Яндекса", изменения были направлены на ранжирование страниц, содержащих тексты для влияния на поисковые системы, сообщает Seonews.

Рассмотрим все советы и рекомендации Яндекса для оптимизации сайта, адресованные вебмастерам, владельцам сайтов и поисковым оптимизаторам и сравним некоторые моменты с аналогичным руководством от компании Google. Стоит отметить, что во многом эти руководства схожи.

На какие вопросы отвечает ваш сайт

Следите за соответствием текстов на страницах вашего сайта запросам ваших потенциальных клиентов.
Цитата из руководства.
Суть этого раздела сводится к тому, что на продвигаемой странице, помимо перечисления ключевых фраз внутри текста, в заголовке страницы (Title) необходимо давать расширенное представление о поисковом запросе. Google, в дополнение к этому, рекомендует заполнять метатег <description> - описание сайта.

Если ваша страница оптимизируется под запрос «компьютеры», то, как говорит Яндекс, постарайтесь дать определение этому термину, расскажите посетителю вашего сайта о компьютерах как можно подробнее, постарайтесь наиболее полно ответить на его вопрос.

В поисковой выдаче наиболее высокие позиции будут занимать те страницы, которые дают более полный и качественный ответ на запросы пользователей. Несложно заметить, что по многим некоммерческим запросам лидирующие позиции занимают статьи Википедии – свободной энциклопедии, в которой каждый термин раскрывается максимально подробно. Что касается коммерческих запросов (так сказать, продающих), то ситуация несколько иная. В этом случае учитываются многие другие факторы, а формула ранжирования значительно отличается – учитываются дополнительные условия, среди которых немало внешних.

Также Яндекс рекомендует при оптимизации страниц использовать статистику ключевых слов  (http://wordstat.yandex.ru/) для того, чтобы знать, чем больше интересуются пользователи поисковой системы.

Представление информации на сайте

Аккуратно оформленные и структурированные страницы наиболее привлекательны для пользователя, на них гораздо проще найти нужную информацию.
Цитата из руководства.
Не только текст страницы влияет на отношение поисковой системы, но и представление этого текста визуально. Основной момент – это то, что текст должен быть виден пользователю (не приветствуются рекламные баннеры, закрывающие текст) и не должен быть разделен рекламными блоками, затрудняющими восприятие информации.

С недавнего времени Яндекс стал анализировать таблицы стилей (CSS). На негативное отношение поисковой системы влияют скрытые или невидимые блоки, содержащие основную информацию. В связи с этим, рекомендуем аккуратно использовать популярное оформление информации вкладками (табами). Скрытая от первого взгляда пользователя (равно как и поискового робота) информация может вообще не попасть в индекс.

Сам текст должен быть грамотно и аккуратно оформлен. Заголовок страницы (Title) должен отражать основную суть содержания, должен быть кратким, но, в тоже время, информативным и актуальным. Яндекс не рекомендует перечислять набор ключей в заголовках. Заголовки внутри текста (H1 – H6) должны использоваться по прямому назначению. Они не только должны выделять важную информацию, но и структурировать документ (один заголовок H1 на страницу, несколько заголовков H2, выделяющих основные темы и т.д., в соответствие с иерархией документа). 

Поскольку Яндекс является отечественной поисковой системой и лучше других разбирается в морфологии русского языка, то особое внимание уделяется грамотности текстов. Врядли будут цениться страницы с кучей грамматических ошибок. Вы же не станете читать неграмотную книгу – она просто не будет вызывать у вас доверия. Для того, чтобы проверить страницу на ошибки существует специальный сервис Яндекса (http://webmaster.yandex.ru/spellcheck.xml).

Верстка страницы должна соответствовать принятым стандартам консорциума World Wide Web (W3C), должна корректно отображаться во всех браузерах. Для того, чтобы скрыть от индексации Яндексом ненужный текст используйте тег <Noindex>.

Индексирование сайта

Запрещайте для индексирования непредназначенные для пользователей страницы, управляйте поисковым роботом Яндекса.
Цитата из руководства.
В этом разделе уделяется внимание мерам скорейшего индексирования сайта, ускорению индексирования всего сайта или определенных разделов, запрету к индексированию отдельных разделов сайта. 

Sitemap – специальный формат карты сайта, помогающий поисковому роботу правильно ориентироваться. Robots.txt – специальный файл для поисковых систем в котором владелец сайта или вебмастер может указать различные параметры индексации: запрет индексирования всего сайта или некоторых разделов, рекомендуемая частота индексирования, очистка URL от ненужных значений (например, идентификатор сессии).

Стоит обратить особое внимание, что индексируются файлы не превышающие 10 мб.

Также Яндекс перечислил условия индексации Flash:

· индексируется, если он не встроен в HTML и страница передается с HTTP-заголовком, содержащим Content-Type: application/x-shockwave-flash; 

· индексируется встроенный в HTML с помощью тегов <EMBED> и <OBJECT> или их комбинации; 

· индексируются файлы *.swf, если на них есть прямая ссылка. 

В документах PDF индексируется только текст.

Структура сайта

Запрещайте индексирование не предназначенных для пользователей страниц в файле robots.txt.
Цитата из руководства.
Вся суть раздела о структуре сайта сводится к тому, что Интернет, в общем, и сайт, в частности, строится на гиперссылках. Страницы, на которые не ссылаются, не попадут в индекс и не будут учитываться при поиске. 
На каждую страницу сайта должна стоять ссылка, обрамленная тегом <a>. Чем глубже вложенность такой страницы, тем дольше она будет попадать в индекс поисковой системы.

Ссылки на страницы сайта рекомендуется делать текстовыми. Правильный анкор (текст внутри ссылки) дает дополнительную информацию роботу о странице, на которую ведет ссылка.

Файл Robots.txt должен помогать поисковому роботу: закрывать служебную информацию и разделы, статистику, в общем, скрывать все, что не относится к основному содержимому.

Использование графики

Не заменяйте текст изображениями, чтобы вся нужная информация была проиндексирована.
Цитата из руководства.
Все изображения на сайте должны сопровождаться атрибутом ALT – альтернативным текстом, используемым при выключенной графике. Также, этот текст используется роботом, который индексирует изображения.

Иллюстрации к тексту должны быть размещены как можно ближе к этому фрагменту текста.

Закрывайте все изображения, не относящиеся к содержимому сайта тегом <noindex> - счетчики, баннеры, информеры.

Распространенные ошибки

Чем проще и понятнее будет устроен ваш сайт, тем лучше он будет индексироваться.
Цитата из руководства.
· Навигация через скрипты. 

· Использование фреймов - теги <FRAMESET>, <FRAME>, <IFRAME>. 

· Избыточное автоматическое перенаправление (редиректы). 

· Адреса страниц. Каждая страница должна быть доступна по единственному и постоянному адресу. 

· Клоакинг. Избегайте ситуаций, когда поисковый робот индексирует одно содержание страницы, а пользователь при обращении к этой странице получает другое. 

· Изображения вместо текста. Избегайте создания страниц, не содержащих текст 

· Ошибка 404. Одна из распространенных ошибок заключается в замене сообщения об ошибке 404 (страница не найдена) для несуществующих страниц на страницу-заглушку, которая возвращается с кодом ответа 200 (ОК). В этом случае поисковая система считает, что страница с некорректным адресом существует, и не удаляет ее из своей базы. Это приводит к более медленному индексированию полезных страниц на сайте. 

· Движок сайта. Следите за корректностью работы программного обеспечения сайта - ошибки в скриптах сайта могут привести к тому, что одни и те же страницы при переходе на них из разных разделов будут иметь разные адреса. Это может негативно отразиться на индексировании сайта. Кроме того, ошибки и уязвимости в системе управления сайта могут быть использованы злоумышленниками (например, для размещения ссылок на вредоносные сайты). 

Ссылки

Внимательно следите не только за ссылками на другие сайты, но и за ссылками, при помощи которых ссылаются на ваш сайт — их можно посмотреть в Яндекс.Вебмастере. Не все ссылки одинаково полезны.
Цитата из руководства.
Несмотря на то, что в предыдущих разделах немало внимания было уделено ссылкам, выделен отдельный раздел, посвященный им. 

Итак, Яндекс закрепил документально, какие ссылки хорошие, а какие плохие. Параметрами, по которым определяется качество ссылки, стали: текст анкора (рекомендовано использовать ключи, «адекватное описание вашего сайта», а не слова, типа «здесь», «там», «тут»), источник ссылки должен быть партнерским сайтом либо модерируемым каталогом ссылок, с удобной структурой и содержащим ссылки на авторитетные сайты вашей тематики. Уделяйте внимание ссылкам с вашего сайта. Если есть разделы, где пользователи могут оставлять ссылки самостоятельно, то закрывайте их тегом <noindex>. Google также рекомендует закрывать ссылки, не несущие пользы посетителю сайта. Способом запрета индексации ссылки является атрибут rel="nofollow".

Не используйте платные ссылки, так называемые SEO-ссылки, мешающие корректному ранжированию. Яндекс неоднократно заявлял, что может с большой уверенностью определить, является ли ссылка платной или нет, хотя о способах их выявления и борьбе с ними —  умолчали. 

Среди остального, что рекомендовано Яндексом по оптимизации сайта: определение региона вашего сайта, если это необходимо, уделение внимания безопасности вашего сайта (отсутствие вредоносного кода на страницах).

Руководство в первую очередь ориентировано на начинающих оптимизаторов, владельцев сайтов и вебмастеров. Практически все тезисы руководства были озвучены ранее: в блоге компании Яндекс, на различных конференциях и семинарах. Но собран весь материал в единое руководство впервые. Целью руководства является улучшение качества сайтов и их содержимого и возможность для вебмастеров и владельцев сайтов исключить наиболее распространенные ошибки и улучшить видимость своего сайта.

В следующем выпуске мы подведем итоги уходящего года и рассмотрим ключевые события в сфере рекламы в интернете.

Сравнение поисковых машин не самое легкое дело
Сравнение поисковых машин не самое легкое дело. В интернете можно найти утверждения, что лучшим поисковиком является Яндекс. И утверждения, что - Google. И Gogo, и Рамблер, и Апорт, и появившиеся в Рунете Bing с Yahoo - это тоже лучшие поисковики, по чьему-то мнению. Спорят о лидерах поиска много и много где. К сожалению, частенько столкновение мнений уводит спор от обсуждения предмета к обсуждению обсуждающих. Как в известном анекдоте про диалог неопытных альпинистов: 

- Страхуй. 
- Сам страхуй! 
- От страхуя и слышу!!! 

Тема сложная, всем хочется быть лучшими и правыми. Существует ли более-менее объективная истина? Возможно ли, не прибегая к "страхуям", в конструктивном разговоре попытаться выяснить, какой поисковик действительно лучше и почему? Как это выяснить? 

Об этом сегодня и поговорим. В статье много букв, для удобства разбил на разделы.

· О пользовательской оценке и о данных из открытых источников 

· О задачах (метриках) сравнения 

· О сводном показателе качества поиска 

· Пояснения к таблице 

· Какой поисковик лучше, насколько, и о перспективах 

· Дисклаймер и приглашение к обсуждению 
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	Проблемы оценки качества результатов поисковых машин - Андрей Иванов


	О пользовательской оценке и о данных из открытых источников

Сравнивать поисковые системы можно с различными целями. Нас интересует главная: определить, какой поисковик лучше помогает людям найти нужную информацию.

· "Лучше" означает - найти быстрее и с минимумом умственных и физических усилий пользователя. 

· "Нужную" означает - авторизованную, достоверную, актуальную, хорошо оформленную, структурированную, максимально полную информацию, точно соответствующую реальной потребности обращения к поиску. 

С учетом, что для большинства поисковых запросов и для каждой значимой ссылки в результатах поиска возможны самые различные сочетания оценок авторизованности, достоверности, структуры и других параметров, дать характеристику качества работы поисковой системы очень непросто. Необходима какая-то методика измерения удовлетворенности пользователей результатами поиска.

Существует только один надежный способ выяснить, довольны пользователи или нет - спросить самих пользователей. Правда, нужно знать, что и как спрашивать. Люди с удовольствием отвечают на вопросы "кто лучше - Яндекс или Гугл", "нужна ли возможность голосового ввода запросов", "должен ли поисковик быть личным финансовым аналитиком" и т.п. Такие вопросы-ответы дают хлеб журналистам, но для разработчиков поиска они бесполезны. Разработчикам нужны ответы на совсем другие вопросы: а) является ли сайт N исчерпывающим ответом на запрос A, б) является ли информация на сайте M прямым ответов на запрос B или это дополнительная информация, в) какой сайт лучше отвечает на вопрос C - K или L. И таких ответов-оценок нужны сотни тысяч, желательно, миллионы. 

От миллионов обычных пользователей невозможно получить миллионы оценок. Не имеющий специальной подготовки человек не сможет правильно принимать решения в типовых задачах об "исчерпывающем", "прямом-дополнительном" и "какой сайт лучше". А малая группа подготовленных пользователей не будет постоянно заниматься оценкой выдачи на общественных началах. Получается, что для оценки своего (и чужого тоже) поиска поисковики должны нанимать "профессиональных пользователей", асессоров (оценщиков). Нанимают - и Яндекс, и Google содержат мощные асессорские службы.

Таким образом, крупные поисковики могут провести сравнительный анализ качества поиска разных поисковых машин вполне очевидным способом:

· составить репрезентативную выборку поисковых запросов; 

· показать своим асессорам результаты поиска разных поисковиков по отобранным запросам. Оценивая выдачу, асессоры не должны знать, из какой поисковой машины получены данные; 

· сравнить результаты оценки. 

Скорее всего, мониторинг возможностей конкурентов ведется постоянно. Но поисковики вряд ли будут открыто публиковать результаты сравнения из-за необходимости защиты корпоративных интересов. Нам же нужна методика оценки качества поиска, не зависящая от навыков работы штатных асессоров и основанная на открытых данных.

Именно такой подход используется в анализаторах поисковых машин. Разным поисковым машинам дается одна и та же задача сравнения, для которой существует более-менее однозначный способ оценки. Далее по результатам рассчитывается процент успешного выполнения этой задачи каждым поисковиком. Эти цифры получены с помощью анализа информации из открытых источников и их уже можно сравнивать друг с другом. Но что они означают, какие выводы можно сделать из этих данных? 

Например, в навигационном поиске целью является попадание на известный сайт. Находим 100 навигационных запросов (маркеров) и соответствующие им сайты. Задаем эти запросы разным поисковикам и сравниваем, какой поисковик сколько сайтов сумел найти. Видим, что Яндекс и Google нашли по 96 сайтов, Рамблер - 94, Bing - 88, Апорт - 83, Yahoo - 79, Gogo - 77. 

При всей "самоочевидности" способа оценки на основании такого теста невозможно сделать вывод, что в Яндексе с Гуглом лучший навигационный поиск. По-настоящему качество поисковика определяется его способностью удовлетворять бОльшее количество пользователей, поэтому при оценке необходимо учитывать частоты запросов-маркеров. Вот поясняющий ситуацию пример.

Допустим, Яндекс хорошо находит нужный сайт по навигационному запросу А, имеющему частоту 1000 обращений в месяц, но не находит правильные сайты для запросов B и C, частоты которых равны 10. А Апорт, наоборот, хорошо ищет по запросам B и C, но ошибается по запросу А. По описанному выше расчету, Яндекс выполняет поставленную задачу на 1/3, а Апорт на 2/3. В то же время Яндекс удовлетворяет ожиданиям 1000 пользователей, а Апорт смог показать верный результат лишь 20 пользователям из 1020. 

Кто же лучше - тот, кто может ответить на большее количество запросов, или тот, кто хорошо отвечает на более популярные запросы?..

Как видим, для полноценного сравнения поисковых машин с четким выводом о количестве довольных пользователей необходимы данные о формулировках реальных запросов и их частотах. Такой информации в открытом доступе нет. Поэтому для независимой оценки мы вынуждены рассматривать показатель, "физический смысл" которого пока точно не определен, - процент успешного выполнения задачи сравнения. К объяснению этого термина вернемся чуть позже.

О задачах сравнения

Используемые сегодня тринадцать разных задач сравнения и способы расчета процента успешного выполнения каждой задачи описаны в соответствующем разделе анализаторов. Рассмотрим следующие вопросы.

· Что общего у задач сравнения (метрик), которые стоит учитывать при оценке качества поиска. 

· Сколько метрик необходимо для более-менее надежной оценки качества поиска. 

· Можно ли характеристики поисковой системы по разным метрикам свести в единый показатель качества поиска. 

Общей чертой тестов, данные которых стоит учитывать при оценке качества поиска, является значимость результата, с точки зрения пользователей. Поясню на примере. Чем, с точки зрения пользователей, отличаются анализатор апдейтов от анализатора навигационного поиска? Данные по апдейтам для пользователей не имеют значения, им все равно, был ли вчера-позавчера апдейт или нет. Но снижение качества навигационного поиска мгновенно отразится на пользователях, они попросту не смогут найти нужные ссылки.

Два анализатора из тринадцати не являются пользовательскими, это технические анализаторы апдейтов и переходов. Для оставшихся одиннадцати пользовательская значимость ясна.

1. Навигационный поиск - сравнивается способность поисковиков находить известные сайты. 

2. Тематический (экспертный) - сравнивается способность поисковиков формировать выдачу, близкую к ручной экспертной подборке ссылок. 

3. Подсказки - сравнивается способность поисковиков замечать ошибки при наборе запроса и подсказывать пользователям правильные варианты. 

4. Опечатки - сравнивается способность поисковиков не реагировать на явные опечатки при наборе запроса и выдавать результаты как для запросов без опечаток. 

5. Цитаты - сравнивается способность поисковиков находить источники известных цитат. 

6. Оригиналы - сравнивается способность поисковиков находить первоисточники. 

7. Синонимы - сравнивается способность поисковиков правильно распознавать одинаковые по смыслу запросы с разными формулировками. 

8. Спам - сравнивается способность поисковиков удалять спам из результатов поиска. 

9. SEO-прессинг (монотематичности выдачи) - сравнивается способность поисковиков противостоять попыткам оптимизаторов в коммерчески значимых тематиках превратить выдачу в набор однотипных рекламных ссылок. 

10. Порно - сравнивается способность поисковиков фильтровать ссылки на порносайты по не относящимся к порнотематике запросам. 

11. Полнота - сравнивается способность поисковиков отвечать на редкие запросы. 

Перечисленные анализаторы работают давно и неплохо. Но только ли вышеописанные метрики определяют качество поиска? Конечно, нет. Навскидку видна разумная необходимость в следующих исследованиях:

1. анализ региональной выдачи, 

2. анализ наличия дубликатов контента в топовых ссылках выдачи, 

3. анализ обработки сокращений и аббревиатур, 

4. анализ наличия ответа на вопрос в сниппете, 

5. анализ выявления смысла нечетких запросов, 

6. анализ качества поиска программного обеспечения, 

7. анализ качества поиска известных тематических форумов. 

Этот список дополнений тоже далеко не полный, возможны десятки новых тестов. Поиск многообразен, и каждую реальную проблему или технику пользовательского поиска можно исследовать с помощью соответствующей метрики. Чем их больше, тем точнее анализ. 

О сводном показателе качества поиска

Набор из не связанных между собой одиннадцати цифр от разных тестов невозможно использовать для сравнения поисковых машин. Сегодня (12.12.2009), например, у Яндекса лучший показатель по навигационному поиску, Gogo лучше всего подсказывает, Google находит цитаты, Yahoo оригиналы, а Binq удачнее исправляет опечатки. У кого же поиск лучше "вообще", "в целом"? Как свести данные многих метрик в одну цифру?.. 

Настало время поговорить о "физическом смысле" единого показателя, о том, что мы подразумеваем, произнося слова "качество поиска". Как правило, качество связывают с какими-то обобщенными пользовательскими ощущениями от поиска. "Мне кажется, Яндекс ищет лучше", "Я думаю, что у Google самый лучший поиск в Рунете", "Искал документ N в Гугле и в Яндексе, а нашел только в Gogo, поэтому он круче всех" - обычно именно в таких выражениях люди пытаются передать свое мнение о поиске: с помощью частных примеров, не уточняя, почему думается и кажется именно так, а не иначе. Вот возможные варианты расчета, основанные на количественном учете обобщенного мнения пользователей.

· Качество поиска - это процент новых пользователей, удовлетворенных результатами поисковой машины и выбравшие ее для себя в качестве поисковика по умолчанию. || Пришли 1000 новых пользователей, через год остались 400, остальные ушли к конкурентам, качество поисковика - 0,4 (40%). 

· Качество поиска - это процент ответов, оцененных экспертами как идеальные ("валидные", "релевантные", "удовлетворительные"), по отношению к общему количеству ответов поисковой системы за единицу времени. || В течение недели (дня, часа, 10 секунд и т.п.) поисковик выдал 10000 ответов, асессоры оценили все, хорошими признаны 3500, качество поисковика - 0,35 (35%). 

К сожалению, рассчитать такие показатели можно только при наличии данных собственной статистики поисковых машин, которые в открытом доступе не публикуются. 

В analyzethis.ru факторы, от которых зависит совокупное мнение пользователей о поиске, сознательно выделяются и анализируются по отдельности. Но мы не знаем точного рецепта воссоздания из отдельных факторов такой эмпирической оценки как "общее впечатление пользователя от поиска". Можно предполагать, что умение поисковика хорошо находить сайты по навигационным запросам более важно, чем способность к автозамене опечаток при вводе запроса. Но... насколько важнее - на 15%, в два раза, в десять, в сто раз?.. 

То же самое относится к другим анализаторам, сегодняшним и будущим. Если метрика создана, значит, мы считаем, что рассматриваемый параметр важен для оценки качества поиска. Но сегодня в открытом доступе нет информации, которая позволила бы сформулировать надежную гипотезу о коэффициентах значимости для каждой метрики.

Тем не менее, есть очень хорошая аналогия, дающая возможность попытаться свести разные характеристики в одну цифру. Качество поиска в идеальном его понимании не приемлет мелочей. При таком жестком подходе к качеству набор характеристик чем-то похож на комплекс систем жизнеобеспечения полетов, где каждая система тестируется отдельно и допускает только 100%-ный успех при испытаниях.

Поисковые системы, конечно, не пилотируемые космические аппараты, но сравнивать их стремление к достижению идеального качества во всех анализируемых параметрах вполне можно. Для этого достаточно вычислять средний процент успешного выполнения всех тестов, результаты которых уже имеют одинаковую размерность. Так, например, данные для Яндекса на 12 декабря.

Навигационный

Тематический

Подсказки

Опечатки

Цитаты

Оригиналы

96,3

32,9

93,9

48,0

60,0

36,0

Синонимы

Спам

SEO-пресс

Порно

Полнота

63,5

98,9 (100-1,1)

51,1 (100-48,9)

94,1 (100-5,9)

67,4

Процент приближения качества поиска Яндекса к идеалу считаем как 
(96,3+32,9+93,9+48+60+36+63,5+98,9+51,1+94,1+67,4)/11 = 67,5% И интерпретируем эту цифру следующим образом: 12 декабря при прохождении 11 тестов на качество поиска Яндекс сумел набрать 67,5 из 100 максимально возможных. 

Другие поисковые системы поставлены в аналогичные условия: те же тесты, те же маркеры, та же система расчета сводного показателя. Сколько набрали Google, Рамблер, Gogo?.. Смотрим - вот таблица Рейтинг поисковых машин по качеству поиска.

Пояснения к таблице

Сводная таблица рейтинга построена полностью на данных analyzethis.ru, клик по ссылке "Подробнее" для каждой даты развернет таблицу с исходными цифрами. Таблица достаточно говорящая, понять ее можно и без пояснений, но пусть будут.

· Каждая колонка заполняется данными для одной поисковой системы. Ранжирование колонок слева направо по убыванию сводного показателя в верхней строке (это самая свежая дата). 

· Стрелки вверх-вниз и цифры одноименного цвета показывают изменение текущего значения показателя по сравнению с его же значением на предыдущую дату. 

· Цифры 1-7 справа от сводного показателя - место данного поисковика в рейтинге на дату, указанную в первой колонке строки. 

· Красная подсветка ячейки - ухудшение позиции в рейтинге для данного поисковика по сравнению с предыдущей датой. 

· Зеленая подсветка ячейки - улучшение позиции в рейтинге для данного поисковика по сравнению с предыдущей датой. 

Какой поисковик лучше и о перспективах

Из таблицы хорошо видно, что поисковики Рунета по качеству поиска можно разделить на три группы.

· Группа лидеров - Яндекс и Google. Борются за преимущество в 0,5-1,5% на 1-2 местах рейтинга. Средняя позиция в рейтинге за последние две недели: Яндекс - 1,07, Google - 1,93. 

· Середняки - Gogo, Bing, Рамблер. Отстают от лидеров примерно на 7-10%, борются за преимущество 0,5-3% на 3-5 местах рейтинга. Наиболее похожи Binq и Gogo, Рамблер аутсайдер в группе. 

· Аутсайдеры - Yahoo и Апорт. Отстают от лидеров примерно на 20-25%, борются за преимущество 0,5-2,5% на 6-7 местах рейтинга. 

Средние позиции поисковых систем в рейтинге за последние две недели, неплохо видно, кто к какому месту тяготеет.

1. Яндекс - 1,07 

2. Google - 1,93 

3. Gogo - 3,43 

4. Bing - 3,64 

5. Рамблер - 4,93 

6. Yahoo - 6,07 

7. Апорт - 6,93 

Совпадают ли ваши представления о поисковых системах с расчетными?

Как сказано выше, предложенный набор метрик не охватывает всех аспектов оценки качества поиска. Но увеличение количества анализаторов без сводного показателя внесло бы только путаницу. Ввод в действие этой характеристики позволяет легко добавлять новые метрики и анализировать их влияние на качество поиска. Надеюсь, проект будет развиваться в этом направлении.

Дисклаймер и приглашение к обсуждению

Хочется отметить, что предложенная таблица является первой попыткой количественно, на основании открытых данных сравнить поисковые системы Рунета по такому непростому показателю как качество поиска. Поэтому просьба считать методику первым подходом к снаряду, бета-версией. Ввод цифр в арсенал публичных приемов сравнения, ограниченный до сих пор частными примерами, туманными догадками и "страхуями", дает интересующимся темой много поводов для заметок с заголовками, к которым профессионалы отнеслись бы с оторожностью. "Яндекс и Google борются за полпроцента!", "У Апорта есть перспективы, он всего лишь в полтора раза уступает лидерам по качеству поиска!", "Gogo и Bing ищут одинаково!", "Удержится ли Рамблер в группе середнячков или перейдет в аутсайдеры?.." и т.п.

С одной стороны, это хорошо - пытаться говорить о качестве поиска, сравнивать, аргументировать. С другой, нужно помнить, что крупные поисковики имеют намного больший опыт оценки собственного поиска и поиска конкурентов. Возможно, какие-то важные вещи мы упустили, поэтому, с точки зрения разработчиков поиска, либо сам рейтинг, либо количественные отношения между поисковиками иные. 

О сомнениях было сказано выше - малый набор метрик и отсутствие гипотезы о справедливых коэффициентах значимости для каждой задачи сравнения. Если у вас есть что добавить, уважаемый читатель, или вы можете предложить основанные на проверяемых данных коэффициенты, идеи новых метрик - пишите на subscribe@ashmanov.com. Будем признательны и лучшие письма опубликуем.
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	ВЕСЕЛАЯ РЕТРОСПЕКТИВА 


	Смешная картинка питерского художника-карикатуриста Вячеслава Шилова к статье "Предисловие ненаписанной книги"


Мы подробно рассмотрим вопрос о качестве поиска...Мы подробно рассмотрим вопрос о качестве поиска...
 "Мы подробно рассмотрим вопрос о качестве поиска, расскажем, от чего оно зависит, и приведем примеры, какими могут быть по-настоящему качественные результаты. Насколько разумны наши выводы - решать вам, уважаемые читатели. Вы в той же лодке и, как и мы, ищете информацию с помощью поисковых систем, а не только продвигаетесь в них. 

Надеемся, что по прочтении вы будете лучше представлять, к чему идет сетевой поиск, и каковы критерии качества поисковой выдачи, с точки зрения ее потребителей. От этих представлений обычно и зависит выбор, в каком направлении прилагать усилия по развитию и продвижению своего проекта."


Bing
1. Как выйти в топ 10 рейтинга.

Мы были сильно удивлены ростом Bing и, нет никаких сомнений, она определенно увеличила долю Microsoft на рынке поискового продвижения.

Так что теперь актуален вопрос для владельцев веб-сайтов и SEO-специалистов - "Как мне занять место повыше в Bing и привлечь больше трафика на веб-сайт?"

Хотя эксперты все еще не выяснили окончательной стратегии для вывода в топ в Bing, поддержка определенных тактик большим количеством людей растет. О некоторых подробно изложено ниже:

· Обратные ссылки. Хотя обратные ссылки до сих пор используются в алгоритме Bing, это выглядит не так, как в Google. Количество обратных ссылок для вывода в топ-10 сайтов в Bing гораздо ниже, чем Google.

· Анкорный текст. Выглядит так, что Bing в большей степени концентрируется на релевантности анкорного текста ссылок, так что это должно повлиять на вашу стратегию формирования ссылочной массы – делайте анкорный текст правильным.

· Оптимизация страницы. Один из наиболее спорных факторов, но многие эксперты верят, что Bing большое внимание уделяет оптимизации страницы. Если это так, то нужно уделить внимание следющим моментам: 

· Ключевые слова в URL добавляют значительный вес странице. 

· Тэги заголовков также очень важны. 

· Анкорный текст внутренних ссылок на продвигаемую страницу добавляет значительный вес к релевантности.

· Возраст и авторитетность. Похоже, что Bing придает более значительный вес сайту (домену) с большим возрастом и авторитетностью, нежели Google. Опять-таки, этот фактор, безусловно, не может быть устойчивым, учитывая важность социальных сетей и блогов в формировании релевантности.

Ниже приводится таблица, сделанная SEOwizz на основе анализа Bing. Они сравнили два первых результата поиска по запросу "SEO Services" в Bing и Google, чтобы определить, какие факторы наиболее важны для двух соответствующих веб-сайтов.

Как можно видеть из общего результата эксперимента SEOwizz, наиболее значительные факторы ранжирования для Google и Bing несколько отличаются.

Важно отметить, что никто из них не конкурируют, так, чтобы попасть в десятку в Bing и Google нужно идти на компромисс одной из них. Владельцы продвинутых сайтов должны учитывать факторы каждой поисковой системы для максимизации трафика с них.

2. Как создать и настроить запись о вашей компании в картах Bing

Не так давно, как вам известно, Yahoo! и Microsoft заключили сделку, в результате которой поисковые технологии Bing станут использоваться при выдаче на Yahoo.com. Хотя, на самом деле, переход может занять более года, существует ряд мероприятий, которые вы можете осуществить прямо сейчас, чтобы подготовить вашу компанию к изменениям. Одно из них будет заключаться в том, чтобы настроить запись о вашей компании в поиске по картам Bing.

Если вы знакомы с тем, как работает выдача в картах Google, то создание записи о вашей компании в Bing не займет много времени. Ниже приведены все действия достижения результата поэтапно:

1. Посетите Бизнес-центр локальных записей (отсутствует рус. версия) - https://ssl.bing.com/listings/ListingCenter.aspx
2. Введите название компании, номер телефона и адрес. Bing затем проверит, зарегистрирована ли ваша компания и, затем, появится возможность создания или редактирования профиля компании.

3. Далее будут приведены все обычные поля для заполнения данных о компании, так что не забывайте предоставить максимально возможную информацию (текстовую информацию, ссылки, изображения и т.д.), т.к. это даст возможность лучшего ранжирования для вашей компании.

4. Воспользуйтесь дополнительными возможностями Bing, чтобы добавить релевантные ссылки на вашу запись. Например, ресторан может добавить дополнительные ссылки на свое меню, форму бронирования или даже на отзывы о сайте.

5. Проверьте вашу запись. Подобно Google, Bing дает вам возможность сделать это с помощью телефона или обычной почтой.

6. Готово!

Помимо увеличения своего присутствия в Интернет, размещение записи о своей компании в картах Bing на раннем этапе дает вашей компании больший авторитет и улучшает рейтинг. Мы знаем, что поисковые алгоритмы смотрят на возраст сайта в своей формуле ранжирования, поэтому это еще одна резонная причина зарегистрировать вашу компанию сейчас.

Дополнительно: На данный момент регистрация на картах Bing доступна только для американских компаний. По словам сотрудников Bing в 2010 году станет возможной регистрация для других стран. 

 

3. Быстрая ссылка на первой странице Google.

Ни для кого не секрет, что каждый хочет быть на первой странице Google, но, учитывая все множество различных способов достижения этого, трудно выбрать лучшее решение для вашей компании.

Рассматриваемая нами ссылка имеет связь с записью в Google картах, которая часто показывается в качестве первого результата поиска, когда пользователи ищут в тематическом разделе, соответствующем вашей компании.

Например, если кто-то из Москвы ищет «флорист», «флористы» или что-то более низкочастотное, подобно «флористы москва» Google показывает десятку компаний на карте, наиболее соответствующих запросу.

Просто взгляните на результаты поиска ниже :

Вы можете заметить, что эти результаты поиска по карте являются результатом номер 1 и выводятся выше органического поиска Google.
Во многих отношениях, эта выдача даже лучше, чем обычная выдача Google, т.к. пользователи получают больше, нежели просто ссылку на сайт. Они, также, получают ваш номер телефона, карту вашего месторасположения и дополнительную ссылку на подробную информацию о вашей компании.

Многие люди считают это коротким путем на главную страницу Google, т.к. это намного быстрее и дешевле традиционных методов.

Создание и оптимизация записи вашей компании на карте является сложным для начинающих, но учитывая, что вы можете попасть на главную страницу Google, это небольшая плата.
Если вы не знакомы со всеми факторами ранжирования при поиске по карте и хотите обеспечить попадание в десятку выдачи, закажите эту услугу у специалистов, которые создадут и оптимизируют запись о вашей компании на картах Google для обеспечения попадания на первую страницу Google при поиске пользователями вашей компании.

 

Вы можете использовать материалы нашего издания с обязательной ссылкой на сайт www.megaseo.ru
Фильтры поисковых систем Гугл и Яндекс

Доброго времени суток, уважаемые гости и постоянные читатели блога «Уютный копирайтинг и блоггинг с Евгенией. Просто о сложном".

В данной статье я познакомлю вас с фильтрами поисковых систем, такими интернет-гигантами, как Google и Yandex, о которых вам необходимо знать и помнить, чтобы потом, помните, как у Павки Корчагина «…Не было мучительно больно за бесцельно прожитые годы». А именно, чтобы вся ваша работа по продвижению проекта не ушла «на смарку».
Представляю вам основные фильтры Google.

Фильтры поисковой системы Google

Google Sandbox – данный фильтр предназначается новосозданным сайтам. К новоиспеченным ресурсам доверие временно отсутствует. Да и по конкурентным запросам, такие проекты находятся весьма далеко в поисковой выдаче.

Google Domain name Age Filter – для молодых доменов, на которых располагаются проекты. Они пользуются малым доверием у ПС, поэтому ресурс может занимать низкие позиции в выдаче.

Google’s Omitted Results Filter – результаты в поиске пропущены! Под этот фильтр попадают сайты, у которых есть дубли контента, малая внутренняя перелинковка и малое количество входящих ссылок.

Over Optimization Filter – попадают сайты с большим количеством заголовков (тег H), много повторов ключевых фраз, теги (b и strong) – жирного текста.

Google Bombing – данный фильтр накладывается на сайт, в том случае если на него ведет большая масса ссылок с одинаковым описанием.

Page Load Time Filter – большой «вес» страницы, длительная загрузка, перенасыщенность скриптами и рекламой, страница не может быть проиндексирована, далее следует результат – понижение в выдаче.

Too Many Page at Once Filter – накладывается на те ресурсы, у которых насыщение материалом происходит не по дням, а с промежутком в несколько часов. Запомните – качественного материала сразу много быть не может!

Google – 30 – этот фильтр накладывается на сайты, которые используют на своих страницах дорвеи и редиректы за счет javascript. Проект вылетает сразу на 30-позиций в выдаче поисковых систем.

Итак, с фильтрами поисковой системы Google познакомились, но не оставим без внимания и фильтры Яндекса.

Фильтры Yandex





Yandex АГС
Фильтр считается у Яндекса тяжелым орудием – в основном занимается истреблением сателлитов. В настоящее время ими буквально кишит Интернет, а пользы от них для посетителей никакой. Выстрел по сайту, еще не стоит принимать за БАН, но все-таки, это серьезный удар по проекту. В выдаче вылетают буквально все страницы, остается только не тронутой одна главная. Первая причина кроется опять же в отвратительном контенте: машинный перевод, некачественный рерайт или копирайт, синонимайз и прочее.

Ресурс может пропасть в выдаче практически надолго, то вновь появиться на короткий срок. Стоит этому фильтру прицепиться к сайту только один раз, и он будет его посещать периодически, напоминая о себе.

 




 

Аффелирование – данный фильтр направлен на борьбу со злостными оптимизаторами. Его работа начинается тогда, когда он находит переоптимизацию. Попасть в БАН просто, достаточно пары ресурсов, которые располагаются на одном хосте и они продвигаются по одинаковым поисковым запросам. В настоящий момент для оптимальной раскрутки в статьях достаточно упоминать ключевые слова пару – тройку раз.

Непот фильтр – применяется для ресурсов, которые пользуются большим количеством ссылочного спама и притом неестественного. Внешние ссылки перестают учитываться, дальнейшая их продажа не имеет смысла.

Ты последний – этот фильтр направлен на сайты, которые дублируют сторонний контент. Далее следует ужасное наказание – сайт вылетает на «тысячные» позиции в поисковой выдаче.

Потеря позиций – этот фильтр в работе соответствует своему названию. Ресурсы наказываются за большое количество ссылок, перенаправляющих на другие сайты.

Пессимизация – к проекту применяется данный фильтр, если он обменивается ссылками с другими сайтами не идентичной тематики.

Links Text – этот фильтр наиболее гуманный, ресурсы просто не индексируются без содержания ключевых слов.

Редирект фильтр – система применяет его для тех ресурсов, которые используют для редиректа javascript.
Буквально недавно в Яндексе появился новый фильтр, чем-то напоминающий Гуглскую «Песочницу». Новоиспеченные сайты некоторое время на верхние позиции выдачи просто не допускаются системой, пока не заслужат доверия у ПС. Проектам приходится ждать определенное время, пока их выпустят в свет.

Избежать попадания под фильтр можно, придерживаясь следующих советов:
1. Пишите, публикуйте только полезный и качественный материал.
2. Старайтесь на сайт заливать материал с определенным интервалом (4-статьи в неделю, считается оптимальным вариантом).
3. Ссылочную массу старайтесь наращивать только качественную.
4. Позаботьтесь о правильной настройке и работоспособности служебных файлов.
5. Исправляйте вовремя на сайте битые ссылки.

Пишите и заливайте на свой проект только уникальные и полезные материалы. Заботьтесь о Юзабилити ресурса, и не стоит спешить с раскруткой. Если вы будете выполнять, или хотя бы придерживаться этих правил, то фильтры поисковых систем вам не страшны.

 



Read more: http://egrishakova1.ru/seo-optimizatsiya/filtryi-poiskovyih-sistem-gugl-i-yandeks#ixzz2HAA3c9OF
Фильтры Яндекса

Все, кто имеют интернет проекты и занимаются оптимизацией и продвижением, будут интересоваться какие существуют фильтры поисковых систем Яндекса и Google и возможные способы «лечения» от них. Итак, сегодня публикуется, первая часть статьи, посвященная фильтрам нашего любимого Yandex-а.

Фильтр АГС 17 и 30
Один из немногих фильтров, который не отрицает Яндекс и даже комментирует его существование. Фильтр АГС 17 автоматический, он оценивает сайт и решает какие страницы допускать к поиску, а какие нет. Фильтр был введен в 2006 году, название, скорее всего, позаимствовали у станкового гранатомета «АГС -17» . Фильтр Yandex АГС 30 запущен в 2009 году. Основное отличие от собрата семнадцатого в том, что он стал умнее, шустрее и у него увеличилось количество факторов, по которым он оценивает те или иные сайты до 100 штук.

Вот некоторые из них :
а) тупо скопированный текст с других сайтов
б) одинаковые страницы с разными адресами
в) использование бесплатных шаблонов
г) огромное количество ссылок
д) разделы сайта не относящиеся к тематике проекта

  Как проверить попал ли ваш проект под фильтр АГС 17-30 ?
Если сайт имеет большое количество страниц, а в поиске Yandex находятся всего несколько, это означает, что все остальные страницы были восприняты как «не имеющие ценности для пользователей информации».

Способ «лечения»
Если вам проект дорог, пишите Платону через панель веб мастера.

Фильтр «непот»
Данный фильтр активируется, если вы слишком агрессивно используете рекламные места под продажи ссылок. Считается, что данный фильтр имеет две версии, так называемый «Непот 1.0» до появления бума продаж ссылок на сайтах. Соответственно время шло, и алгоритм фильтра улучшался, и появилась версия «Неппот 2.0». Которая призвана обращать внимание на количество и качество внешних ссылок на странице сайта с целью определить их искусственное или естественное появление.

  Как проверить сайт находится под фильтром «Непот» или нет ?
К сожалению, на данный момент нет точного описания проверки сайта под «Неппот» фильтром. Симптомы в данном случае следующие, поисковик может обнулить ссылки, исключить отдельные страницы, или вообще исключить сайт из топа.

Способы «лечения»
Не продавать ссылки с своего сайта, особенно с основного. В крайнем случае, продавайте рекламные места очень осторожно, проверяя рекламодателя и месторасположения ссылок.

Фильтр «ты последний»
Данное название придумали сами оптимизаторы. Раньше его определяли по уникальной фразе с сайта и если вы оказывались на последнем месте значит вы под фильтром. Сейчас данный фильтр усовершенствовался и больше похож на гугловский Supplemental. Основная задача состоит в том, что бы убрать страницы с поиска не представляющие интерес для пользователя.

  Как проверить сайт находится под фильтром «ты последний» или нет ?
Падение посещаемости с Яндекса, а страницы сайта индексируются поисковиком. Основная причина попадания под фильтр «Ты последний» неуникальный контент, редко обновляемый и стандартные шаблоны дизайна.

Способ «лечения»
Полная замена контента, изменение дизайна и чаще обновлять сам контент.

В данной статье рассмотрены не все фильтры яндекса, например нет Anti-Adult.

АГС и Ты последний


Попасть в поисковый бан Яндекса можно используя неуникальный контент. Алгоритмы поисковой системы чувствительны к размещению на странице текстов, взятых со сторонних ресурсов. Фильтр АГС исключает из выдачи сайты с поисковым спамом и неуникальным материалом. Аналогичный принцип действия имеет фильтр Ты последний – он отправляет в бан яндекса страницы, имеющие дубликаты в индексе поисковика. Мерами предосторожности от попадания под оба описанных механизма фильтрации является наполнение ресурса качественным, информативным контентом с высоким уровнем уникальности.



Непот-фильтр и аффилирование


Очень важно во избежание попадания в бан Яндекса продвигать сайты и размещать ссылки с максимально ответственным и грамотным подходом. Продвижение нескольких похожих сайтовпо одинаковым ключевым словосочетаниям приводит к попаданию под фильтрАффилирование. Предупредить это можно при помощи размещения ресурсов на разных хостингах и уникализации анкоров для продвижения. Непот-фильтр, в свою очередь, выявляет некачественные продажные SEO-ссылки, в результате чего сайт перестает передавать вес через них. Необходимо следить за тематическим соответствием ссылок и размещать их аккуратно.



Остальные фильтры


Фильтры Яндекса направлены на самые различные сферы функционирования интернет-ресурсов. Для борьбы с нежелательными структурными элементами сайта предназначены такие фильтры, как редирект. Размещение одноименного java-скрипта, перенаправляющего пользователя на другую страницу, выявляется данным фильтром, что ведет к пожизненному исключению страницы из индекса. Если плотность ключевых слов на странице превышает 10%, то она имеет риск попасть под соответствующий фильтр. Не рекомендуется при осуществлении поисковой оптимизации текста на сайте превышать соотношение ключевых слов в 4-6% от общего объема. Алгоритмы Яндекса недоверчивы к новым сайтам, в связи с чем все они попадают под фильтр Новый домен. Чем активнее развивается сайт, тем быстрее он выходит из-под его действия.

Фильтры яндекса

Если совсем не в теме и не понимаете, что такое фильтр скажу понятным языком.Фильтр — это воздействие (санкции) на страницы или сайт со стороны поисковой системы. В результате наложения санкций у вашего блога могут выпасть из индекса некоторые страницы или весь блог целиком. Также могут просесть продвигаемые запросы, все зависит от конкретного фильтра, под который попал сайт.

1) "Ты последний". Этот фильтр Яндекс накладывает за присутствие не уникального контента, информации, которая ни несет пользы для читателей. Суть его заключается в том, что такие страницы из индекса не пропадают, но и трафик не приносят. Яндекс их понижает в результатах выдачи.

Для того, чтобы проверить попала ли страница под данный фильтр, достаточно из текста взять длинное словосочетание и ввести его в строку поиска, если сайт в за пределами ТОП10 или в самом низу списка сайтов, тогда наличие фильтра имеет место быть.

Способ выхода из-под фильтра:
— использовать только качественный уникальный контент;
— переписать или убрать ворованный материал;

2) «Ты спамный» (переоптимизация ключевиками). Этот фильтр накладывается на страницы сайта, у которых присутствует большая плотностьключевых слов, слишком много выделений текста жирным, подчеркиванием или курсивом, в результате чего страницы понижаются вниз ТОП выдачи. Запомните переоптимизация — это тоже плохо.

Способ выхода из-под фильтра:
— убрать из контента излишнюю оптимизацию;
— плотность ключевых слов не допускайте выше 4%;

3) «Непот фильтр». Он накладывается на сайты, которые торгуют ссылками в массовом количестве. Как следствие, такие ресурсы перестают передавать ссылочный вес. Если вы продвигаете запросы посредством таких ГС проектов, можете наблюдать снижение позиций в выдаче.

Способ выхода из-под фильтра:
— закупать ссылки только с качественных сайтов;
— по возможности убрать ссылки с ГС-сайтов;

4) «Аффилирование». Этот фильтр убирает из выдачи сайты одного и того же владельца, который решил уменьшить конкуренцию и продвигает несколько проектов с помощью одних и тех же запросов.

Способ выхода из-под фильтра:
— сменить владельца домена;
— разнести домены по разным хостингам;
— изменить сайт целиком (дизайн, контент, телефоны, адреса и др.);

5) «Редирект». Этот фильтр проверяет сайты или блоги присутствие на страницахjava скрипт редирект. Этот скрипт перенаправляет посетителей с одного сайта на другой.

Способ выхода из-под фильтра:
— убрать вредоносный код редирект со страниц;

6) «Новый домен». Этот фильтр Яндекса аналогичен фильтру Google «Песочница». Суть его заключается в том, что все молодые сайты и блоги автоматически попадают под действие данного фильтра, пока не получат доверие от поисковиков.

Способ выхода из-под фильтра:
— писать регулярно;
— писать уникальные и объемные посты;
— получать внешние ссылки с качественных площадок (с высоким ТИЦ и PR);
— увеличивать посещаемость;

7) «Фильтр АГС-17 и АГС-30». Вот мы и добрались до самого злокачественного фильтра, который приносит сайтостроителям много бед и хлопот.

Позаимствовал этот фильтр свое название от оружия армии РФ (Автоматический Гранатомет Станковый), однако на просторах сети интернет он получил свое второе имя (Анти Говно Сайт). Как можно заметить, в оба названия вложен один и тот же смысл — это борьба с некачественными площадками.

АГС-17. Ранняя версия фильтра, направленная на выявление некачественных площадок, которые созданы в основном для заработка денег, а не для пользы человеку (типичные ГС-сайты). После наложения этого фильтра из индекса вылетают все страницы кроме главной, хотя бывают случаи, когда в индексе еще вися несколько других страничек, однако это никакой роли не играет.

АГС-30. После того, как алгоритм фильтра АГС-17 завалил кучу СДЛ сайтов, так как и ГС их тоже назвать нельзя, Яндексом был разработан, куда продвинутый алгоритм «30», который был доработан и улучшен.

Почему мой блог попал под АГС? (моя точка зрения)

Первое. Неуникальный контент. Когда я только создал этот блог было писать статьи самостоятельно очень тяжело и поэтому я стал прибегать к некачественному рерайту других статей. Также я создал на блоге отдельную рубрику, где стал размещать отсканированный контент (беда была в том, что после попадания под фильтр я проверил эти статьи на уникальность и офигел, половина из них оказалась 100% плагиатом).

Учтите, что весь материал обязательно проверяйте на уникальность, которая должна быть от 90% и более. Про клавиши «Ctrl + C» и «Ctrl + V» забудьте раз и навсегда, тогда будет вам счастье.

Второе. Маленький объем статей. Зачастую писать много и долго было очень утомительно, поэтому мои статьи не превышали 1000 знаков (с пробелами). Можете посмотреть мои самые первые посты и сравнить их с последними. Есть разница?

Пусть у меня и уходит на написание статей от 2 до 3 дней, затрачивая время по 3 часа, зато оно того стоит. Если хватит сил, и я осилю курс "машинописи", тогда, надеюсь, писать будет куда легче.

Третье. Дублированные страницы. Сначала я не понимал, зачем создавать файлrobots.txt и запрещать еще какие-то страницы к выдаче (просто с движком WordPress я раньше никогда не работал). Теперь понял, что Яшка посчитала одни и те же статьи за дубликат, но уже поздно.

Четвертое. Внешние ссылки. Изначально я зарегился на бирже ссылок sape.ru и стал продавать ссылки. Соотношение исходящих ссылок было больше входящих, другими словами я продал 100 ссылок с блога (притом большинство не тематических), когда на блог ссылалось только 60.

Пятое. Возраст площадки. Закинул свое детище в систему sape.ru я после 2,5 месяцев индексации. Прекрасно понимая, что только после 1 года жизни блога можно было так делать, но желание заработать легкие быстрые деньги взяло верх.

Шестое. Посещаемость. На тот момент посещаемость составляла в среднем от 17 до 30 человек в день. Надо было хоть немного продвинуть страницы по НЧ-запросам и увеличить посещаемость.

 

Как выйти из-под АГС? (мои действия)

1) Пишу регулярно, примерно раз в 3-4 дня только УНИКАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ;
2) Все статьи не меньше 3000—4000 знаков (без пробелов);
3) Убрал все исходящие ссылки, закрыв их от индексации;
4) Составил файл robots.txt, тем самым убрав дубли страниц;
5) Никакого заработка на раннем этапе развития проекта;
6) Работаю исключительно на посещаемость (примерно 200 уников в день);

Пока на все мои письма Платон Щукин отвечает стандартными отговорками, мол, развивайте сайт и тогда он автоматически выйдет из-под фильтра Яндекса. Если честно, так для меня это уже стало каким-то соревнованием, смогу ли я завоевать доверие у Яши или нет.

Если хотите следить за мной и моим блогом, а также узнать, чем закончится борьба с АГС, обязательно подпишитесь на статьи и будьте в курсе событий.

От себя хочу добавить, что если вы будете делать качественные и интересные СДЛ сайты, тогда никакие фильтры яндекса вам не будут страшны даже в самом плохом сне.

Ваш сайт под фильтром АГС Яндекса ? Давайте решим эту проблему…

Если вы увидели, что количество страниц в выдаче уменьшается, то значит ваш сайт попал подфильтр АГС Яндекса. Но это еще не конец и с этим можно бороться.

Рад видеть Вас друзья, здравствуйте. Сегодняшний пост буде посвящен такой проблеме, как попадание Вашего любимого детища (сайта) под фильтр АГС от Яндекса. Тем более обидно и прискорбно, что Вы столько потратили сил и душевной энергии создавая свой блог, а здесь какой-то неодушевленный робот Яши, решил вдруг, что Ваш сайт плохой и не стоит того внимания пользователей всемирной паутины, что-бы его страницы попадали в выдачу поисковика Яндекса.

Эти все малоприятные слова я пишу исходя из своего печального опыта, когда мой сайт после двух месяцев успешной работы и успешной индексации Яндексом и выдачи страниц в поиск, вдруг попал в немилость к Яше и попал под фильтр Яндекса. То есть постепенно, день за днем количество проиндексированных страниц уменьшалось, пока не достигло значения двух страниц, и вот тогда точно стало ясно, что я «попал» в немилость.

Сейчас я постараюсь изложить подробно, как выйти из под фильтра АГС. В поисках этой информации, я перерыл множество сайтов и форумов, ища ответы на поставленную проблему. И когда я нарыл много решений, то тогда я решил ее систематизировать и написать, как можно более подробный пост, чтобы он помог решить и Вам эту проблему с АГС ( конечно если она у Вас есть). Но эта статья поможет и тем товарищам, у которых их нет, так как если предупрежден, значит вооружен (гласит древняя мудрость).

Все эти шаги, которые будут описаны ниже, я буду осуществлять на деле, чтобы выйти из под фильтра поисковика, и если эти действия мне помогут, то через пару месяцев, я друзья отпишусь и скажу Вам, что действительно это работает. Ну что же начнем…

 Методы борьбы с фильтром Яндекса
АГС – предназначен для того, чтобы удалять некачественные сайты из поисковой выдачи Яндекса, причем в основном он это делает постепенно, пока не остается от 2 до 30 страниц. Первый АГС-17 был запущен в дело пару лет назад, но его действия владельцы сайтов ощутили не сразу и тогда он очень старательно, можно сказать чрезмерно почистил выдачу поисковика, при этом под его действия попали и многие вполне хорошие сайты. И тогда Яша пересмотрел свои промашки и выпустил, вернее запустил новый АГС-30.

 Короче говоря, если осталось пару страниц в поисковой выдаче – это АГС
 Но это еще не конец – это не «БАН» и с АГС можно бороться и исправлять ситуацию.

 Причины попадания под АГС:
- низкая посещаемость вашего ресурса, при этом учитывается поведение        посетителей на вашем сайте, такое как время проведенное на нем, количество внутренних переходов внутри сайта и т.д.

- продажа ссылок с вашего сайта. Этого нельзя делать если сайту не исполнилось полгода, не смотря даже на то, если у него хороший показатель ТИЦа.

- дублируемость контента внутри вашего сайта.

- малое количество ссылок или их отсутствие на ваш сайт. Или когда сайту 2 месяца, а на него ведут ссылки с «жирных сайтов» и еще в добавок с похожей тематикой. Яндекс сразу определяет их, как покупные.

- не уникальный контент на вашем сайте, или не качественный. То есть все статьи размером в 2500 символов, и в контенте присутствует одна лишь «вода».

- заимствование картинок для постов только из Яндекса.

Что касается последнего пункта, это была моя промашка, и теперь я стараюсь писать посты разного размера и вставлять картинки в разные места текста, а не только в начало как было раньше. Но еще более курьезные случаи бывают, когда люди пишут, что попали из-за того, что на молодых сайтах размещали блоки контекстной рекламы. В принципе, мы можем только гадать, по каким критериям работает АГС-30 фильтр Яндекса.

 Под АГС попадают сайты в возрасте до года – это, как правило.
 Что делать и куда бежать ?
1. Определяем это АГС или БАН

Разобраться в этом легко. Если в выдаче было предположим до 500 страниц, а потом постепенно их количество стало уменьшаться и осталось от одной до десяти. Если у Вас такая ситуация, значит это АГС.

2. Определяем причину попадания. Смотрим пункты, которые я описал выше. Думаю, что каждый хотя бы приблизительно догадывается о своих неверных шагах.

 Устраняем причины попадания под АГС
1. Если причина продажные ссылки с Вашего сайта:

- удаляем все продажные ссылки, тем более если они ведут на «некачественные сайты»;

- делаем внутреннею перелинковку, чтобы повысить количество внутренних ссылок;

- регулярно публикуем новые посты;

- регулярно регистрируемся на трастовых сайтах или покупаем с них ссылки (но не перестарайтесь, лучше понемногу, но регулярно);

- устанавливаем счетчик Яндекс-Метрики.

2. Если причина в некачественном контенте:

- переписываете весь некачественный контент или, если не хотите морочить голову, то удаляете;

- пишем новые статьи регулярно и качественно, при этом постоянно в разном исполнении. То есть картинки в разных местах и в основном с Google Картинок, и еще немного их видоизменяем. Например, в любом графическом редакторе на картинке прописываем свой адрес сайта или имя автора;

- закупаем немного внешних ссылок с сайтов у которых ТИЦ не меньше 50, но в количестве до 10 штук и что бы они вели на главную страницу Вашего сайта, а не на статьи.

3. Если причина в контенте, который дублируется на Вашем ресурсе:

- закрываем от индексации весь дублирующийся контент, то есть в файле robots.txt закрываем от индексации теги, архив, категории, результаты поиска. Закрываем все анонсы, кроме анонсов на главной странице

  Выглядит это следующим образом:

 Disallow: /search/*

Disallow: /2011/*

Disallow: /author/*

Disallow: /tag/*

Disallow: /category/*

 - закрываем в сайдбаре тегом noindex: архивы, меню категорий, календарь, облако тегов, форму авторизации, блок последние комментарии. То есть все, за исключением ссылок на статьи сайта и ссылок на страницы сайта. Меню категорий мы закрываем, а меню страниц оставляем;

- когда сайт выйдет из под АГС, тогда открываем теги и категории;

- на постоянной основе публикуем новые оригинальные статьи.

4. Если причина кроется в том, что мало уникальных посетителей на Вашем сайте:

- составляем семантическое ядро сайта;

- оптимизируем статьи под выбранные ключевые слова, в соответствии с семантическим ядром сайта;

- покупаем качественные ссылки с тематических сайтов, где-то штук 30-50.

На этом все и заканчивается. Ждем примерно 2 апдейта или примерно месяцев 3-5.

Все это должно помочь. Но конечно точных рецептов Вам не скажет никто, хотя если всем миром скинуться и заслать шпиона в штаб-квартиру Яндекса, то он наверняка выведает секреты и расскажет, что надо делать.

 Или применяем РАДИКАЛЬНЫЙ МЕТОД
 1. Меняем IP адрес сайта, то есть, меняем доменное имя сайта и переезжаем на новый хостинг. Вполне возможно даже то, что сайт попал под АГС из-за того, что рядом на хостинге присутствуют «плохие» с точки зрения Яндекса сайты и их немало.

2. Выполняем полную перезагрузку сайта. Запрещаем Яндексу индексировать наш сайт полностью, а после все восстанавливаем.

Для этого прописываем в robots.txt следующее:

 

User-agent: Yandex

Disallow: *

 

То есть такой командой запрещаем Яндексу индексировать наш сайт

3. Убираем с сайта все продажные ссылки и контент.

4. Меняем заголовки половины наших статей или лучше все заголовки.

5. Уменьшаем в текстах количество ключевых слов.

6. Меняем в статьях картинки, располагая их в разных частях текста.

7. Добавляем к статьям свежие комментарии.

8. Меняем структуру сайта. Переносим сайдбар с права на лево или меняем тему сайта.

9. Переписываем первые абзацы в статьях.

И напоследок покупаем качественные вечные ссылки с таких сервисов, как Ротапост или GoGetLinks. Ни в коем случае не покупайте ссылки с Sape или других автоматических бирж.

И после всех этих процедур наш сайт в глазах Яндекса рождается заново, он становится совсем другим, как новый сайт. И после того как сайт выходит из под АГС, но не сразу, а через полгода, мы вновь открываем теги и категории для индексации.

Пожалуй на этом и закончу излагать методы и действия выхода сайта из под АГС Яндекса. Конечно 100% результат Вам никто не даст, но все же эти действия должны Вам помочь.

Сравнение Яндекса и Google
Источник: http://www.apollo-8.ru/index.php?option=com_content&task=view&id=2943&Itemid=99
http://www.forbesrussia.ru/article/39055-nyuansy-poiska
	Яндекс
	Google

	Если ваш сайт может лучше других ответить на вопрос пользователя, то вероятность того, что именно он займет первое место в результатах поиска по соответствующему поисковому запросу, будет максимальна. 


	Зачастую весь процесс поисковой оптимизации сводится к внесению незначительных изменений в ваш веб-сайт. По отдельности эти изменения действительно незначительны, но в сочетании с другими способами оптимизации они способны существенно улучшить навигацию по вашему сайту как для пользователя, так и для поисковых роботов.



	Следование представленным рекомендациям позволит избежать ошибок, которые могут негативно влиять на позиции страниц сайта в результатах поиска, однако не гарантирует приток посетителей с поисковой системы Яндекс на ваш сайт, поскольку в конечном итоге только качество вашего ресурса определяет его популярность.


	Качественный и конкурентоспособный контент – это то, что способно повлиять на позиции вашего сайта гораздо сильнее чем все вышеописанные факторы

Не советуем размещать текст в виде изображений (возможно пользователь захочет скопировать и вставить текст, но поисковая система не сможет его распознать),



	Вам следует понять, как пользователи формулируют свои потребности в виде поисковых запросов. Дело в том, что на положение страницы в результатах поиска по запросу очень сильно влияет то, насколько ее текст соответствует словам этого запроса — «текстовое соответствие». Например, если пользователь ищет какой-либо термин, а на страницах вашего сайта он вовсе не употребляется, то маловероятно, что поисковая система сочтет ваш сайт содержащим хороший ответ на запрос пользователя.

Следите за соответствием текстов на страницах вашего сайта запросам ваших потенциальных клиентов.

	Подумайте о том, какими словами воспользуется пользователь, чтобы найти ваш контент. Пользователи с разным уровнем заинтересованности в теме могут использовать разные ключевые слова в своем поисковом запросе.



	Заголовок страницы — это текст, определяемый HTML тегом <TITLE>. Это основной инструмент веб-мастера, с помощью которого он дает понять поисковой системе о содержимом страницы. Кроме того, этот текст будет содержать и ссылку на ваш сайт на странице результатов поиска Яндекса, то есть это, в некотором роде, визитная карточка вашего ресурса. Поэтому, от того, как написан заголовок, зависит, появится или нет у пользователя желание перейти на страницу вашего сайта для получения более подробной информации. Хорошо также, если заголовок не только содержит ключевые слова, но и информативен и привлекателен.


	Дайте каждой странице уникальный заголовок

Названия страниц вашего сайта  должны точно описывать их содержание.



	Правильное оформление заголовков h1, h2 … в тексте помогает пользователю быстрее сориентироваться на странице, а значит сэкономить его время. Кроме того, и роботу Яндекса будет проще разобраться со структурой документа. Поэтому следует выделять этими тегами заголовки в соответствии с иерархией документа.


	Используйте заголовки только там, где они действительно необходимы. Слишком большое количество заголовков на странице дезориентирует пользователя и затрудняет понимание того, где заканчивается одна тема и начинается другая.



	Важно, чтобы информация на вашем сайте корректно отображалась во всех браузерах. Если ваш потенциальный клиент пользуется браузером, в котором ваш сайт отображается некорректно или совсем не показывается, с очень большой вероятностью этот пользователь просто покинет ваш сайт.


	

	Чем глубже страница, тем больше времени может пройти до включения ее в индекс.

Чем проще и понятнее будет устроен ваш сайт, тем лучше он будет индексироваться.

	

	Организация навигации по сайту должна позволять пользователю быстро сориентироваться в его структуре и легко находить нужные документы, чтобы не возникало ситуации, когда, не найдя нужной информации, разочарованный посетитель покидает сайт.

Делайте ссылки на другие разделы сайта текстовыми, чтобы предоставлять роботу больше информации о материалах, которые в них размещены.

Меню сайта, выполненное в виде изображений, а не текстов, хоть и дает возможность перейти по ссылке на внутренние страницы, но не дает Яндексу представления о том, какая именно информация на них размещена. 


	Построение навигации вашего сайта на текстовых ссылках существенно облегчает сканирование вашего сайта поисковыми системами. Многие пользователи также предпочитают текстовые ссылки другим способам, особенно если учесть то, что не все браузеры правильно понимают Flash и JavaScript.

В любом случае, чем лучше ваш анкорный текст – тем легче пользователю ориентироваться, и тем понятнее поисковой системе, о чем страница, на которую вы ссылаетесь. Анкорный текст должен содержать хотя бы краткую информацию о странице по ссылке.



	Рекомендуется использовать sitemap (карту сайта). Это поможет поисковому роботу проиндексировать и проанализировать документы сайта.


	Файл Sitemap в формате XML облегчает поисковику Google сканирование вашего сайта



	Каждая страница должна иметь уникальный адрес (URL). Желательно, чтобы вид URL давал представление о том, что содержится на соответствующей странице. Использование транслитерации в адресах страниц также позволит роботу понять, о чем может быть страница. 


	Релевантные слова в URL дают пользователям и поисковым системам больше информации о странице, чем бессистемный параметр или набор символов. Google.ru автоматически распознает транслит в URL



	Заполняйте атрибут ALT тега <IMG>. 


	Используйте короткие и информативные имена файлов и alt текст



	Яндекс ценит ссылки, которые ставятся для того, чтобы помочь посетителям сайта. Те же ссылки, которые появляются на сайтах за определенную плату (особенно когда они размещаются с использованием ссылочных бирж и предназначены для поисковых систем, а не посетителей сайта), мешают Яндексу корректно определять степень доверия к сайтам и их релевантность запросам пользователей. В настоящий момент приняты меры для уменьшения влияния этих ссылок. 


	Не советуем:

спамить всевозможные сайты вашей тематики с просьбой разместить ссылку на ваш контент

покупать ссылки с других сайтов с целью получить Page Rank вместо траффика.



	Рекомендуется заносить в description актуальную и правдивую информацию о вашем сайте.


	Метатеги описания важны потому, что Google может использовать их при создании сниппетов к вашему сайту. Создавайте описания, которые точно отображают содержание каждой конкретной страницы. Создайте уникальное описание каждой страницы




Добавить в индекс Яндекса

Сегодня я хочу рассказать вам о 100% способе индексации ваших страниц в поисковой системе Яндекс. В одной из своих предыдущих статей про индексацию сайта я описал несколько методов, с помощью которых страницы сайта индексируются очень хорошо, но описанные в статье методы, подходят преимущественно для новых страниц сайта. А что же делать в ситуации, когда с индекса по ряду определенных причин вылетели страницы, а загнать их обратно практически невозможно? И если, к примеру, сайт зарабатывает в системах продажи ссылок, то спрос на него будет все меньше и меньше. Для биржи GoGetLinks это снижение процента индексации обзоров, соответственно и спроса на площадку, для биржи Sape это занесение площадки в GBL Оптимизаторами. Это всего 2 примера, на самом деле, выпадение страниц из индекса это постоянная головная боль для Вебмастера. За все время, я перепробовал множество способов возврата страниц обратно в индекс, но ни один из них не приносил желаемого результата. Что, только я не пробовал – твиттер, аддурилка, простановка ссылок на выпавшие страницы, ничего не помогало.

И вот совсем недавно, я случайно наткнулся на одну тему, где в общих чертах было описано про Яндекс Поиск и как с его помощью можно возвращать в индекс выпавшие страницы. Сначала, я отнесся к этому способу скептически, но так как времени свободного в тот момент было достаточно, решил попробовать.

Результат впечатлил меня в тот же день. Я установил на несколько сайтов Яндекс Поиск и провел минимальные работы по страницам, выпавшим из индекса. Через 1 час после этого, заказал перепроверку выпавших страниц из индекса в GGL, и картина была следующей: 14 из 15 страниц были проиндексированы и прекрасно себя чувствовали в индексе Яндекса. Аналогичные процедуры я повторил еще на протяжении нескольких дней по остальным сайтам, и результат был потрясающим, все страницы просто влетали в индекс буквально через час. На сегодняшний день, я полностью решил проблему с индексацией, и хочу поделиться с вами инструкцией по установке и настройке Яндекс Поиска для гарантированной индексации страниц.

Индексация страниц с помощью Яндекс Поиск

Авторизуйтесь в панели Вебмастера Яндекса и перейдите по ссылке. После чего выберите пункт Установить поиск и заполните необходимые поля.
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Техническое название поиска – произвольное название

Название поиска для стандарта Opensearch – пример: поиск по site.ru (вместо site.ru урл вашего сайта)

Семейный фильтр – выбираем "Умеренный фильтр"
Область поиска – Жмем кнопку Добавить сайты и исключения и в блоке Сайты добавляем урл сайта, у которого есть проблемы с индексацией.

Адрес электронной почты – указываете, если хотите свой e-mail для уведомлений об изменении статуса поиска.




Жмем кнопку Далее к шагу 2. После чего шаг 3 и 4 пропускаем, просто жмем кнопку Далее к шагу 3 и Далее к шагу 4. На шаг 4. Проверка поиска – вводим в поле любое название статьи из вашего сайта для проверки корректности введенных вами данных ранее и жмем кнопку Найти.




Если в результатах поиска отобразится окно с упоминанием этой фразы по разным страницам вашего сайта, то все сделано верно, и можно продолжать.

Жмем кнопку Далее к шагу 5, и появится окно, в котором будет исходный код поиска от Яндекса, его устанавливать не нужно на сайт. Метод прекрасно работает без установки кода. Но если вы хотите установить именно этот вид поиска по сайту, то можете использовать его. Я лично не устанавливал.

Итак, с добавлением сайт в поиск мы разобрались, теперь давайте рассмотрим процедуру связки проблемного сайта с поиском от Яндекса. Для этого, перейдем по ссылке Мои поиски, и выберем интересующий нас сайт.
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В левой колонке будет отображаться меню, с которого нам необходимо выбрать пункт Индексирование.
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После чего, переходим по ссылке Плагины для популярных CMS и выбираем из списка ваш тип движка. На сегодняшний день плагины есть только для таких типов движков:

- WordPress
- Drupal
- Joomla
- MODx
- TYPO3
Выбираем версию нашего движка (мы рассмотрим для примера движок WP) и в форму указываем ip-адрес вашего сайта.




Если вы не знаете ip-адрес вашего сайта, тогда просто в командной строке (кнопка Пуск - Все программы - Стандартные - Командная строка) напишите ping http://vash-site.ru и нажмите кнопку Enter. В ответ вы получите ip-адрес нужного вам сайта. На скриншоте ниже я показал, как это делается.
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После добавления ip-адреса, скачивайте плагин и проводите его установку на движок. После чего активируйте его, перейдите в консоли блога по адресу Яндекс.ПДС и заполните необходимые поля.
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Значения для этих полей вы получите после того как укажите ip-адрес вашего сайта. Просто копируем эти значения и вставляем в соответствующие поля в плагине.

Все с настройками мы закончили. Теперь перейдем к практическим действиям. Выберете на вашем сайте страницу, которая не в индексе Яндекса и проведите на ней незначительные изменения:

1) Добавьте пару слов к самой статье, выделите несколько слов тэгом strong, поставьте пару знаков пунктуации.

2) Измените дату публикации статьи. К примеру, если стоит 25.10.2013 то поставьте 27.10.2013

Эти действия необходимо проделать, чтобы Яндекс видел изменения на странице и вновь ее переиндексировал.

Жмем кнопку Обновить, переходим в консоли сайта по ссылке Яндекс.ПДС и если вы корректно заполнили поля в плагине ранее, то должна появится вот такая надпись: "Плагин работает корректно. Последний принятый адрес:" урл, над которым вы провели изменения.

Примерно через 1-2 часа, эти страницы должны быть в индексе Яндексе. Если этого не слчилось, подождите еще некоторое время т проверьте снова. Если опять страниц нет в индексе, проведите процедуру изменения по странице еще раз и обновите ее.

Приведенный способ работает как для страниц, выпавших из индекса, так и для новых страниц которые только публикуются.

Сам принцип работы плагина состоит в том, чтобы уведомить Яндекс о новой странице – послать пинг. Соответственно, ваш сайт добавлен в поиск Яндекса, а поэтому он формирует этот самый поиск исходя из ваших страниц. Вот и весь секрет.

Если у вас тип движка не попадает в список, приведенный выше, не расстраивайтесь. После того как вы перешли по вкладке Индексирование, с правой стороны будет ссылка Указать URL вручную, жмете на нее и в форму копируете нужные вам урлы, после чего жмете кнопку Отправить.




Все сайты, для которых вы будете проводить такие действия с помощью плагинов или же вручную, должны быть добавлены в панель Вебмастера Яндекса и подтверждены там.

Вот такое небольшое пособие для тех, кто имеет проблемы с индексацией. Пользуйтесь этим методом, и таких проблем не должно больше возникать.
Read more: http://www.seofive.ru/yandeks/100-indeksaciya-vashix-stranic-s-pomoshhyu-servisa-yandeks-poisk/#ixzz2kcSzrpJc
Команды поисковиков

Яндекс

$title (выражение) — позволяет провести поиск в заголовке страницы, например, $title (интернет-маркетинг); 
$anchor (выражение) — эта команда означает поиск в тексте ссылок, например, $anchor (itua) — находит ссылки, в которых есть слово itua; 
#keywords=(выражение) — с помощью этой команды можно провести поиск в ключевых словах, например, #keywords=(поисковая система); 
#abstract=(выражение) — эта команда означает поиск в описании страницы, например, #abstract=(искалка | поиск); 
#image="значение" — такой запрос позволит произвести поиск картинок с указанным названием, например, #image="nokia" — выберет ссылки на сайты, на которых есть картинки с названием nokia; 
#hint=(выражение) — а эта команда проведет поиск в подписях к изображениям, например, #hint=(lenin | ленин); 
#url="значение" — означает поиск на заданном сайте (странице), например, #url="www.lenta.ru*"; 
#link="значение" — таким образом вы можете задать поиск ссылок на заданный сайт, например, #link=”www.yandex.ru*; 
#mime="значение" — эта команда ограничивает тип найденных документов, например, в результате запроса концепция Web 2.0 #mime="pdf" вы найдете pdf-документы, в которых встречаются данные слова; 
host="www.host.ru" — оператор аналогичен url с именем хоста, но учитывает все зеркала сайта, например, host="www.yandex.ru"; 
rhost="ru.url.*" или rhost="ru.url.www" – этот оператор аналогичен host, но имя хоста записывается в обратном порядке — вначале домен верхнего уровня, затем второго и т. д. Если в конце указано .*, то поиск идет по всем поддоменам заданного домена (но не включая домен ru.url!), например, rhost="ru.yandex.*"; 
lang="язык" — такая команда отбирает для поиска страницы, написанные на определенном языке, например, на русском (ru), украинском (uk), белорусском (be), английском (en), французском (fr), немецком (de), например, lang="de"; 
like="url.ru/file.html" — отбирает для поиска страницы, похожие на заданный адрес, например, like="www.yandex.ru"; 
domain="домен" — с помощью такой записи можно произвести поиск по страницам, которые расположены в заданном домене: domain="yandex" /+1 domain="ru"; 
date="ГГГГ{*|ММ{*|ДД}}" — в этом случае поиск производится только по страницам, дата которых удовлетворяет заданному условию, например, date="200310*"; 
cat=(ID региона) или cat=(ID темы) — такой поиск включает только страницы сайтов, зарегистрированных в "Яндекс.Каталоге", тематическая рубрика или регион которых совпадают с заданным.

На днях в поисковой системе Яндекс был добавлен новый язык запросов (операторов). Создан он для облегчения поиска пользователями ПС. Старый язык запросов специальными операторами пока действителен. Вот несколько примеров для использования в Яндексе спец операторов для запросов и сами новые операторы: 

· раскрутка && (Яндекс | Google) — поиск с вариантами

· Раскрутка ~~ пропеллер — исключение слова из поиска, идущего после знака ~

· продвижение | раскрутка — поиск контента с любым из слов

· дизайн && сайт — присутствие заданных слов в одном документе

· создание & сайт — заданные слова в одном предложении

· «продвижение сайта» — поиск слов как есть, вместе в документе

· date:20081112..20081212, date:>20091230 — поиск по интервалу дат

· domain:ru — по доменной зоне

· lang:ru — на каком языке выводить результаты поиска

· mime:doc — документы с каким расширением файлов искать

· host:www.yandex.ru — поиск host name

· inurl:sample — необходимый фрагмент в адресе искомого

· url:www.sample.kz/catalog/ — по URL

· title:Яндекс — по заголовкам в постах или документах

· !!продвижение — поиск документов с заданым словом в склонении

· !Продвижение — поиск с учетом регистра и точного слова

Google
link:www.domain.com (выводит список проиндексированных Google обратных ссылок, к сожалению, отображается лишь малая часть всей сети.)

related:www.domain.com (выводит список сайтов, которые по мнению google тематически близки
к Вашей веб-странице. В настоящее время результаты данного запроса не являются очень точными.)

allinurl:keyword (выводит список страниц и сайтов, которые содержат 'ключевое слово' в url.)

site:www.domain.com (выводит все проиндексированные страницы сайта)

allinanchor:keyword (выводит список страниц и сайтов, которые содержат ключевое слово 
в качестве анкора обратных ссылках.)

cache:www.domain.com (покажет текущий кэш страницы в поисковике google), 

info:www.domain.com (выводит информацию, содержащуюся в google о данной странице), 

allintitle:keyword (выводит список веб-страниц, которые имеют указанные ключевые слова в 
тэгах Title)

intitle:keyword (выводит список веб-страниц, которые имеют только одно указанное ключевое слово в тэгах Title)


related: — с помощью этой команды можно получить список страниц, похожих на данную. Например, указав related:lenta.ru вы получите список ссылок на другие онлайновые СМИ. Кроме этого, related: - удобное средство, если вы хотите узнать, к какой категории относит ваш сайт Google;

allinurl: — показывает страницы, похожие на данный шаблон. Например, -allinurl:links.php;

cache: — находит копию страницы, проиндексированной Google, даже если эта страница уже недоступна по адресу в Интернете или изменила свое содержание. Иными словами, эта команда проводит поиск в кэше Google. Она пригодится для просмотра страниц, контент которых часто меняется. Например, cache:www.news.com;

info — покажет страницу, содержащую ссылки на варианты поиска: поиск по похожим страницам, обратные ссылки, и страницы, содержащие такую же ссылку. Эта команда означает то же самое, что и вписать в строку поиска данный адрес веб-страницы;

allintittle — показывает результаты поиска в заголовке страницы;

intitle: — эта команда, наоборот, ограничивает поиск только заголовком страницы, то есть содержимым тега {title}. Например, intitle:первая полоса (пробелов между командой и параметром быть не должно) приведет к тому, что Google выдаст ссылки на первую полосу русскоязычных интернет-газет; 

Сниппеты

Как формируются сниппеты в Яндекс и Google и их отличия
30.11.2013 Евгения Гришакова
Одним из важных элементов в поисковом продвижении сайтов является сниппет. Этот термин означает краткое текстовое описание, присутствующее в поисковой выдаче одновременно со ссылкой на проект. Таким образом, за счет сниппетов, пользователь узнает информацию о материале, который представлен на странице сайта и облегчает себе задачу по выбору более подходящего материала.

В поисковых системах сниппеты формируются из мега-тегов страниц разнообразных ресурсов (Title, description) и к этому еще прикрепляется небольшое описание самой страницы. В П.С. в настоящее время, особенно Google и Yandex, можно встретить не только обычные, но и расширенные сниппеты. Относительно расширенного сниппета можно сказать, что он наиболее точно описывает материал на странице в поисковой выдаче, предоставляемой пользователю.

Расширенные сниппеты Yandex и Google

Такой вид расширенных сниппетов (rich snippets) в Яндексе показывает человеку быстрые ссылки на нужные рубрики web-сайта, адрес организации (плюс местоположение на карте). Можно видеть подробную информацию о кофейнях, ресторанах, барах, аэропортах, кинотеатрах, а также информацию о вакансиях, товарах, рефератах, словарях и т.д. В зависимости от того, какой вопрос задает пользователь, расширенные сниппеты Google также предоставляют разнообразную информацию (адрес, рейтинг, фотографии и быстрые ссылки). Расширенные сниппеты П.С. предназначаются для детализации информации о предоставляемых web-страницах в выдаче.

На страницах проекта, как рекомендуют специалисты, чтобы управлять сниппетами, лучше всего использовать один из трех способов сематической разметки контента: микроформаты (microformats), микроданные (microdata) или формат RDFa. Также как и Google, Яндекс имеет поддержку семантической разметки материала в микроформатах.

• Микроформаты используются для составления краткого описания различных элементов и их свойств (в html-тегах, это атрибут class).

• Микроданные, рекомендованный Гуглом способ разметки, позволяющий роботу узнавать об особом виде информации, которая присутствует на web-ресурсе. Для микроданных используются в html-тегах следующие атрибуты: itemsscore, itemprop, itemtype (доступны в HTML5).

• Если использовать формат RDFa, то нужно воспользоваться XHTML-тегами.

В заключение нужно сказать, что обычные либо расширенные сниппеты Яндекса и Гугла, не оказывают никакого влияния на позицию ресурса в поисковой выдаче. Но если вы разместили на своем проекте интересную и полезную для людей статью, то за счет того, что поисковые системы могут показывать пользователю расширенные сниппеты, страница вашего web-ресурса станет более привлекательной для посетителей. А это, естественно, приведет к тому, что на ваш блог, сайт или Интернет-магазин придет новая целевая аудитория.



Read more: http://egrishakova1.ru/seo-sekretyi/kak-formiruyutsya-snippetyi-v-yandeks-i-google-i-ih-otlichiya#ixzz2msqrqgdL
Управление сниппетами

Сергей Людкевич, Поисковая Аналитика
По заявлению спикера, логика представления контента поисковыми машинами отличается от представления информации другими системами. Это же правило касается и технологии представления поисковыми системами сниппетов.
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Структура сниппета может быть простой, а может быть и расширенной. Как правило, расширенная часть включает в себя:

· быстрые ссылки;

· дату документа;

· специальные данные;

· ссылку на страницы в соцсетях;

· навигационную цепочку;

· интерактивные ответы.
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Как правило, информация в заголовок берется и тега <title>.  Если тег данный тег - пустой, то информация берется из тегов <h1> и <h2>, главное чтобы все нужные ключевые слова вошли в заголовок снипппета.

Как показывает практика, наиболее вероятный способ вывода нужного нам фрагмента в выдаче поисковых систем – это использование мета-тега Description. При этом, лучше всего употреблять запрос в точном виде. Также, проставляя отдельные элементы в сниппетах, надо понимать, что разные поисковики используют разные элементы. Так, для Яндекса имеет смысл проставлять быстрые ссылки через Яндекс.Вебмастер. Кроме того, сегодня у российского поисковика есть Спецсниппеты, управлять которыми можно через Яндекс.Справочник:
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Данные о товарах для Яндекса загружаются через специальный YML-файл.

Что же касается поисковика Google, то сегодня его спецсниппеты поддерживают функционал указания авторства с использованием профиля в Google+. Кроме того, в наши дни важное значение для Google имеет грамотное применение вебмастером структурированных данных. Для проверки грамотности их использования Сергей посоветовал применять Инструмент проверки структурированных данных от Google и Мастер разметки структурированных данных. Отметив при этом, что в случае с поиском Google, даже при наличии валидной микроразметки гарантии того, что сайт получит расширенный сниппет - нет.

Вопрос: Стоит ли указывать авторство для страницы каталогов с ноутбуками?

Сергей Людкевич: Думаю, что особого смысла нет.

Вопрос: А что делать, если мы создаём быструю ссылку, но Яндекс не помечает её таковой?

Сергей Людкевич: Как правило, в Яндексе быстрые ссылки появляются только для первых трёх результатов поиска. Хотя, по правилам Яндекса быстрые ссылки потенциально может иметь страница, находящаяся среди первых 20 результатов выдачи - чаще всего, именно сайты из топ-3 выбирают всю квоту на быстрые ссылки. Так что, вам нужно быть в топе, чтобы пользоваться данным преимуществом.

Инструкция для асессоров Яндекса
Николай Дубровский
1. Предварительная оценка
Шкала предварительной оценки состоит из оценок "404", "Вирус", ..., "Порноконтент", "Порнореклама", "Порноконтент+реклама"
Это технические опции, которые непосредственно не относятся к релевантности. Если документ с виду не содержит порноконтент, ставим оценку "не порно" и т.д.
После того, как предварительная оценка поставлена, открывается основная шкала.

2. Оценка по шкале релевантности
Шкала релевантности содержит семь оценок: "Витальны", "Полезный", "Релевантный+", "Релевантный-", "Нерелевантный", "Спам", "Не про то".

2.1. Витальный сайт - официальный сайт предприятия, товара, услуги, сервиса или человека. Также витальные страницы есть у законов, официальных документов (в том числе инструкций) и художественных произведений. Далеко не каждый запрос предполагает существование витального сайта, но по некоторым запросам их может быть два и больше. Одним словом, главный критерий витального сайта - официальный ответ на запрос.

2.2. Полезный ресурс не только отвечает на запрос, но кроме этого дает пользователю дополнительную информацию по его запросу. Также оценку "Полезный" заслуживают тематические сайты, с большим количеством информации по интересующей теме, а еще поддомены витального сайта, сайты филиалов искомой фирмы или факультетов искомого вуза.

2.3. Релевантный+ - документ отвечает на запрос пользователя.

2.4. Релевантный- документ соответствует теме запроса, но на сам запрос не отвечает. Например, для запроса "карта-схема города Твери" релевантным- будет либо карта не того типа (топографическая или др.), либо карта одного района Твери вместо всего города, либо карта в слишком мелком масштабе.

2.5. Нерелевантный документ не отвечает запросу.

2.6. Спам - это вредоносные сайты и странцы. Обман пользователя, бессмыслица и мусор.

2.7. Не про то - это оценка для документов, которые содержат слова запроса, но смысл запроса в них искажен. Это может происходить из-за омонимии, разрыва словосочетания, пропуска важного слова, поиска других форм слова. Когда по запросу "Лев Толстой" находят Татьяну Толстую или вообще материалы про полных людей - это "не про то".

Особенности фильтров Яндекса для коммерческих и информационных сайтов
5.01.2014 Александр Явтушенко 

При ранжировании Яндекс по-разному оценивает релевантность коммерческих и информационных ресурсов. Об этом было заявлено еще в 2011 году. 
Иначе учитываются и ссылки для коммерческих и информационных запросов. Об этом можно судить, опираясь на мадридский доклад Яндекса, который был представлен еще в 2009 г.

Также хочу напомнить, что в своем последнем заявлении Александр Садовский объявил, что ссылочные факторы в начале 2014 перестанут учитываться именно для коммерческих проектов.

Логично предположить, что фильтры Яндекса для коммерческих и информационных проектов также отличаются. Так оно и есть! Больше половины сайтов приходят к нам на аудит именно с задачей вывести сайт из-под фильтра. Причины заболеваний и симптомы у информационных и коммерческих ресурсов действительно разные.

Коммерческие сайты

Чаще всего коммерческие сайты приходят с проблемой наличия на сайте элементов поискового спама – фильтр за переоптимизацию. Причем обычно это не банальные ситуации с выделением ключевых слов жирным или слишком частым их употреблением (с такими проблемами владельцы справляются еще до того, как обратится к нам), а более сложные ситуации, с которыми самим справиться не удается.

Чтобы правильно понимать, что именно алгоритм может считать спамом, предлагаем взглянуть на формулировку Яндекса:
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То есть «поисковый спам» – это попытка обмана поисковика с целью манипулирования выдачей.

Теперь давайте посмотрим на стандартный ответ от тех. поддержки Яндекса в случаях понижающих санкций за наличие поискового спама:
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Соответственно, Яндекс может расценивать как поисковый спам все то, что с его точки зрения сделано не для удобства пользователей, а с целью повлиять на позиции сайта.

Рассмотрим ряд таких ситуаций.

1. Спамные внутренние ссылки
Нередко спам встречается во внутренней перелинковке сайта. Например, ссылка на главную страницу из текста внутренней с анкором «доставка пиццы». Пользователь и так знает, на каком сайте он находится, и ссылка на главную с таким анкором выглядит странно.

«Купить пылесос электролюкс». Если вы хотите разместить ссылку на пылесос другой фирмы, то для того чтобы пользователь понял, куда он попадет, достаточно будет написать «пылесос электролюкс» или даже просто «электролюкс». Покупать или нет, пользователь уже решит сам. Слово «купить» в данном примере делает анкор спамным.

2. Спамные конструкции в тексте и метатегах
«У нас вы сможете купить холодильник недорого», «большой ассортимент женских рубашек синих» – все это спамные конструкции. Люди так не говорят, и сотрудники лингвистического отдела Яндекса позаботились о том, чтобы алгоритм мог распознавать такие конструкции в тексте. Для тех, кто не верит, что такая работа ведется, и на очень серьезном уровне, рекомендую посмотреть недавний материал на блоге Яндекса.

3. Переизбыток ключевых фраз в title, url, h1, первом абзаце, alt
«Продвигаемая фраза должна быть в начале title, включена в H1, url страницы. Желательно, чтобы она стояла в начале первого предложения, была в подзаголовках, входила в подпись картинок, была выделена жирным и курсивом».

Если взять и бездумно использовать все эти аксиомы из учебника «SEO для чайников» издания 2010 года, то сайт за такую шаблонную «оптимизацию» может попасть под фильтр.

4. Наличие бесполезных страниц, заточенных под запросы
Пробиться молодому сайту по высококонкурентным запросам – зачастую нереальная задача. И выбор на начальном этапе низко- и среднечастотных запросов – правильная стратегия. Вопрос в реализации. Если вы доставляете пиццу, и создадите на сайте страницу под каждый район Москвы, то не забудьте, что информация на страницах должна отличаться не только названиями районов. Наличие отдельных страниц должно быть логически обоснованно удобством для пользователей (разные условия и время доставки, акции, отзывы жителей и т.д.). В противном случае за такие страницы сайт может попасть под санкции.

5. Наличие нерелевантных страниц
Чуть другая ситуация, когда страницы продвигаются по нерелевантным запросам. Например, вы продвигаете страницу по запросам со словами «отзывы» или «скидки», но на самой странице отзывов и скидок нет. Если таких страниц много, то сайту грозят санкции.

6. Раздутый информационный раздел
Стремление захватить как можно больше низкочастотных запросов может вылиться в другую проблему. Если на вашем коммерческом сайте 10 продающих страниц, а раздел статьи состоит из 200 статей, заточенных под низкочастотные запросы, то уже становится непонятно, какой Ваш сайт на самом деле – информационный или коммерческий? К тому же качество подобных статей (которые пишутся в промышленных масштабах) обычно оставляет желать лучшего. Если такой сайт попал под фильтр, то без отказа или основательного сокращения статейного раздела на помилование можно не рассчитывать.

Информационные сайты

Хотя тут тоже встречаются случаи с переоптимизацией, чаще всего проблема информационных сайтов – отсутствие добавочной ценности. Сайты с таким диагнозом стали поступать к нам с конца 2012 года (чаще они просто понижались в выдаче). Ответ от тех. поддержки Яндекса обычно выглядел следующим образом:
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Но, похоже, за год асессоры Яндекса обучили алгоритм, и за несколько месяцев до выхода АГС-40 сайты с таким диагнозом, пессимизированные вручную, к нам поступать перестали. Описание этой ситуации можно прочесть в одной из наших статей.

Теперь за качеством информационных ресурсов следит алгоритм, и сайтам с отсутствием добавочной ценности (малополезным) грозит не ручная пессимизация, а практически полное отсутствие в индексе Яндекса – АГС-40.

Мы считаем, что выход нового фильтра Яндекса был направлен не на борьбу со ссылками, а именно на чистку выдачи от бесполезных сайтов, которые чаще всего создаются с целью монетизации, один из способов которой – продавать ссылки. Косвенно подтверждает это мнение и последующее заявление Александра Садовского на IBC Russia.

Нет особого смысла в том, чтобы выпускать алгоритм по борьбе с продажными ссылками, а уже через месяц объявлять, что ссылки перестанут учитываться. Хотя наверняка найдутся специалисты, которые будут продолжать утверждать, что заявление Садовского – грубый пиар-ход с целью запугать оптимизаторов.

Давайте рассмотрим, что характерно для сайтов, попавших под фильтр за отсутствие добавочной ценности. Сразу оговорюсь, что не буду перечислять ситуации, когда с первого взгляда или после первого прочитанного абзаца сайт хочется закрыть.

1. Отсутствие общей концепции сайта
Это замечание касается ресурсов «обо всем». Действительно, очень удобно создать сайт, например, о здоровье. Ведь его можно наполнить статьями множества тематик, начиная от кулинарных рецептов и заканчивая спортом. Но зачем все эти материалы собраны под «одной крышей»? Какую задачу пользователя они решают, какие интересы и потребности владельцы сайтов, кроме очевидных коммерческих, реализуют с помощью своего проекта? Все эти вопросы при анализе зафильтрованных сайтов часто зависают в воздухе.

2. Отсутствие информации о владельцах проекта (страница «О нас»)
Признаки разные, но логически они очень взаимосвязаны и как бы дополняют друг друга. Если у сайта есть концепция, то она должна быть где-то озвучена – страница «О проекте». В зависимости от специфики издания могут быть и другие служебные страницы, которые рассчитаны на контакт с посетителями. Например, «для авторов», «для рекламодателей», правила для участников форумов и обсуждений, официальные документы и сертификаты. Наличие такой информации показывает, что за сайтом стоит серьезный проект, увеличивает доверие пользователей, а, следовательно, и поисковых систем.

3. Отсутствие контактной информации
Если сайт рассчитан на людей, то они должны иметь возможность связаться с владельцами. 
При этом не следует думать, что e-mail тех. поддержки, спрятанный где-то в футере, заменит полноценную страницу контактов. Понятно, что специфика большинства информационных проектов не предполагает наличие физического офиса, но все другие варианты коммуникации должны быть предоставлены по максимуму. Чем богаче страница контактов, тем лучше.

4. Отсутствие в материалах добавочной ценности
На сайте может быть дано детальное описание лекарственного препарата или очередная статья о том, как сделать дорожку на садовом участке самому. Но вопрос в том, что таких детальных описаний в сети уже сотни, и чтобы бы ваш материал хорошо ранжировался, он должен стать не 101, а уникальным. Уникальным не технически, а сообщать что-то новое –нести добавочную ценность. Речь не идет о том, что обязательно нужно изобретать новый способ обустройства участка или менять описание лекарства. Есть другие способы, как сделать статью полезной и привнести ту самую добавочную ценность. Например:

- сравнение. Сравните разные способы сделать дорожки или аналоги лекарственных препаратов; 
- мнения специалистов. Попросить специалиста дать оценку материалу; 
- активное обсуждение статьи на странице пользователями; 
- дополнительная информация. Сообщите, где можно купить данный препарат или необходимые стройматериалы.

Это далеко не исчерпывающий список, и наверняка в каждой тематике найдутся свои специфические способы сделать материал действительно полезным и уникальным.

5. Отсутствие информации об авторах
Кто все эти люди, которые учат меня, как строить, рассказывают о редких заболеваниях, делятся рецептами? Есть у них специальное медицинское или строительное образование? Сталкивались ли они с заболеваниями, о которых пишут, готовили по своим рецептам?

Понятно, что это уже мои проблемы, доверять таким статьям или нет. Но владельцы информационных ресурсов должны понимать, что отсутствие информации об авторах и источниках снижает доверие пользователей и поисковых алгоритмов.

6. Отсутствие пользовательской активности
Решаем задачу. На сайт из поиска переходит каждый день порядка 4-5 тысяч посетителей. При этом на подавляющем большинстве статей нет комментариев и соц. сигналов.

Вопрос. Считают ли пользователи этот сайт полезным, при условии, что у каждой статьи есть форма для комментариев и размещены кнопки соц. сетей?

Понятно, что задача шуточная, а вот отсутствие пользовательской активности – это уже не шутки, а серьезный сигнал для поискового алгоритма.

А у конкурентов все еще хуже...» Нередко в случае пессимизации коммерческих сайтов или после попадания проекта под АГС можно услышать фразу:

«У конкурентов все еще хуже, а санкций нет...» А вот тут интересно...

Конечно, можно говорить о случайном «отстреле», несправедливости и глюках алгоритма, но гораздо интересней и продуктивней будет постараться понять, почему же сайт конкурентов прощают, а ваш нет. Такой подход поможет не просто выйти из-под фильтра, но и улучшить свои позиции, откроет перспективы роста. Если проект коммерческий, настоятельно рекомендую обратить внимание на коммерческие факторы ранжирования.

Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/osobennosti_fil.html#ixzz2qqavKh2c 

Как не попасть под бан от Яндекса?
05.12.2012 Евгения Гришакова
В последнее время я часто на сайтах натыкаюсь на кнопочку информер «Яндекс-антибан».

Многие владельцы сайтов устанавливают у себя на сайте такой информер. Но интересно, для чего? Некоторое время я изучала данную информацию, интересовалась у тех Веб-мастеров, которые уже установили данные кнопочки, и теперь я могу поделиться с моими читателями и дать некоторые советы, как не попасть под бан Яндекса.

Данный сервис информирует, что эта кнопочка предупредит владельца о надвигающемся бане от Яндекса. А именно, кнопка-информер Яндекс антибан изменит свой цвет, если вашему сайту угрожает бан от Яндекса. Поэтому, установив на своем сайте информер «Яндекс-антибан», вы будете всегда в курсе о приближающихся штрафных санкциях от Яндекса. К тому же вы получите совет, по какой из многих причин можно получить бан. Этот информер подскажет, как не попасть под бан Яндекса.

Далее я приведу инструкцию, как воспользоваться информером «Яндекс-антибан» и еще несколько советов как избежать наказания от Яндекса.

Во-первых, после того как вы установили кнопку Яндекс бан на сайте, через определенное время будет произведен комплексный анализ сервисом антибан Яндекса и результаты проверки отразятся в информере.

Во-вторых, в информере «Яндекс антибан» (размер 88 х 31 пикселей) отражается информация в процентах о вашем ресурсе и приближающейся опасности на ваш сайт.

Инструкция пользователя

1. Установите кнопку информер «Яндекс-антибан» на свой сайт. Код HTML генерируете самостоятельно. Сделать это можно здесь, пройдя по ссылке.  После перехода на сервис вы увидите следующую картинку:

 




Далее просто вводите адрес своего сайта и получаете сгенерированный HTML-код, который и устанавливаете на своем ресурсе.
Важно обратить внимание на следующий пункт:

 




Добавлю еще, что сервис анализирует ваш ресурс по следующим критериям:

• находит ваших партнеров, находящихся под баном;
• определяет, не находятся ли под баном ресурсы, на которых расположены ссылки, указывающие на ваш сайт;
• определяет, есть ли на вашем сайте перегруженные страницы;
• определяет число превышения ссылок, расположенных на страницах;
• предупреждает о присутствии поискового спама на сайте;
• определяет, разрешена ли в robots.txt индексация страниц и насколько они подходят для поисковых ботов;
• проверяет домен и хостинг на пропускную способность и фильтрацию Яндекс-бота.

2. Как только ваш сайт пройдет анализ в этом сервисе, вы получите доступ к информации, которая отображается в процентном соотношении, защищена ли площадка от бана Яндекса и насколько она ему подвергается. Если у вас в шкале вероятности бана процент достигает двадцати, то кликнув на информер, вы перейдете на страницу сервиса, где увидите, что необходимо сделать на вашем сайте:

 




 

Следуйте вышеописанным рекомендациям, и вам не выпадет такая честь испытать бан Яндекса.

Несколько советов как избежать наказания от Яндекса

1. Создавайте свой ресурс, только ориентируясь на посетителей, а не на поисковые боты, уделяя больше внимания Юзабилити сайта. Интересуйтесь и прислушивайтесь к мнению людей, которые посещают ваш ресурс, о его полезности и информативности. Лучше подготовить уникальный, а не шаблонный дизайн. Заливайте на сайт только авторский контент, но не копируйте с других сайтов. Даже если вы указали ссылку на исходник (ссылка выгодна сайтам, предоставляющим материал для копирования), а вы же получите – бан!

2. Прибегайте к услугам по раскрутке и продвижению ресурса только тех специалистов, которые не используют «черные» способы продвижения. Изучите этот вопрос самостоятельно, чтобы быть начеку и не попасть под бан Яндекса.

3. Помните, что поисковые системы крайне негативно относятся к сайтам, которые перенасыщены рекламой. Советую минимизировать количество рекламных баннеров.

Вот и все, что на сегодня я хотела вам рассказать. Если у вас возникли вопросы на понимание, то оставляйте комментарии, и мы обязательно обсудим.

 Read more: http://egrishakova1.ru/seo-optimizatsiya/kak-ne-popast-pod-ban-ot-yandeksa#ixzz2OQIB37rK
Фильтры «Яндекса» 

Фильтр – это санкция поисковой системы, которая применяется к сайту или его конкретным страницам. 

Результаты «попадания под фильтр» – исключение из индекса, понижение в результатах поиска, замедление роста позиций и добавление каких-либо других понижающих коэффициентов при ранжировании. Конкретная проблема будет определяться фильтром, под который сайту не посчастливится попасть. 

Фильтров достаточно много, и они подстерегают тех, кто не соблюдает правила игры: то есть делает то, что не нравится поисковой системе. Изначально фильтры и баны задуманы, чтобы противостоять поисковому спаму – «черным» методам оптимизации (дорвеям, автоматически и полуавтоматически создаваемым сайтам, копипасту контента и так далее). Однако «Яндекс» несовершенен, и если фильтр наложен несправедливо, нужно обязательно связываться с техподдержкой для решения проблемы. 

Фильтры учитываются в предварительном ранжировании (само слово «фильтр» подразумевает предварительный отсев), то есть при формировании ограниченного списка результатов, который уже ранжируется полной формулой «Матрикснета». Поэтому даже после внедрения идеологии машинного обучения жесткие фильтры остаются актуальными и важными для всех, кто занимается поисковым продвижением. 

Стоит обратить внимание, что фильтры представляют опасность как для продвигаемого сайта, так и для доноров ссылок, с помощью которых сайт продвигается. Очевидно, что если доноры попадают под фильтры, продвигаемый сайт упадет в выдаче. В этом смысле SeoPult становится все более актуальным, так как изначально делает ставку на отбор качественных доноров, которые с минимальной вероятностью будут попадать под фильтры. О правильности политики Системы свидетельствует, например, отсутствие статистически наблюдаемых падений позиций в сентябре 2010 года, когда был внедрен новый комплекс фильтров для ограничения влияния искусственных ссылок (см. ниже). 

Рассмотрим самые основные фильтры «Яндекса». 

«Ты последний» 

Жесткая санкция за неуникальный контент. Если «Яндекс» определяет, что сайт заимствует тексты и иллюстрации, его позиции очень сильно понижаются. Даже по запросу с длинной фразой из контента страницы сайт либо выдается на последних местах (далеко за пределами ТОП10), либо открывается только по ссылке «показать опущенные результаты». 

· 
[*]Как не попасть: размещать только уникальный контент, защищать его и отслеживать факты копирования.


[*]Как выйти из-под фильтра: заменить (переписать) весь неуникальный контент, подождать переиндексации, а если попадание под фильтр произошло не из-за ваших действий, а из-за ошибки «Яндекса» в определении авторства, то стоит сразу написать в поддержку.

«Ты спамный» 

До 2010 года алгоритм «Яндекса» заставлял оптимизаторов пользоваться следующим приемом: размещать на продвигаемых страницах огромные «простыни» текста с запредельным количеством вхождений ключевых слов – счет шел на десятки. Это было весьма эффективным способом продвижения по высокочастотным запросам. Однако в январе 2010-го все сайты, которые продвигались таким методом, сильно упали в выдаче, а вместо главной вышли внутренние (менее заспамленные) страницы. Эксперимент показал, что устранение переспамленности текстов приводит к возвращению страниц в ТОП. Итак, этот фильтр борется с «переоптимизированными» страницами. Пишите тексты для людей! 

· 
[*]Как не попасть: не используйте устаревший метод продвижения «простынями» текста, пишите тексты на 1800-4000 знаков с количеством употреблений ключевых слов, которое рассчитывается Системой SeoPult.


[*]Как проверить, что сайт под фильтром: задать запрос в расширенном поиске с указанием области поиска только на проверяемом сайте. Если нужная страница не первая в результатах – есть вероятность наложения фильтра, если одна из последних – страница со стопроцентной вероятностью находится под фильтром «Ты спамный».


[*]Как выйти из-под фильтра: уберите переспамленные тексты (проверьте на избыточность с помощью анализа страницы в SeoPult), ждите переиндексации. Писать в поддержку нужно только в том случае, если позиции остаются неадекватно низкими.

Непот-фильтр и ограничение влияния искусственных ссылок на ранжирование 

23 сентября 2010 года команда разработки поиска «Яндекса» заявила о внедрении дополнительного к непот-фильтру (аналогичному по функциям старому фильтру для борьбы с сайтами, созданными только для продажи ссылок) комплекса мер для ограничения возможности выйти в ТОП за счет покупки ссылок с некачественных ссылок с ГС . Для тех, кто продвигался закупкой максимально дешевых ссылок с бирж, это станет проблемой – многие доноры потеряют эффективность. Однако SeoPult еще до внедрения «Яндексом» этих санкций покупал для продвижения только ссылки на проверенных с помощью собственных фильтров сайтах. Поэтому никаких резких колебаний позиций продвигаемых сайтов зафиксировано не было. 

· 
[*]Как не попасть: фильтр применяется к сайтам (и разделам сайтов), которые продают ссылки, а на продвигаемый ресурс эта санкция не накладывается. Чтобы не попасть под санкции, связанные с непот-фильтрами, не нужно продавать ссылки в массовом порядке (и особенно нетематическим сайтам), а также не покупать ссылки с ГС.


[*]Как выйти из-под фильтра: постепенно (!) заменить ссылочную массу. Оптимальный путь: сначала постепенно закупить ссылки с качественных сайтов с помощью SeoPult, а затем так же медленно снять ссылки с некачественных.

АГС 

Фильтры АГС-17 и АГС-30 (вторая, улучшенная версия) предназначены для борьбы с ГС, сателлитами и прочими некачественными сайтами, которые создаются автоматически или полуавтоматически с целью продажи ссылок. АГС «бьет по площадям», исключая из индекса поисковика большую часть (подавляющее большинство) страниц сайта. Продвигаемым сайтам с качественным, уникальным контентом АГС не угрожает, однако если налицо признаки «удара», следует немедленно написать в техподдержку. Остальные рекомендации – такие же, как и для непот-фильтров. 

Аффилиат-фильтр 

Прошли времена, когда все результаты в первой десятке выдачи могли быть заполнены сайтами одной компании. Теперь «Яндекс» весьма ловко выявляет совпадения в контактной информации, whois-данных домена и прочих моментах, указывающих на аффилированность сайтов. Один сайт останется в выдаче, а остальные будут очень сильно понижены в результатах поиска. 

· 
[*]Как не попасть: не пытайтесь продвинуть более одного сайта по запросам одной тематики. Вы решились пойти на хитрость и разбить товары по разным сайтам, чтобы продвигать их отдельно и занять более одной позиции в ТОП10, запросы обязательно должны быть разными. 


[*]Как выйти из-под фильтра: если сайты были замечены в прямой аффилированности (например, были указаны одинаковые адреса и телефоны), выйти из-под фильтра простым изменением этих данных не получится, хотя это и есть основное условие. Однако придется обязательно написать в техподдержку письмо с обоснованием, достаточным для снятия санкции.

«Новый домен» 

Новый сайт практически невозможно вывести в ТОП по высококонкурентным запросам. Этот фильтр, на наш взгляд, не является логичным и справедливым. Скорее, это недоработка и техническая слабость «Яндекса», который пока не может найти другие способы для борьбы с некачественными сайтами в выдаче. Надеемся, в скором времени политика поисковика в отношении новых сайтов изменится, но пока фильтр на молодые сайты накладывается. В связи с этим следует начинать продвижение такого ресурса по низкочастотным запросам, затем подключать среднечастотные, а вот работать с ВЧ стоит спустя минимум год после начала продвижения. 

Переписка с Платоном Щукиным 

Обратите внимание, что письма от техподдержки будут подписаны именем «Платон Щукин». Это коллективное имя сотрудников техподдержки, а не реальный человек (но и не «робот-автоответчик», хотя он часто пользуется типовыми письмами!) 

В техподдержку следует писать без эмоций, в деловом тоне, снабжать письма доказательствами своей правоты и не пытаться «давить на жалость». Последнее слово всегда остается за Платоном, однако и с ним можно найти общий язык.

Непот фильтр
Данный фильтр накладывается за ссылочный спам, за продажу ссылок с сайтов, за неестественные ссылки, накладывается как на отдельные ссылки на странице, так и на отдельные страницы сайта в целом, так и полностью на весь сайт. 
Действие фильтра: полное отключение влияния текстов исходящих ссылок с сайта.

Как обойти: - не продавать ссылки с сайтов или продавать ссылки, но очень осторожно.

ExceedDensityKeywords filter 
Данный фильтр накладывается на страницы, содержащие слишком большую плотность ключевых фраз или слов.
Действие фильтра: страницы выкидываются из индекса Яндекса.

Как обойти: - писать тексты для людей.

Редирект фильтр
Данный фильтр накладывается за использование javascript редиректов.
автоматически отлавливает сайты и не пропускает их в индекс.
Действие фильтра: бан.

Как обойти: - не использовать javascript редиректы.

Фильтр “Ты последний” 
Данный фильтр накладывается на страницу, которая имеет дубль в индексе.
Действие фильтра:
1. Посещаемость с Яндекса падает до нуля.
2. Сайт отсутствует в выдаче по ВЧ.

Как обойти: - писать уникальный контент. Запрещать и пресекать копирование своего контента на другие сайты.

LinksText
Данный фильтр накладывается на сайты, в контенте и заголовке которых, нет поискового запроса. 
Действие фильтра: Яндекс наделяет их фразой текст ссылок: слова в анкоре и рядом с анкором.

Как обойти: - добавить в содержимое сайта ключевой запрос.

Ниже добавлено EXALL-ом:

Пессимизация
Накладывается на сайты администраторами поисковых систем или автоматически на основании выявления нечестных приемов раскрутки на пессимизируемом сайте. Одним из признаков также является обнуление тИЦ.
Действие фильтра: понижение позиций сайта в поисковой выдаче (искусственное снижение релевантности запросу).

Как обойти: избавить страницы своего сайта от спамовых, дождаться полной переиндексации сайта (2-3 недели) и написать грамотное письмо с раскаянием в службу поддержки. Ответ будет очень ва

Изменения в АГС

Фильтр АГС испортил жизнь многим сайтам, так как в случае попадания под фильтр, большинство веб-мастеров бросали свои проекты. И это, иногда, вполне правильно решение, ведь сайт выводиться из-под фильтра в течении года (и больше), а такой срок без читателей сможет выдержать не каждый веб-мастер.

Давайте вспомним, что же такое этот АГС фильтр, каим сайтам угрожал и что надо было делать, чтобы не попасть под это оружие Яндекса.

АГС фильтр - призван минимизировать фактор постороннего влияния на результат поисковой выдачи. С помощью данного алгоритма «Яндекс» заносит сайты в черный список. Со временем фильтр усовершенствовался, получая названия АГС-17, АГС-30 и АГС-40. (Взято из Википедии)
Невероятно, но факт:

Яндекс отменяет АГС! Об этой новости вы можете почитать в статье.

Недавняя новость от Яндекса взорвала интернет, ведь известный фильтр под названием “АГС” отменяется! АГС испортил жизнь многим сайтам, так как когда ресурс получал эту санкцию, чаще всего, веб-мастеры бросали свои проекты.

Дело в том, что сайт выводился из-под фильтра в течение года (а иногда и больше). Такого срока могли выдержать не все, ведь сложно работать над блогом, когда знаешь, что его никто не будет читать довольно длительное время, даже если доверить SEO продвижение профессиональным компаниям и студиям.
Поэтому последняя новость обрадовала многих веб-мастеров, ведь теперь сайт не будет вылетать из индекса, и все статьи не будут написаны зря.

Но нельзя сказать, что он отменён полностью. Точнее была изменена вся система его работы. Теперь в случае попадания сайта под АГС, он не будет вылетать из индекса, а у него будет обнуляться Тиц и немного проседать позиции.




Во всяком случае, теперь хотя бы имеется возможность не терять полностью весь трафик.

Сложно сказать, почему Яндекс решил изменить работу в своём самом известном фильтре. Возможно, что компания решила вести жестокую борьбу с продажными ссылками, а возможно, что их предыдущий алгоритм не был совершенен и пропускал множество “Плохих” сайтов.

 

Хотя механизм действия АГС изменился, но до сих пор встречается полно сайтов у которых не индексируется главная страница. В основном, это сайты со скопированным контентом. Поэтому, проблема решается через замену текстов на сайте с целью создания высокой уникальности текстов.

  

У меня 2 сайта в АГС - а посещаемость вполне приличная, я вот только ссылками теперь не могу на них зарабатывать, но по рекламе кликают и доход есть. АГС теперь - не беда, а раньше что творилось - горе-горькое...

Мультиязычный сайт

Яндекс поддерживает стандарт для указания мультиязычности сайта
Иногда у владельцев сайтов возникает необходимость перевести сайт на разные языки. Обычно при переводе сайта используются региональные поддомены, подкаталоги на сайте или сайты в разных доменных зонах. Для корректной индексации и ранжирования таких сайтов, чтобы пользователю из Америки была показана англоязычная версия страницы, а российскому — русскоязычная, поисковые системы поддерживают специальные атрибуты rel="alternate" hreflang="x"

С помощью этого атрибута владелец сайта может указать, по какому адресу расположен перевод страницы на другие языки. Если страница переведена на несколько языков, то у каждой языковой версии страницы необходимо указать адрес остальных версий.
Например, если на одном сайте есть следующие страницы/директории:

· страница на английском для регионов США,

· страница на русском языке для региона Россия,

· страница на турецком для региона Турция,

то каждая страница должна содержать следующую разметку:
<link rel="alternate" hreflang="en-us" href="http://example.com/en-us/">
<link rel="alternate" hreflang="tr-tr" href="http://example.com/tr-tr/">
<link rel="alternate" hreflang="ru-ru" href="http://example.com/ru-ru/">
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Сегодня поисковые системы "Яндекс" и Google объединились и поддержали расширение x-default для атрибута hreflang. Расширение позволяет указать, что страница:
а) изменяется в зависимости от настроек, IP-пользователя или содержит настройку выбора языка;
б) страница будет показываться по-умолчанию посетителям из остальных стран, для которых нет региональных версий.


<link rel="alternate" hreflang="x-default" href="http://example.com/"> — такой атрибут необходимо указать для IP-зависимой страницы, а также сослаться на версии остальных страниц на других языках:
<link rel="alternate" hreflang="en-us" href="http://example.com/en-us/">
<ink rel="alternate" hreflang="tr-tr" href="http://example.com/tr-tr/">
<link rel="alternate" hreflang="ru-ru" href="http://example.com/ru-ru/">
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Обращаем ваше внимание на то, что атрибут является не директивой, а рекомендацией для поисковых систем. Подробности об использовании вы можете узнать в Помощи.

А если обе версии сайта расположены по одному физическому адресу и содержание их меняется исходя из IP пользователя. Стоит ли в таком случае использовать данный атрибут, и если да, то каким образом?


panda


Именно об этом вторая часть стандарта. 

Нужно создать страницы, которые жестко привязаны к региону (без зависимостей от IP). Если версий сайта две, то получаем три версии страниц - одна IP-зависимая и две привязанные к разным регионам. Далее на каждой странице размещается три тега link. Значение атрибута hreflang для IP-зависимой страницы будет "x-default", для двух остальных с соответствующим языком и регионом. 

Яндекс-метрика

Учитывая тематическую направленность данного блога, я подозреваю, что примерно у 95% читателей есть свой сайт или блог. Они за ними следят, выращивают, кормят ссылочками и уникальными статейками, чистят от всякой нечисти и вообще, всячески оберегают. Но сегодня я вам расскажу о том, как можно еще более эффективно отслеживать статистику своего детища. Да, я про Яндекс Метрику и, поверьте, ей есть что нам предложить!

Влияет ли Яндекс Метрика на сайт?

Для начала, давайте сразу расставим все точки над Ы и раз и навсегда решим спор о том, есть ли опасность в установке Метрики на свой сайт. Многие до сих пор пишут, что она очень плохо влияет на позиции сайта в СЕРПе, а некоторые вообще напридумывали, что их чуть ли не забанили за метрику. Но знаете что, не слушайте этих … кхм, ненормальных. Ничего такого метрика не делает. Приведу пример: есть сайт, полезный такой, народ на него приходит и просматривает по 2-3 страницы, внимательно все читает, так за что же Яндексу наказывать его? Или пример противоположный: есть ГС, на котором люди не сидят, а если и попадают на него каким-то чудом, то сразу же закрывают, ведь не интересен он, контент — копипаст, картинок нет, в общем, пользы — ноль. Так такой сайт Яндекс хоть с Метрикой, хоть без нее зарубит в ближайшее время! Почитайте статьи Сосновского, а также мою статью про метрику, где я все подробно расписал.
Итак, вывод первый: не нужно слепо верить людям, рассуждайте логически и проверяйте все на своем опыте. Хорошим сайтам Яндекс Метрика не сделает ничего плохого!

Чем полезна метрика?

Ну, а теперь перейдем к основной части нашего поста. Что же может нам предложить сервис статистики от Яндекса? Надеюсь, все зарегистрировались в ней и с этим проблем не возникло. Следовательно, входим в нее и, первое что мы видим, это список добавленных площадок:




Сразу можно примерно прикинуть тенденции на сегодня — больше или меньше вчерашнего дня, хотя это не очень полезно, но, хоть какая-то статистика, особенно если список сайтов будет большим. Самое интересное находится внутри, проходите, не стесняйтесь.
Здесь у нас собрана статистика по сайту за все время с момента установки кода счетчика. Давайте пройдемся по каждой вкладке и вкратце ознакомимся с каждым пунктом.

Посещаемость

В принципе тут нет ничего интересного, просто графики посещаемости. Я их и на liveinternet’e могу посмотреть, мне там даже больше нравятся они.

Источники

Здесь уже поинтереснее. Можно отследить сайты, с которых пользователи попадали к вам. Даже в простой сводке можно кое что узнать:




Например, что прямые заходы на сайт (это когда пользователь заходит к вам напрямую, введя адрес в адресную строку браузера), а также переходы с других сайтов (по ссылкам) качественнее поискового трафика. Посмотрите на глубину просмотра и время на сайте. Оно и понятно, ведь с других сайтов приходят пользователи уже заинтересованные, а из ПС могут приходить вообще не понимая куда они попадают.
Второй пункт в Источниках, на который следует обратить внимание, это «Поисковые фразы». Отличнейший инструмент для подбора ключевых слов — кандидатов на продвижение. Алгоритм примерно следующий: выгружаем список ключевых слов за последний месяц или даже за все время, открываем файл в Excel и начинаем анализировать. Сразу отметаем ключи по которым приходили меньше 10 раз. Не жалейте их, это мусор. Лучше обратите внимание на остальные, более вкусные запросы.
Далее, если хотите работать на качество, а не на объем, то выбираем вручную ключи с хорошей частотностью по вордстату, хорошим показателем отказов (меньше 10%), а также с большим временем проведенным на сайте. Смотрим, если такие ключи не в ТОП3, то закупаем на них ссылочки. Можно же массово закупиться в сапке на все ключи с хорошей частотностью вне ТОП10, НО в ТОП50 хотя бы. Логика такая: если статьи вылезли в ТОП50 сами, без ссылок, то они релевантны, остается допинать их в ТОП10 или ТОП5 ссылками.

Посетители

Тут можете познакомиться со своей аудиторией. Например, меня читают в подавляющем большинстве случаев мужчины в возрасте от 18 до 34 лет. Зачем эта статистика? Для более тонкого понимания какую рекламу крутить у себя на сайте. Кто занимался арбитражем трафика, тот отлично знает, что в рекламе — главное правильно настроить таргетинг, то есть круг лиц, которым будет показываться реклама. Соответственно, здесь то же самое. Если у вас аудитория школьники младше 18 лет, то рекламируйте игры, например, через admitad или ad1; если женщины, то это скорее всего ladycash, надеюсь логика понятна.

Поведение

Самый крутой пункт. Здесь и Вебвизор и карта кликов, причем оба инструмента это просто сказка. Для начала, чтобы работал Вебвизор, на этапе подключения метрики нужно было поставить соответствующую галочку, если вы этого не сделали, то бегом исправлять:




Не забудьте потом код на сайте подправить. Итак, теперь Вебвизор работает. Если вы его только подключили, то нужно будет подождать, пока он соберет информацию о поведении посетителей на вашем сайте. Ну, а если он уже был установлен, то смотрим. А ведь посмотреть есть на что. Здесь у нас подробнейшая статистика. Можно посмотреть не только откуда пришел человек и по какой фразе в поисковике, но и в точности просмотреть все его движения мышкой на сайте, где кликал, что печатал и так далее. Чувствуешь себя шпионом, который подглядывает за пользователем. Но делаем мы это не просто так, а чтобы понять как он мыслит, куда смотрит. Опять же, эту информацию мы используем для корректировки юзабилити сайта. Может быть навигация не там, нужно опустить, или наоборот, поднять. Переместить блоки с рекламой на видное место и так далее.
Карта кликов показывает, что интересно пользователям. Например, какие внутренние ссылки пользуются спросом у посетителей, а какие нет. Если по ссылке кликают, то оставляем ее, если нет, то убираем, выбираем другой анкор, или вообще ставим ссылку на другую страницу. Запомните: ссылки по которым не переходят — мусор.

Технологии

Вы, наверное, заметили, что я перепрыгнул через Содержание и Конверсии, ибо они скучны. Я там для себя не нашел ничего полезного. Единственное, для онлайн магазинов «Конверсии» будут очень полезны, настраивайте там Цели и вперед, но это тема для отдельного поста, может как-нибудь соберусь и напишу, заходите ко мне на myblaze.ruиногда. Ну а мы вернемся к Технологиям. Все что нужно нам здесь посмотреть, это количество людей, которые заходят с мобильных браузеров. Если их достаточно много, то следует позаботиться о полноценной мобильной версии сайта. Ну, мобильный трафик всегда можно монетизировать с помощью smspirat’a. Это я так, на всякий случай [image: image43.png]



Конструктор и Мониторинг

Объединил их в один пункт, потому что здесь я ничего полезного особо не нашел. Отчеты мне не нужны, а мониторинг нагрузки я осуществляю средствами хостинга.

Выводы о Яндекс Метрике

Итак, мы сегодня с вами вместе пробежались по всем пунктам, надеюсь каждый нашел для себя что-то полезное. Я старался описать все с помощью своего опыта, с примерами и советами. Ставьте Метрику, она клеевая. 
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